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BRANDIN VOIMA

Kaytannosta teoriaan, teoriasta kaytantoon

AGENDA

o Mita brandi on?

e Mista brandin voima syntyy?

e Miten brandia rakennetaan?

« Brandayksen tavoitteet/hyodyt

« Brandin rakentaminen —kulu vai investointi?

 Yrityksen brandivastuulliset

YRITYKSESI I = a
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Mita brandi on?

» Brandi > Tavaramerkki ja sen nékyvien osien summa

»  Aito brandi on suhde ihmisen ja tavaramerkin valilla, joka
syntyy siita, ettd tavaramerkki synnyttaa inmisille
faktoihin ja mielikuviin perustuvia merkityksia ja tunteita

» Asiakkaalle brandi on tunnistusvaline, kannanotto kayttajasta
seka "arvolupaus” laadusta ja hyddyista
=> toiminnalliset hyodyt
=> psykologiset
=> sosiaaliset
=> eettiset

»  Omistajan tyovaline, jolla luodaan yritykselle kestavaa
kilpailuetua ja arvoa

&
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Mista syntyy brandin voima

Brandin

voimatekijat

Arvostus Tuttuus,

Erottuvuus Relevanssi :
(laatu+suosio) luotettavuus

Brandin kasvupotentiaali Brandin vahvuus

Lahde: Brand Asset Valuator-tutkimus, Young & Rubicam 1995 (35.000 haastattelua, 27 maata, 450 kv.merkkituotetta)

YRITYKSESI
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Miten rakentaa vahvaa brandia?

«  Bréandin hallinta on ihmisen ja tavaramerkin véalisen suhteen
* ’ johtamista - tunnettuuden, merkitysten ja tunteiden rakentamista

beingy
ROW:

tpl . --.
"t :'[@f. Sl

Vahvan brandin luominen vaatii valintoja
- brandi, joka pyrkii tarjoamaan kaikille kaikkea jaa heikoksi

Perustana asiakas-, kilpailija- ja itseanalyysit
Valitse kohderynma (tarpeet & motiivit, koko, tavoitettavuus)

Madrittele brandin erilaistava positio ja lupaus, jonka yritys voi
uskottavasti tayttaa

Kehit4 positiota kuvaava, omittava tavaramerkki symboleineen
ja sen mukainen tarjoama

Brandin rakennuksen tulee olla jatkuvaa, johdonmukaista ja
tavoitteellista toimintaa, jota mitattava

*  Brandikin voi vanhentua ja tarvita freesaamista

)
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Brandin asemoinnin sisalto-malli

Kriittiset tuoteominaisuudet:

Brandin kohderyhma:

Tarkein kuluttajahyoty: Rationaalinen: Emotionaalinen

Mika tekee sen uskottavaksi: Tuoteominaisuudet? Alkupera? Symbolit? jne
Brandi henkilén&/brandin persoonallisuus:

Brandin arvot:

Paakilpailijat:

Brandi-lupaus: Kohderyhma —Brandin viiteryhma —Erottava lupaus

)
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Vahvan brandin hyodyt

MARKKINOINTI NAKOKULMA LIIKETOIMINTA NAKOKULMA

@ “Mittaamaton” lisdarvo tuotteelle ¢ Liiketoimintaan vakautta

ﬁ Kllpailijoista erottuminen ﬂ Vaikeasti kopioitava kilpailuetu
& Osto-uskollisuuden kasvu ¢ Toimintaan ennustettavuutta
& Hinnoitteluun joustoa ¢ Parempi kannattavuus

ﬂ Selkea toiminnanohjausvaline ﬁ YRITYKSEN ARVON KASVU

B, i %
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Brandin rakennus —kulu val investointi?

Brandin rakennus vaatii lIman brandi-tavoitteita seka
jatkuvaa, johdonmukaista brandi- ja toimenpideseurantaa
tyota ja oikeaa ravintoa! maali voi jJdada saavuttamatta ja

Investointi muuttua kuluksi!

YRITYKSESI
FINVOL
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Kuka on yrityksen brandivastuullinen?

sl 1. Yrityksen omistajat/
ylin johto

2. Nimetty brandivastuullinen

3. Yrityksen koko muu
henkilosto

)
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YHTEYSTIEDOT

Smartevo Oy
- Nina Markkanen
0.040-500 3702

nina.markkanen@smartevo.fi

)
SMARTEVO

www.smartevo.fi




KIITOS

KSELLISTA
SYA!

7
SMARTEVO



