Luonnontuotteiden vientiedellytysten

ja matkailukytkennan kehittaminen
Simo Moisio, MMM, eMBA, Arktiset Aromit ry
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Arktiset Aromit ry — Arctic Flavours Association
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e Toteutusaika: Y —-
2016-2017 ruokaa ja luonnonvaroja

e Hankkeen www-sivut:
www.arktisetaromit.fi/hankkeet

 Hankkeen kohderyhmat:
Luonnontuote-, elintarvike-, kosmetiikka- ja
matkailualan yritysten, alan muut hankkeet
ja alan tutkimusta tekevat yliopistot ja
tutkimuslaitokset
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* Tavoitteet:

Edistetaan yritysten vientivalmiuksia
valmistamalla menekinedistamisaineistoa,
kehittamalla viestintaa ja kytkemalla
luonnontuotteet matkailun kehittamiseen.

* Tulosten julkistaminen:
Raportteina hankkeen sivuilla ja videoina
seka hankekaudella lehdistotiedotteina ja
sosiaalisessa mediassa.
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 Hankkeessa yhdensuuntaistetaan ‘;@‘
yritysten markkinointiviestintaa alan "* >

vhteisten arvojen ja ydinviestien
pohjalta. Tavoite erilaistaa
uonnontuotteet viljellyista tuotteista.

 Hanke tekee nettiin englanninkielisia
yhytvideoita ja linkittaa niita koodeilla
menekinedistamisen tueksi.
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Arvot - Values

Terveellisyys
Ymparistoystavallisyys
Pohjoisuus

Aitous

Turvallisuus
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e Health

e Concern for the
environment

e Northernness

e (@Genuineness

e Safety




Keskustelu

Mitka luonnontuoteviestinnan
keskeisimmat arvot?

Mitka tarkeimmat ydinviestit?

Miten luonnontuotteet erilaistetaan
markkinoinnissa?




