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Luonnosta kestadvasti ja vastuullisesti -hanke toimi
valtakunnallisesti luonnontuotealan kehittami-
seksi ja alan yhteistyon lisddmiseksi. Hankkeen
kesto 0li 2.10.2019-30.9.2021. Hanketta toteutti
Arktiset Aromit ry tehden yhteistyota alaan liit-
tyvien toimijoiden ja hankkeiden kanssa ja sen
paarahoittaja oli Maa- ja metsatalousministerio.

Hankkeen tavoitteina oli edistaa alaan liittyvaa
yritystoimintaa, kannustaa luonnontuotteiden
talteenottoon ja kayttoon, lisata tietoisuutta
luonnon ja luonnontuotteiden tarjoamista ter-
veys- ja hyvinvointivaikutuksista seka lisata toi-
mialarajapinnat ylittavaa yhteistyota.

Hankkeessa edistettiin ja kehitettiin erityisesti
luonnontuotealan kestavyytta ja vastuullisuutta
edistdvia toimintatapoja, niihin liittyvia jarjestel-
mia seka aihepiirin viestintda. Luonnontuotteita
koskevassa viestinnassa korostettiin niiden vahal-
Ia huomiolle jaanytta, darimmaista ekologisuutta;
ne kasvavat ilman lannoitusta, kastelua tai kas-
vinsuojeluaineita. Erinomaisten ravitsemuksel-
listen ominaisuuksien ohella tata nakékulmaa
korostettiin etenkin puhuttaessa kestavista ruo-
kajarjestelmista.

EU:n laatujarjestelmistd luomu- ja nimisuoja-
jarjestelma ovat hyddynnettavissa myos luon-
nontuotesektorilla. Molemmat jarjestelmat to-
dentavat tuotteiden aitoutta ja alkuperaa, joilla
on suuri merkitys erityisesti vientimarkkinoilla,
mutta myos matkailukytkennassa. Jarjestelmista
on tietyin ehdoin myds haettavissa menekine-
distamistukea suoraan EU:sta. Hankkeessa sel-
vitettiin mustikan nimisuojausta ja yhteistyota
Ruotsin kanssa seka tehtiin yhteistyota luom
ruun kehittamisessa ja siita viestimisessa Luo
metsaluonnosta -hankkeen seka alan toimijoid
kanssa.

Hankkeen toimenpiteita olivat monikana
viestintd, alan yhteistyon ja yhteistyoverkao
kehittaminen, erilaisten kampanjoiden ja tap
tumien jarjestaminen. Marjakaveri-kampan
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yhteydessa keruukausilla 2020 etta 2021 koottiin
ostopisteet kartalle ja kannustaan kansaa luon-
nontuotteiden keruuseen seka selvittiin marjas-
tusta ja siihen vaikuttavia tekijoita. Lisaksi sel-
vitettiin ammattikeittididen luonnontuotteiden
kayton lisdaamistoiveita ja kotitalousopettajien
luonnontuotteiden kayttoa. Viennin edistamis-
toimia, kuten messuosallistumisia jouduttiin ko-
ronatilanteen vuoksi perumaan.

Hankkeen kohderyhmana oli koko luonnon-
tuotesektori alan yrityksista loppukayttdjiin ja
tutkimus- ja oppilaitoksista viranomaisiin ja me-
diaan. Hankkeen toiminnasta ja tuloksista tiedo-
tettiin Arktiset Aromit ry:n sivuilla perustetuilla
hankkeen sivuilla, yhdistyksen somekanavissa
ja yhteistyotahojen viestinnan avulla. Hankkeen
loppuraportti jaa hankkeen sivuille.

Hankkeen toiminnassa oli luonnontuotealan ke-
hittamisen kannalta tarkeita toimia, joita tullaan
jatkamaan Luonnosta kestavasti ja vastuullisesti
Il -hankkeessa.

Hankkeen verkkosivut:

https://www.arktisetaromit.fi/fi/
hankkeet/luonnosta+kestavasti+ja
+vastuullisesti+2019-2021/




2 HANKKEEN TAVOITTEET

Hankkeen tavoitteina oli
e Lisata tietoa luonnontuotteista ja luonnontuotejalosteista, niiden ominaisuuksista,
kayttomahdollisuuksista ja saatavuudesta seka kotimaassa etta vientimaissa moni-

kanavaisella viestinnalla

e  Edistaa luonnontuotteiden talteenottoa tiedottamisen, tapahtumien ja kampanjoinnin
keinoin

e Kehittaa alan yhteistyota ja verkostoitumista seka alan toimijoiden kesken etta yli
toimialarajapintojen

e  Edistaa luonnontuotteiden jalostusasteen nostoa ja jalostettujen tuotteiden menekkia

e  Edistaa laatujarjestelmien (luomu, nimisuoja) hyddyntamista luonnontuotealalla

e  Tuottaa tukimateriaalia menekinedistamisen ja matkailusektorin kayttéon




3 TOIMINTA 2.10.2019-30.9.2021

3.1 VIESTINTATOIMENPITEET JA Mediatiedotteita julkaistiin hankkeen aikana
VIESTINNAN KEHITTAMINEN 20 kpl: https://www.arktisetaromit.fi/sitenews/
news/-/ids/1

Hankkeessa on kaytetty useita eri kanavia luon-
nontuotteista tapahtuvaan viestimiseen ja vies-
tintda on toteutettu muiden yhteisty6tahojen
kanssa. Erityisesti Marjakaveri-kampanjan yh-
teistyotahojen kanssa toteutettu viestinta lisasi
kampanjan nakyvyytta.

Lehtiartikkeleita kirjoitettiin 6 kpl:
e Elintarvike ja terveys 5/2019, s. 31-37,
Sienet proteiinilahteina
e Luonnon Varassa 2/2020, Vuoden luon-
nontuotteet http://view.24mags.com/
luonnonvarassa/luonnon-varassa-220#/

Yhdistyksen kotisivut ovat merkittava viestinta- page=22 . .
kanava. Ne ovat tunnetut seki kotimaassa etta * Luonnon Varassa 3/202.0' Poikkeukselli-
kansainvalisesti. Sivujen kavijamaarissa tapahtui nen marjavuosi http://view.24mags.com/
huomattavaa kasvua hankkeen aikana ja erityi- luonnonvarassa/luonnon-varassa-320#/
sesti koronapandemian alettua. Kesalld hank- Page=s2 e=2.2
keessa viestittiin Marjakaveri-kampanjasta ja y Luontalste:rvey? 3/2020, . 39, Lyonnontuo-
sen S.0.S-sivuista, joille oli koottu marjastus- ja tealz.a on taynna ma.hdolllsuuk5|a
sienestysinfoa ja ostopisteet valtakunnallisesti. * Kehittyva Elintarvike 1/2021, s. 34-36,

Kampanja ja kasvanut kiinnostus luonnontuot- Sienet ovat kevyttd ja tervc.eenl!'lsta rayln'lcog
teisiin lisdsi vuoden aikana etenkin suomalaisten * Luonnon Varassa 2/2021, Lisa& metsatuloja

vierailuja sivuilla huomattavasti. luonnontuotteist, s. 16—17 https://view.
24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-va-

rassa-221#/page=26

Valtaosa sivuston kayttdjista on suomalaisia.
Sivustolla on luonnontuoteinfoa suomen kielen
lisdaksi yhdeksalla eri kielella. Kavijoita onkin lu-
kuisista eri maista. Vuoden 2020 aikana arktise-
taromit.fi-sivustolla oli kavijoita 171 eri maasta
javuonna 2021 saman verran. Ulkomaisten sivu-
vierailijoiden maarissa nakyi laskuna koronapan-
demian aiheuttamat matkustusrajoitukset. Kan-
sainvalisia messutapahtumia, jotka normaalisti
aiheuttavat lisadvat kavijamaaria, ei toteutunut.

Mediaa avustettiin tiedottamisessa ahkerasti.
Marjastuskauden 2020 haasteet, Marjakaveri-
kampanja ja erinomainen marjasato sai median
kiinnostumaan poikkeuksellisen paljon ja aihe
oli runsaasti esilla niin lehdistossa, radiossa, te-
levisiossa kuin verkkoviestinnassa ja somekana-
vissa. Median aktiivisuus yhteydenotoissa jatkui
satokaudella 2021.

Sosiaalisen median kanavista kaytetyin on
Facebook. Yhdistyksen sivustolla seuraajien
maara kasvaa tasaisesti. Huomattava osa seu-
raajista oli suurien kaupunkien ymparistosta,
kuten Helsingin, Oulun, Tampereen, Jyvaskylan
ja Turun seuduilta. Instagramin on yhdistyksen
toiseksi seuratuin somekanava. Viestinnassa kay-
tettiin vahdaisemmassa maarin myos Twitteria,
LinkedInia ja Youtubea.



https://www.arktisetaromit.fi/sitenews/news/-/ids/1 
https://www.arktisetaromit.fi/sitenews/news/-/ids/1 
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-220#/page=22
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-220#/page=22
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-220#/page=22
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-320#/page=22 
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-320#/page=22 
http://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-320#/page=22 
https://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-221#/page=26 
https://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-221#/page=26 
https://view.24mags.com/luonnonvarassa/luonnon-varassa-221#/page=26 

Median kayttoon koottiin kuvapankki yhdistyk-
sen sivuille yleisimmista ja ajankohtaisista luon-
nontuotteista . Kuvat on tarkoitettu iedotuskayt-
toon ja niiden kaytto kaupallisesti on kielletty.
Kuvien |ahteena tulee mainita Arktiset Aromit
ry. https://www.arktisetaromit.fi/fi/kuvapankki/

Luonnosta Sinulle -nettilehti toteutettiin marja-
teemaisena syksylla 2020: https://www.arktise[1]
taromit.fi/binary/file/-/fid/4451 ja kevdaan 2021
yrtti- ja erikoiskeruutuoteteemaisena: https://
www.arktisetaromit.fi/binary/file/-/fid/4800

Yhdistyksen sivujen tietoja on paivitetty mm.
ravintosisaltdjen ja tilastojen osalta ja sivuille on
lisatty myos yleistajuisia tutkimustiivistelmia.
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Luonnosta Sinulle -verkkolehti ilmestyi hankkeen
toimintakauden aikana kaksi kertaa.
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3.2 YHTEISTYON JA YHTEISTYO
VERKOSTOJEN KEHITTAMINEN
JA ALAN ENNAKOINTI

Hanke on tehnyt tiivista yhteistyota erityisesti
Suomen Luontoyrittajyysverkosto ry:n kanssa.
Koronapandemia siirsi tapahtumat verkkoon ja
hanke on ollut mukana yhteisty6hankkeiden ta-
pahtumien suunnittelussa. Hanke on osallistunut
myo6s Suomen Luontoyrittdjyysverkosto ry:n or-
ganisoimiin hanketapaamisiin verkossa.

Yhteistyota on tehty my6s tutkimustiedon ja
kehittamishankkeissa tuotetun tiedon valittami-
sessa ja verkoston toimijoiden yhteen saatta-
misessa. Joihinkin hankehakemuksiin on otettu
kantaa ja ehdotettu yhteistyota samantyyppisten
toimijoiden kanssa. Alan koordinointityosta on
keskusteltu ja sita pidetaan erittdin tarpeellisena,
mutta haastavana. Tiedon jakamisessa hankkei-
den suunnitteluvaiheessa ei kaikkien toimijoiden
osalta ole riittavan avointa, ja paallekkaista toi-
mintaa esiintyy edelleen eri alueilla ja eri rahoi-
tuskanavien kautta toteutettavien hankkeiden va-
lilla erityisesti uusien toimijoiden tullessa alalle.

Hankkeen loppuvaiheessa kaynnistettiin alan
ennakointityo ja uuden toimialaohjelman valmis-
telu yhteistyossa Helsingin yliopiston Ruralia-ins-
tituutin ja luonnontuotealan toimialanpaallikon
Sirkku Wacklinin kanssa. Ennakointityota poh-
justettiin hankkeen webinaareissa 12.10.2021 ja
25.10.2021 ennakointiasiantuntija Hanna-Leena
Pesosen johdattamana.

3.3 KAMPANIJAT JA TAPAHTUMAT

Alkuvuodesta 2020 alkanut koronapandemia ai-
heutti sen, etta hankkeelle suunnitellut tapahtu-
mat jouduttiin perumaan. Sen sijaan lahdettiin
panostamaan Marjakaveri-kampanjaan marjojen
talteenoton turvaamiseksi. Ulkomaisten poimijoi-
den saaminen naytti pitkdaan epavarmalta ja yh-
teistydssa yritysten kanssa koottiin ostopistever-
kosto. Pisteiden tiedot liitettiin karttapalveluun
yhdistyksen sivuille avatuille kampanjasivuille.
Ostopisteisiin pystyi ilmoittamaan myos sienten
ostopisteet. Kampanjan toteutuksessa hyodyn-
nettiin viestintatoimistoa ostopalveluna ja sille
hankittiin nakyvyytta seka lehti-ilmoituksilla etta
tv- ja radio- ja someviestinnalla.

Ruotsi

......




Kampanjaan lahti mukaan useita yhteistyo-
tahoja ja se onnistui erinomaisesti. Kampanjan
vaikutuksista teetettiin selvitys Bilendi Oy:lla
2000 henkilon otannalla. Aineistosta valmistui
toukokuussa 2021 Lapin ammattikorkeakoulun
agrologiopiskelija Sanna Pesosen opinndytetyo
Luonnonmarjojen poiminnan kehitys ja myynnin-
edistdminen.

Kyselyn mukaan valtaosa suomalaisista marjas-
taa joka vuosi tai useimpina vuosina. Ita- ja Poh-
jois-Suomessa marjastusperinne on vahvempaa
kuin Etela- ja Lansi-Suomessa. Itd-Suomessa ky-
selyyn vastanneiden tarkein marjastuksen estava
syy on terveydentila, pohjoisessa se, ettd marja-
paikkoja ei tunneta riittavan hyvin eika ole aikaa.
Eteld- ja Lansi-Suomessa tarkeimmaksi syyksi ker-
rottiin se, ettd marjat ostetaan kaupasta.

Lahes kaikki vastanneet pitivat marjoja terveel-
lisena ja ymparistoystavallisena ravintona. Yli 80
% vastanneista oli sitd mieltd, etta liian suuri osa
marjoista jaa hyodyntamatta. Kolme neljannesta
vastaajista on oppinut marjastamisesta vanhem-

Tiesitko, etta...
N=2000

miltaan tai isovanhemmiltaan. Tama osoittaa,
kuinka tarkeaa on pitaa ylla keruuperinnetta ja
saada lapset ja nuoret tutustumaan marjastuk-
seen. Kaksi kolmannesta vastaajista koki, etta
marjastaminen auttaa paasemaan irti arjesta ja
lepuuttamaan mielta.

Selkedsti tarkein poimittava marja oli koko
Suomessa mustikka. Ita- ja Pohjois-Suomessa
puolukkaa kerataan runsaasti ja lakkaa erityi-
sesti pohjoisessa. Kyselyyn vastanneet kerasivat
padosin omaan kayttoon tai lahipiirille, minka oli
my0s syyna siihen, ettd myyntiin kerdaminen oli
vahaista.

Vastaajilta kysyttiin myos luomusta. Yli puolet
tunsivat luomun laatujarjestelmana, mutta alle
kolmannes tiesi, ettd luonnonmarjoja voi sertifioi-
da luomuksi, ja vain 18 % tiesi Suomen luomuke-
ruualueen tai sen, etta vain luomukeruualueelta
kerattyja luonnonmarjoja voi kutsua luomuksi.

mEylla mEn

10 % 0%

Luamu on laatujdrestelma, jossa alku
varmistetaan walvonnalla

Lwonnonmarjoja wridaan serbificida luom

Suomessa on madilman laajin maroje

luzmukeruualue (noin 4,6 miljoonaa hehta —

Luonnonmarjoja 533 kutsua luomuksi, vain s
kun ne on kerdtty luomukeruualuselta

30 % 40 50 % 0 W BDI% 9k

E

4

‘
&

B3N

]



Kampanjan yhteydessa jarjestettiin myos idea-
ja keksintokilpailu yhteistydssa Keksintdsaatio sr:n
kanssa. Kilpailun tulokset julkistettiin 7.5.2021:
https://www.arktisetaromit.fi/sitenews/view/-/
nid/516/ngid/1

Keksintésarjan jaetun toisen palkinnon sai Marko
Moision ”Rikurantti”, roskat marjoista erotteleva
akkukdyttdinen poimuri.

. &
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Ideasarjan voitti Tomi Hakarin marjanpoiminta-
kdsine integroidulla poiminta-astialla. Késine jét-
tdd peukalon sekd etu- ja keskisormen vapaaksi
poimimiselle, ja poimittu marja tipahtaa kdm-
menosaan kiinnitettyyn poiminta-astiaan.

Keksintésarjan kolmannen palkinnon sai Kalevi
Remeksen kehittémd karpalonpoimintalaite.

Manne Hannulan ”Kolmipiippuinen” oli yksiidea- =~ Maaseudun Tulevaisuus esitteli Remeksen kek-
ja keksintékilpailuun osallistuneista, ja se sai toi- sintda myos videolla: https://www.maaseudun-
sen sijan ideasarjassa. tulevaisuus.fi/metsa/artikkeli-1.1540775
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Marjakaverikampanjaa jatket-

tiin kesalla 2021 leikkimielisella
Unelmien marjakaveri-kyselylla:
https://www.arktisetaromit.fi/
sitenews/view/-/nid/518/ngid/1.
Kysely paljasti, etta paras marja-
kaveri l0ytyy yleensa omasta
perheestd, laheisista tai ystavista.

— K
Lihden marjojen perdssi

seikkailemaan kauemmaksikin.
Saalis on tirked, mutta vield
tirkeimpdi on marjaretkien
kokemukset, jotka mielelldin
jaan hyvissd seurassa.

Marjametsassa halutaan viettaa
yhteista laatuaikaa ja nautiskella,
eika suuri marjasaalis ole aina
paatarkoitus.

Metsa koetaan voimaannuttavana, ja marjastus
luonnon ihmeiden seka aarteiden etsintana. Eri
sukupolvien yhteista aikaa metsdssa arvostetaan,
ja moni haluaisikin kokea jo edesmenneen suku-
laisen kanssa tehdyt marjaretket uudelleen.

Marjakaveri-kampanjasivuilla esiteltiin myos
yhdeksan erilaista marjastajahahmoa, joista sai
danestaa mieluisimman marjakaverin. Suosikki-
hahmoksi nousi Seikkailija, joka voi lahtea mar-
jojen perassa kauemmaksikin. Vaikka saaliskin on
Seikkailijalle tarkea, on vield tarkeampaa marja-
retkien kokemukset, jotka han mielelldan jakaa
hyvéassa seurassa. https://www.arktisetaromit.
fi/sitenews/view/-/nid/526/ngid/1

Marsi-tilaston mukaan kotimaisen poiminnan
osuus kasvoi 17 prosenttiin edellisvuoden 8 pro-
sentista. Ita-Suomessa, jossa ostopisteverkosto
oli tihed, osuus kolminkertaistui 7 prosentista
21 prosenttiin. https://www.arktisetaromit.fi/
sitenews/view/-/nid/515/ngid/1

Kotitalousopettajien luonnontuotteiden kayttoa
opetuksessa selvitettiin Ita-Suomen yliopiston
kotitalousopettajaopiskelijoiden Suvi Parkkisen ja
Niklas Kurvisen opinndytetyossa. Tutkimustulos-
ten mukaan kotitalousopettajat kayttivat enem-
man kotimaisia kuin ulkomaisia luonnontuotteita
opetuksessaan.

Eniten opetuksessa hyddynnettiin kotimaisia
luonnonmarjoja (100 %) ja metsasienia (84 %).
Kotimaisista luonnonmarjoista kaytetyimpia oli-
vat mustikka ja puolukka, metsasienista kantarelli
ja suppilovahvero, luonnonyrteista nokkonen ja

voikukka ja ravinnoksi kerattavista erikoisluon-
nontuotteista mahla ja pettu.

Opettajat haluaisivat lisata eniten metsasienten
(80 %) ja luonnonyrttien (75 %) kayttoa opetuk-
sessaan. Luonnontuotteita hankittiin laajasti mo-
nista eri hankintakanavoista, joista tyypillisimpia
olivat poimimisen lisaksi vahittdaiskauppa ja tukku.
Jos opettaja poimi itse luonnonyrtteja tai ravin-
noksi kerattavia erikoisluonnontuotteita ope-
tukseen, lisasi se oppilaiden poimintaa nadiden
luonnontuotteiden osalta. Luonnontuotteiden
hyodyntamisen yleisimpia esteita olivat huono
saatavuus, sesongin osuminen kesalle ja kor-
kea hinta. https://erepo.uef.fi/bitstream/hand-
le/123456789/24187/16103637111938862127.
pdf?sequence=1&isAllowed=y

Yhdistyksen sivuille lisattiin materiaalia lapsille
ja niista viestittiin hankkeen sivuilla. Lapsille ja
nuorille suunnattua, myos painettua materiaalia
onkin paljon toivottu.

Hanke oli mukana Valtakunnalliset luonnontuo-
tepaivien suunnittelussa ja toteutuksessa seka
vuonna 2020, jolloin toteutuksessa paadyttiin yh-
teen webinaaripadivaan, etta vuonna 2021, jolloin
paivat toteutettiin hybridimallilla Akdslompolossa
niin, etta seminaariosuutta oli mahdollisuus seu-
rata myos verkossa. Molempina vuosina valittiin
yhteistydssa Vuoden luonnontuotetoimijat, jotka
julkistettiin luonnontuotepadivien yhteydessa.
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3.4 AMMATTIKEITTIOIDEN
LUONNONTUOTTEIDEN
KAYTON LISAAMINEN

Ammattikeittidille teetettiin kartoitus luonnon-
tuotteiden kayton tilanteesta ja toiveista yhteis-
tyossa EkoCentrian kanssa. Luonnontuotteiden
kaytto ruokapalveluissa -selvitys toteutettiin
8.10.2020-31.3.2021 valisena aikana. Selvityk-
seen saatiin toivottua vihemman vastauksia,
mika johtui vallitsevasta korona-pandemiasta
ja ruokapalveluiden toimintaan liittyvista rajoi-
tuksista. Selvityksen mukaan luonnontuotteiden
kaytté6 ammattikeittidissa kiinnostaa ja niiden
kaytto lisaantyy pikkuhiljaa.

Vastaajien mukaan marjat ja sienet olivat kayte-
tyimpia luonnontuotteita. Myos yrtteja kaytetaan
melko yleisesti. Luonnonyrteista yleisemmin kay-
tetaan nokkosta ja kuusenkerkkaa, myos horsmaa
kdaytetdaan jossain maarin. Yli puolet vastaajista
(57 %) haluaisi lisata yrttien kayttda ja toivoo
nimenomaan villiyrttien saatavuuden paranta-
mista. Paras jalostusaste ruokapalvelutoimijoiden
mukaan yrteille olisi kuivatus.

Erikoisluonnontuotteista eniten selvityksen mu-
kaan on kaytossa pakuri ja mahla. Myds pettujau-
hoa kerrottiin kaytettavan jonkin verran leivon-
nassa. Kuitenkin erikoisluonnontuotteiden kaytto
ruokapalveluissa on todella vahaista. Tuotteita
kaytetdaan padasiassa pienemmissa, luonnontuot-
teiden kayttoon erikoistuneissa ravintoloissa ja
kahviloissa. Julkisen sektorin ruokapalveluiden
kayttoon villiyrtit ja erikoisluonnontuotteet eivat
viela ole |6ytaneet tietaan.

Tuttu sopimuskeraaja suosituin hankintakanava

Vastaajista 66 % ilmoitti ostavansa luonnontuot-
teet suoraan keradjilta. Kuitenkaan terveystar-
kastajat eivat suosittele ns. ovensuukauppaa sa-
tunnaisilta keraajilta. Tuotteita ostetaan tutuilta
sopimuskeradjilta tai kerataan itse omaan tar-

peeseen. Tulevaisuudessa myds luonnontuotteita
haluttaisiin ostaa tukuista. Yli puolet (60 %) vas- {Ergf :

taajista kertoi, etta ostaisivat tuotteet mieluiten
tukuista samalla kuin muutkin elintarvikkeet.

Rohkeampaa yhteydenottoa toivotaan

Suurimmat haasteet luonnontuotteiden kdyton
vahaisyydelle olivat tiedon puute saatavuudes-
ta ja hankintapaikoista seka hinta. Selvitykseen
vastaajat toivovatkin mm. rohkeaa yhteydenot-
toa suoraan keittidihin, parempaa tiedottamista
tuotteiden saatavuudesta, uusia innovatiivisia
tuoteideoita seka tuotekehitysyhteistyota keit-
tididen kanssa. Yleista tietoisuutta luonnontuot-
teista tulisi parantaa, mita tuotteet ovat ja miten
niita voisi hyodyntaa ruokapalveluissa.

Luomuluonnontuotteille olisi kysyntaa

Luomun kaytto ruokapalveluissa lisaantyy koko
ajan. Kayton kasvuun vaikuttavat mm. Suomen
hallituksen strategiset linjaukset ja tavoitteet il-
mastonlampenemisen estamiseksi seka kulutta-
jien lisdantynyt luomukysynta. EkoCentrian Por-
taat luomuun -ohjelmassa on jo mukana n. 2 400
ruokapalvelutoimipaikkaa, jotka etsivat koko ajan
uusia luomutuotteita kayttéonsa.

Luomuluonnontuotteet ovat hyva tuoteryhma,
joiden avulla ruokapalvelut voivat nostaa luomun
kayttoprosenttiaan. Yllattavaa oli, etta vastaajista
35 prosentin mielestd "kaikki luonnontuotteet
ovat luomua”, mika osoittaa, ettd viestinta luo-
mukeruusta on tarpeen myos ammattikeittioille.

Ammattikeittididen kayttoon valitettiin tietoa
ja reseptiikkaa seka tehtiin yhteistyota Kasvavaa
lilketoimintaa luonnosta -hankkeen sahkdisen
poimijarekisterin kehittdmisessa myds ammatti-
keittiokayttoon ja siita viestimisessa.




3.5 VIENNIN JA MATKAILU-
KYTKENNAN EDISTAMINEN

Viennin tueksi suunnitellut toimenpiteet, kuten
messut ja fact finding -matkat jouduttiin peru-
maan koronapandemian aiheuttamien rajoitus-
ten vuoksi. Hankkeessa on kuitenkin osallistuttu
vientiin liittyviin verkkotapahtumiin seka tiedo-
tettu niista seka kansainvaliset kysynnan tren-
deista.

Yhteistydssa Business Finlandin kanssa jaettiin
tietoa luonnontuotteista ja niiden kysynnasta
ja kayttomahdollisuuksista seka kirjallisesti etta
verkkotapaamisissa. Myos Ruokaviraston kanssa
tehtiin yhteistyota vientiin liittyvissa kysymyksissa
ja valitettiin tietoa.

Kansainvalisen mediaa on avustettu vastaamal-
la sahkopostitse kyselyihin etta yhdella toimit-
tajavierailulla. Ranskalainen toimittaja vieraili
Suomussalmella heindakuussa 2020 tutustumas-
sa luonnonmarjoihin ja paasi tutustumaan mar-
janpoimintaan kaytanndssa. Hanelle toimitettiin
my0s kuva- ja videomateriaalia marjoista ja mar-
janpoiminnasta. Hanen juttunsa tuli GEO-leh-
teen: https://www.geo.fr/voyage/la-finlande-au-
sommaire-du-500e-numero-de-geo-202074

3.6 LAATUJARJESTELMIEN
HYODYNTAMINEN
LUONNONTUOTEALALLA

3.6.1 Nimisuojajarjestelma

Mustikan ja puolukan nimisuojauksen mahdolli-
suutta selvitettiin ostopalveluna Helsingin yliopis-
ton Ruralia-instituutin kanssa seka yhteisty0ssa
Luonnontuoteteollisuus ry:n kanssa. Ruotsista
haettiin sopivia kontakteja. My6s muiden raa-
ka-aineiden tai tuotteiden, kuten mahla ja kuu-
senkerkka, mahdollisuuksia selvitettiin ja myos
niihin on kiinnostusta.

Hankkeen aikana nimisuoja-asiaa ei saatu viela
maaliin, mutta yhteisty6tahot Ruotsin puolel-
ta l0ytyivat ja nayttaa silta, ettd nimisuojausta
tullaan hakemaan yhteistydssa Ruotsin kanssa.

Verkkotapaamisia ruotsalaisten ja suomalaisten
toimijoiden ja yritysten kesken on tulossa ja tyo
jatkuu.

3.6.2 EU:n Luomujarjestelma

Arktiset Aromit ry oli mukana MMM:n ty6ryh-
massa, jossa pyrittiin etsimaan ratkaisuja luomu-
keruun haasteisiin. Tyon tulokset eivat kuiten-
kaan yltdaneet tavoitteisiin.

Luomukeruuasioissa tehtiin tiiviisti yhteistyota
Suomen metsakeskuksen Luomua metsaluonnos-
ta—hankkeen kanssa osallistuen mainostoimiston
kilpailutukseen ja valintaan, viestintasuunnitel-
maan laadintaan ja muiden toimenpiteiden suun-
nitteluun ja toteutukseen. Hanke jatkuu viela
2022 ja sen sivuille kootaan luomukeruumateri-
aaleja: https://www.metsakeskus.fi/fi/hankkeet/
lume

Luomua metsaluonnosta -hankkeen monikana-
vaisessa viestintakampanjan paaviestiksi valittiin
”Luomuna arvokkaampaa”. Kaytannonlaheista
tietoa luomukeruualueista valitettiin seuraavilla
tavoilla:

e Metsanomistajille suunnatut opasvideot

e Valtakunnalliset tv- ja radiokampanjat

e Some-viestintakampanjat

e Display-mainoskampanja

* Google Ads -mainonta

e Painettu ja sdahkoisesti jaettava luomu-
keruuesite
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Kampanjassa tuotetut videot ovat katsottavissa
YouTubessa:

e Tv-mainos: https://youtu.be/OTc2xcXzVz4

e Opasvideo 1: https://youtu.be/-23f2SUX-
IMw

e Opasvideo 2: https://youtu.be/UCPTcjdXPEg

Hanke oli mukana myds alkuvuodesta 2021
luomukeruuohjeen paivitystydssa Ruokaviraston
kokoamassa tyoryhmassa, jonka tyo jatkuu vielad
hankkeen paatyttya.

Luomukeruu Virossa

Luomukeruuseen liittyen tuotettiin selvitys Vi-
ron kaytanndista. Virossa on noin 2,3 miljoonaa
hehtaaria metsamaata, josta yksityisessa omis-
tuksessa on 48 % ja valtion omistuksessa 51 %.
Valtion maita hallinnoi Riigimetsa Majandamise
Keskus (RMK). Viron ja Suomen luomukeruun
kdaytanteissa on eroja, vaikka molemmissa toi-
minta pohjautuu EU:n luomuasetukseen. Virossa
sertifiointijarjestelmaan ja luomuvalvontaan voi
liittya seka yritys etta keraaja yksityishenkilona.
Virossa ei mydskadn eroteta jokamiehenoikeu-
della kerattavia ja maanomistajan luvalla kerat-
tavia luonnontuotteita.

Halutessaan kerddja tai metsanomistaja voi toi-
mia rekisteroidyn kerdaajan poimintaluvan turvin
ja kayttaa hanta valittajana myynnissa, ilman etta
itse rekisterdityy kerdaajaksi. Metsanomistajan
itsensa ei siis ole valttamatonta liittya valvontaan,
vaikka moisikin luomuluonnontuotteita.

Kustannukset ovat monin verroin pienemmat.
Kustannuksena on vain lupamaksu, jonka suu-
ruus riippuu sertifioitavasta pinta-alasta 19-1
000 euron valilla. Maksuperuste on sama seka
yksityisissa etta valtion metsissa.

Luomutieto on julkista. Rekisterdidyt luomuke-
ruualueet merkitdaan PMA:n toimesta julkiseen
luomukarttaan, joka on rajoituksitta kaytettavissa

Virossa

Maaviraston (Maa-amet) karttasovellusportaalin
valityksella. Myds yksityisten metsanomistajien
luomukeruualueet nakyvat julkisella luomukar-
talla. Viranomaisten, keraajien ja yritysten lisaksi
kaikki halukkaat saavat tietoja luomukeraajista
ja luomukeruualueista. Myos kerattyjen tuot-
teiden maarat tallennetaan rekisteriin, mutta
nama tiedot ovat vain tarkastusviranomaisten
seurattavissa.

Metsan uudistamisella ei yleensa ole vaikutusta
luomukelpoisuuteen. Sen yhteydessa on kielletty
kantojen kasittely kemiallisilla torjunta-aineilla.
Luomukeruualueelle saa istuttaa tavanomaisesti
kasvatettuja taimia.
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Hankkeen kantavat teemat, kestavyys ja vastuul-
lisuus, ovat tulleet yha merkityksellisemmiksi
hankkeen aikana. Edelleenkaan niista kuiten-
kaan ei viestita riittavasti siindakaan tapauksessa,
etta yrityksen toiminta on mallikkaasti hoidettu.
Mydskaan julkisessa keskustelussa luonnontuo-
tealaa ei riittdvasti nosteta esiin, vaikka silla on
edellytykset olla koko maamme imagon kohottaja
ja viennin vauhdittaja, etenkin luomuna.

Vuonna 2020 alkanut korona vaikutti hank-
keen toteutukseen ja kansainvalinen menekin-
edistaminen messuosallistumisten muodossa
jouduttiin jattamaan pois. Sama koski useimpia
kotimaan tapahtumia. Kuitenkin yhteisty6 alan
toimijoiden ja sidosryhmien kanssa tiivistyi haas-
tavana aikana. Yhteistyossa aloitettiin myos alan
ennakoinnin ja toimintaohjelman suunnittelu ja
toteutuksen ensimmaiset askeleet verkkotapaa-
misina.

Ostopistetoiminnan kehittdminen ja siita viesti-
minen onnistui hyvin kasvukaudella 2020. Vuotta
my&hemmin sato oli paikoitellen kuivuuden takia

4 TULOKSET JA NIIDEN ARVIOINTI

heikko, eika ostopisteverkostoa ollut mahdollista
kannattavasti yllapitaa yhta kattavasti vuonna
2021. Kuitenkin luonnontuotteiden keruuinnos-
tus kasvoi merkittavasti ja keruu omaan kayttéon
ja laheisille lisaantyi. Halukkuus myyntikeruu-
seenkin on kasvanut, mutta myynnin on oltava
riittdvan helppoa ja kuljetusmatkojen kohtuul-
lisia.

Laatujarjestelmista nimisuoja-asiat nytkahtivat
eteenpadin, kun Ruotsista |6ytyi yhteistydtahoja.
Sen sijaan luomukeruutuotannon kehitysnaky-
mat heikkenivat, kun hallituksen esitykseen edus-
kunnalle laiksi luonnonmukaisesta tuotannosta
seka sakon taytantédnpanosta annetunlain 1 §:n
muuttamisesta (HE 193/2021) ei saatu toimialan
esittdmia muutoksia. https://www.eduskunta.
fi/Fl/vaski/KasittelytiedotValtiopaivaasia/Sivut/
HE 193+2021.aspx
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5 EHDOTUKSET JATKOTOIMIKSI

Luonnontuotealalla kestavyys ja vastuullisuus
ovat sektorista riippumatta kehittamisen kes-
keisia, lapileikkaavia teemoja. Niiden vahvista-
miseen ja niista viestimiseen tulee jatkossakin
panostaa, silla niiden merkitys tulee jatkuvasti
kasvamaan. Luonnontuotteista viestittdessa on
tarkeaa korostaa ravitsemuksellisten ominaisuuk-
sien ohella myds niiden roolia ilmastoviisaina raa-
ka-aineina, lukuisia kayttémahdollisuuksia seka
keruutoiminnan monipuolisia hyotyja.

Yhteistyo alan toimijoiden kesken tiivistyi hank-
keen aikana. Alan ennakointi ja toimintaohjelman
laatiminen kdynnistettiin ja sita jatketaan yhteis-
tyossa myos hankkeen paatyttya. Ennakoinnista
ja seurannasta tulisikin kehittaa jatkuvaa, dynaa-
mista toimintaa. Yhteistyd onkin avainasemassa
koko alan kehittamisen kannalta, ja sita tukevat
verkostomainen toimintatapa tapahtumien jar-
jestelyissa ja hankkeiden valmistelussa ja toteu-
tuksessa.

Kansainvaliseen menekinedistamiseen koro-
napandemia toi haasteita. Seka osallistuminen

perinteiseen, paikan paalla tapahtuvaan messu-
toimintaan vientimaissa etta toimijoiden matkus-
taminen tutustumisvierailuille tulee jatkossa ole-
maan edelleen epdavarmaa. Onkin syyta miettia
verkon kautta tapahtuvaa viestintaa ja menekine-
distamista, kuten osallistumista virtuaalimessuille
ja verkkoon eri kielilla tuotettavia infopaketteja.

EU:n laatujarjestelmista luomu- ja nimisuojajar-
jestelma ovat hyodynnettavissa laajemmin myds
luonnontuotesektorilla. Molemmat jarjestelmat
todentavat tuotteiden aitoutta ja alkuperas, joilla
on suuri merkitys seka vientimarkkinoilla etta
matkailussa. Jarjestelmien tunnettuutta tulee li-
sata alan toimijoiden keskuudessa ja koota poten-
tiaalisten raaka-aineiden ja tuotteiden ymparille
yhteistyoryhmia. Nyt tyon alla olevien pakurin ja
mustikan lisaksi on useita sellaisia raaka-aineita,
joiden arvoa ja tunnettuutta voisi laatujarjestel-
mien avulla kasvattaa.
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