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BIOFACH 12.-15.2.2019, NURNBERG, SAKSA

Biofach on maailman johtava, vuosittain jarjestettava
luonnonmukaisten elintarvikkeiden messutapahtu-
ma. Sen yhteydessa jarjestetaan VIVANESS-messut,
luomu- ja luonnonkosmetiikan ja hygieniatarvikkei-
den keskittyneet messut. Messuilla oli yli 51 500
kavijaa, joista yli puolet Saksan ulkopuolelta, 143 eri
maasta. Naytteilleasettajia oli 98 eri maasta, yhteen-
sa 3 273. Biofach on ammattilaistapahtuma.
Biofachissa Arktiset Aromit ry:lla oli yhteisstandi
LUKEn ja Pro Pakuri ry:n kanssa. Messuille osallistu-
minen oli osa Luonnontuotteiden viennin ja matkai-
lukytkennan tehostaminen lll —hanketta. Esilla oleva
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tuotevalikoima oli suppeampi kuin aikaisemmalla yh-
teisosastolla Griine Wochella tammikuussa, silla Bio-
fachissa esilla saa olla ainoistaan luomusertifioituja
tuotteita. Yhteisstandi mahdollisti paivystysvuorot ja
sen, ettda myos muita osastoja ja naytteilleasettajia
paasi katsomaan ja keskustelemaan heidan kans-
saan. Griine Wochen vilinan jalkeen Biofach tuntui
varsin rauhalliselta, mutta toisaalta osastolla kavijat
olivat ammattilaisia ja asiallisia kontakteja syntyi.
Suomen osaston oli organisoinut Business Fin-
land Food From Finland —ohjelmasta yhteistydssa
FennoPromon ja Messeforumin kanssa.
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Yhteisen standimme joukkue valmiina ottamaan vastaan messuvieraat. Kuvassa Henri Vanhanen, LUKE,

Hannu Pispanen, Pro Pakuri ja Hanna Kumela, LUKE.



Suomen osastolla keittiomestari Aki Kinnunen piti smoothiebaaria, jossa vierailijat saivat itse tuunata
smoothiensa valitsemillaan raaka-aineilla.
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Asiantuntijakohtaamisissa kaytiin kiinnostavisa keskusteluja ja vaihdettiin tietoja.




Ruotsalaisilla oli oivallisia tuotteita kuusenkerkasta, sdilottya kuusenkerkkaa ja kuusenkerkkaoljya, seka
kuusenkerkka-koivuéljya.

p;’ﬁdu”éts'%re freeze- dned
pbwdered %nd cold-pressed’
ing you all the good nutrients.
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Virolla oli samankaltaisia tuotteita luomuluonnonmarjoista kuin suomalaisillakin, pakastekuivattuja mar-
joja, marjajauheita, marjahunajia ja marjacrispeja useista eri marjalajeista.



Nordic Wild Blueberry Cultivated Blueberry
(Bilberry) Vaccinium corymbosum
Vaccinium myrtillus

Grows wild in o
the b : Cultivated

Dark blue 3 Blue outside,
outside and = white flesh inside
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that more than half the larid in Estonia
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Naapurimaan metsia kehuttiin yhta lailla kuin omiakin.



Luonnontuotetarjontaa Romaniasta. Luomua luonnollisesti.
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OK: Denne ain er destilleret pd akologisk komsprit ug fia
en unik recept. der bl.a. inkluderer disse botaniske urter
nebar*, konander*, agurk®. citronskal* hyldeblomst*
appelsinskal*, lavendelblomst* angelikarod®, pink
grapefrugiskal®, kanelbark™ hyben™. rosella (hibiscus)®
pors (Nationalpark Thy). *-Bkologisk

GB:This gin is distitled using organic grain spit
Bilowing & umigue recipe, which includes the folowing
Botancals: Juniner* coriander® cucurmber, leman peel®
Elderflower*. grange peel. lavender* angelica mot*
DIk grape fruit peer, cinnaman®, rose i (wild). osele
hitiscus)*, bog myrite (wild) *- Grganic.
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Tanskalaista Herba Flora -ginid, jossa luomuraaka-
aineiden lisdaksi mukana oli villid suomyrttia.



Aroniatuotteiden tarjonta on lisdantynyt voimakkaasti. Tarjolla on mehujen lisaksi kuivattuja marjoja,
jauheita, teetd ja suklaapdillysteisia aronioita.



MUSHROOMS
ARE THE
NEW KALE

Four Sigmatic on onnistunut saamaan tuotteensa hienosti markkinoille. Yrityksen tarinan voi katsoa heidén
sivuiltaan: https://us.foursigmatic.com/

Suomen luomukeruualue ja kaupallinen keruutoiminta oli keskustelussa Die Wildnis im Bio Produkt -ti-
laisuudessa. Keskeisimmat kiinnostavat asiat olivat keruutoiminnan vastuullisuus ja kestdvyys, ja onkin
tarkeaa miten viestimme kansainvalisesti keruutoiminnastamme.
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Joissakin tuotteissa luvattiin paljon, kuten maksansuojaa ja —puhdistusta, helpotusta stressiin, lisaa ter-
veytta ja kaunista ihoa seka energiaboostausta.

Messuilla oli elintarvikkeiden ja kosmetiikan lisaksi
infoa my6s ekologisesta matkailutarjonnasta, jossa
huomioidaan kokonaisuus.




—— Quulity Men's Care ——

BROOKLYN SOAP
COMPANY

DU FINDEST UNSERE PRODUKTE BEI

Brooklyn Soap Companylla oli kuvaava ja hymyilyttava slogan, zero bullishit!
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Kisassa oli mukana myds suomalainen Inari Cosmetics, jonka pakkaukset erottuivat juokosta keltaisella
varilladn.
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MATURAL AND ORGANIC COSMETICS
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MADE iN ITALY

Natura Siberica panostaa luonnon raaka-aineisiin ja hallitsee seka pakkaukset etta naytteillepanon.



LOPUKSI

On hyvad muistaa, ettd meilla on vain tama yksi pla-
neetta. Kaiken kaikkiaan kulutusta on saatava va-
henemaan, ja harkittava tarkoin, mita kulutamme,
kun kulutamme. Ymparistoystavallisyyden merkitys
tulee korostumaan kuluttajien valinnoissa, ja luo-
muluonnontuotteitamme ymparistoystavallisempia,
puhtaampia ja terveellisempia raaka-aineita on vai-

kea keksia. Nama faktat on vain osattava kdaantaa
ytimekkaaksi markkinointiviestinnaksi.

Biofach ammattilaismessuna sopii erinomaisesti
luomutuotteillemme. Siella luomu on itsestdaan sel-
vyys ja mahdollisuus ylipaataan paasta mukaan nayt-
teilleasettajaksi.



