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1. Taustaa

Tama raportti on laadittu osana Arktiset Aromit ry:n Luonnontuotealan vientivalmiuksien ja
matkailukytkennan kehittdminen Il -hanketta. Hankkeeseen on saatu tukea maa- ja
metsatalousministeriolta. Raportti on katsaus suomalaisten metsémarjojen talteenoton,
jatkojalostuksen ja markkinoinnin kehityksesta ja nykytilanteesta. Raporttiin on koottu tietoa myoés
jalostettujen marjatuotteiden viennista ja sen kehittymisesté.

Kartoitusten avulla on etsitty vastausta myds usein julkisuudessa esitettyyn kysymykseen: "Miksi
marjat vieddan Suomesta jalostamattomina?”. IQF-pakastemarjojen vienti puolivalmisteena vaatii
sinallaan jo kalliit investoinnit. IQF-marjan lisdksi tah&n raporttiin on koottu tietoa pidemmalle
jalostetuista marjatuotteista tietoa ja niiden viennista.

Suomalaisia metsamarjoja myydaan maailmalla niiden terveellisyyden, laadun ja
ymparistoystavallisyyden avulla. Pelkat tilasto-, tutkimus- ja jéljitettdvyysfaktat, joissa suomalaiset
ovat hyvig, eivat riit, vaan tarvitaan mielikuvamarkkinointia. Tama synnyttaa lissmahdollisuuksia
paitsi maamme elintarvikevientiin, myds Suomeen kohdistuvaan matkailuun.

2000-luvulla monet Aasian maihin suomalaisia metsdmarjoja tuovat yritykset ovat kehittdneet
marjatuotemarkkinointiinsa tarinaa Suomesta, meidén luonnostamme ja meidan arvokkaista
luonnonantimistamme. Yritykset Japanissa, Eteld-Koreassa ja Kiinassa ovat halunneet tietaa
suomalaisen metsdmarjan historiaa ja tehda tasta tarinan omiin TV-, lehti- ja nettimainoksiinsa seka
tuote- ja yritysviestintaansa.

Suomessa tarinoiden ja historian merkitys markkinoinnissa on Aasian maihin verrattuna vahaista.
Suomalaisia marjatuotteita Aasian maihin vietdessa meidén kannattaa ottaa oppia sikélaisista
markkinointitavoista ja kehittdd metsdmarjojemme imagomarkkinointia viennin kohdemaan
kulttuuriin soveltuvaksi.

Kyselyissa oli tavoitteena saada selville, mika osuus pidemmaélle jalostettujen tuotteiden viennissa
on marjojen kokonaisviennin kannalta. Runsaan 36 miljoonan euron kokonaisviennista pidemmélle
jalostettujen marjatuotteiden vienti kattaa noin 10 miljoonaa euroa. Tdma osuus on viime vuosina
voimakkaasti kasvanut erityisesti mustikkatuotteiden viennin osalta. Kehitys on néilta osin
toteutunut asetettujen tavoitteiden mukaisena. Kiitdmme kaikkia kyselyyn osallistuneita yrityksia
yrityskohtaisten vientitietojen luovuttamisesta raportin laadintaan.

2. Metsamarja-alan historiaa

2.1. Marjat ovat aina olleet osa ruokakulttuuria ja kaupankayntia



Metsdmarjojen kaytolla on Suomessa vuosisatojen ja historia. Kotitalouksissa marjoja on kaytetty
ruokana niin pitkaan kuin meilla on ollut asutusta. Marjoja on sailotty talvea varten survoksina ja
sdilotty maakuopissa ja -ojissa. Marjojen kéyttd on nauriin ohella ollut aikoinaan turvaamassa
talviaikaista C-vitamiinin saantia ja siten ehkaissyt keripukin syntymisté. Leipdan ei 1800-luvulla
useinkaan riittanyt viljaa, vaan leivan jatkeena kéytettiin yleisesti pettujauhoja, puolukkaa ja
jakalaa. https://yle.fi/aihe/artikkeli/2006/09/08/jokapaivainen-leipamme

Ensimmaiset Kirjalliset todisteet marjojen kaytostad suomalaisessa laéketieteessa 16ytyvat jo 1400-
luvulta Naantalin luostarin yrttikirjasta. Myos Elias Lonnrot kirjoitti mustikasta kirjassaan Flora
Fennica. Hanelld oli myoOnteista sanottavaa lisdksi puolukasta. Ennen vanhaan puolukalla hoidettiin
ilmavaivoja, kuumetta ja virtsavaivoja. "Marjat kuivina vahan kovetuttavia, avulliset vatsataudissa.
Marjamehu vilvoittava kuumeissa”.

Kansanperinteen mukaan lakka auttoi kuumeeseen, puna- ja keuhkotautiin seka keripukkiin.
Karpaloilla torjuttiin keripukkia, hoidettiin kuumetta ja tehtiin lapsille loishaat6ja. Karpalosiirappia
myytiin apteekkien valikoimissa vatsarohtona. Tavallisin kotiapteekkien marja on ollut mustikka.
Pohjoisessa kansanldgkinndssa mustikka tarjosi helpotusta ripuliin, kuumeeseen ja punatautiin.
Arktiset Aromit ry on koonnut lyhyesti tietoa marjojen kotitalouskayton historiasta Eldavan perinnon
wikipediaan: https://wiki.aineetonkulttuuriperinto.fi/wiki/Marjastus

Myos suomalaisten metsémarjojen viennilla on pitkat perinteet. Esimerkiksi Wiipurin Uutiset
kertoo vuonna 1887, ettd "Wiime aikoina on Suomessa ruwettu jotenkin suurissa maarin
kuiwaamaan mustikoita ulkomaille wientid warten; Luumaden pit4jésté joitakuita wuosia sitte wietiin
lahemmalti 2,000 markan edestd kuiwatuita ja tuoreita mustikoita Pietariin.” VVuonna 1902
ilmestyneessé Uudenkaupungin Sanomien artikkelissa marjat nostetaan merkittavaksi
vientituotteeksi: "Metsiemme marjat wientitawarana eivét endd kuulu harvinaisuuksien joukkoon.
Niinp& marjojen wienti maastamme jo w. 1896 nousi 760 015 kg. ja kaksi vuotta my6hemmin
wietiin niitd jo 917 932 kg. ja wiimeisten wuosien marjaldhetykset nousnewat jo hyvinkin puolta
suuremmiksi.”.

2.2. Sota ja teknologinen kehitys lis&sivat marjojen vientia

Metsdmarjojen vienti kasvoi 1900-luvun alkuvuosina vahitellen. Alkuvaiheessa marjoja vietiin
tuoreena, kuivattuina tai tynnyreissa survottuina. Vienti kasvoi voimakkaasti sodan aikana ja sen
jalkeen. Sota synnytti pulan viljasta ja metsamarjoja viemalla saatiin tuotua maahamme elintarkeété
viljaa. Sodan aikana ja sen jalkeen jérjestettiin laajoja kampanjoita marjojen talteenoton
lisadmiseksi, jotta vientiin olisi riittdnyt marjoja. Kampanjat jatkuivat sodan jalkeen 1950- ja 1960-
luvuilla. Helsingin Sanomissa julkaistussa jutussa on esimerkki yhdesta kampanjasta:
http://www.hs.fi/historia/art-2000005309430.html

Marjat olivat tarkedna tekijand myos kaikille ilmaisen kouluruokailun kehittdmisessé. Laki
maksuttomasta kouluruokailusta séadettiin 1943. Lain mukaan: “Kansakoulun oppilaille on kunnan
annettava tdysina tyopaivind maksuton ateria” ja “Kansakoulun oppilas on velvollinen koulun
tydajan ulkopuolella tekemaan kohtuulliseksi katsottavan maaran tyota ruokatarvikkeiden



kasvattamiseksi ja keraamiseksi koulukeittolaa varten”. Oppilaita velvoitettiin tuomaan
koulukeittolaan keraamiéén puolukoita ja maatiloilla tai koulun pelloilla kasvattamaan myds
perunoita ja juurikasveja koulukeittolassa kaytettavaksi.

Puolukkaa opettajat velvoittivat kerattavéksi koulu- ja paikkakuntakohtaisesti vaihdellen 2-5 litraa
oppilasta kohti. Yleisimmin koulukeittola teki siitd imellettyé ruispuolukkapuuroa tarjottavaksi
oppilaille. Tdman raportin tekijan koulussa nimi enteili jo marjojen terveysvaikutuksia.
Puolukkapuuron nimena oli 1960-luvun alkuvuosina ”Terveyspuuro” ja puuroa tarjottiin viikoittain
koko lukuvuoden ajan.

Marjankeruuvelvoite oppilailta poistui peruskoulun myota. Osa kouluista jatkoi oppilaiden
kerd&dmien puolukoiden vastaanottoa, osa kytki poiminnan kouluissa jarjestettyihin
taksvérkkipaiviin. Keskuskeittididen vuoksi monet koulut jarjestavét oppilailleen lyhyita puolukan
keruuretkid, jossa marjat kerataan kotitalouksiin. Talla on ollut innostava ja opettava vaikutus, joka
on heijastunut marjankeruuperinteen sailymiseen Suomessa.

Sodan jalkeen kehitettiin myds marjanpoimintaa helpottavia poimureita. Konnevedelld valmistettiin
Rohmu -poimuria, joka oli leveampi ja poimurin metallipiikit olivat valmistettu siten, ett4 marjojen
lehtid ja varpuja tarttui poimuriin vdhemman kuin pienissé poimureissa.
https://yle.fi/aihe/artikkeli/2009/11/10/kaytannollisia-keksintoja

1970-luvun alussa marjoja osti ja vei SOK. SOK myi marjojen jalostustoiminnan Valiolle, joka
jatkoi toimintaa Suonenjoella ja perusti tehtaan Suomussalmelle (nykyinen Kiantama).
Varierottelulaitteistot pakastemarjojen puhdistuksessa tulivat uutena teknologisena kehityksena
1970-luvulla useille eri yrityksille. Tama mahdollisti marjojen puhdistamisen ja viennin kasvun.
1970-luvun lopussa marjoja poimittiinkin teollisuudelle niin runsaasti, ettd nuo méaarét on ylitetty
vasta 2010-luvulla. Tuolloin marjasektorin Kilpailu ja markkinat olivat selkeasti nykyista
suljetumpia. Siksi poimijahinnat olivat hyvin korkeita verrattuna nykyisiin hintoihin.

2.3. Marjakauppaa tukeva tutkimus laajeni 1970-luvulla

1970-luvulla marjojen talteenottoon, jalostukseen ja vientiin kiinnitettiin huomiota myds
yliopistotutkijoiden toimesta. Helsingin yliopiston professori Toivo Rautavaara teki ansiokasta
tyoté valtakunnallisesti esiintyméll& asiantuntijana suosituissa marja- ja sieniohjelmissa radiossa.
Té&ssd ohjelmista yksi esimerkki YLE:n arkistosta: https://areena.yle.fi/1-4214617

Marjojen kaupallista talteenottoa koskevat tutkimukset kdynnistyivét Pellervo-Seuran toimesta.
Agronomi Matti Kujala aloitti vuonna 1977 viela nykyisinkin tehtavén vuosittaisen MARSI-
tutkimuksen. Tutkimuksessa selvitetddn marjojen ja sienten kauppaantulomaarét, poimijahinnat
sek& poimintatulot. Alkuvaiheessa sen avulla saatiin tietoa my®s marjojen ja sienten ostajista ja
niiden sijainnista eri puolilla Suomea. Tdma myds helpotti vientiyritysten mahdollisuuksia
verkottua ensiostoyritysten kanssa siten, ettd raaka-aineen saantimahdollisuudet kasvoivat.

Nykyisin luonnonmarjojen ja sienten kauppaantulomaaria koskevan MARSI-kyselyn toimeksiantaja
on Maaseutuvirasto ja kartoituksen tekijand on Suomen Gallup Elintarviketieto Oy.
http://www.mavi.fi/fi/tuet-ja-palvelut/viljelija/Documents/Marsi-2016-RAPORTT1.pdf




2.4.1980-luvulla syntyi uusia marjayrityksig, tutkimuksia ja projekteja

1980-luvulla Valio kehitti Nastolan tehtaalle marjojen pakastekuivaukseen pilottilaitteistot.
Valmistetut tuotteet olivat edelld aikaansa, eivatké ne saaneet riittdvasti kysyntda kotimaassa tai
vientimarkkinoilla. Td&mén vuoksi tuotteiden valmistus ennen pitkaa hiipui ja on vasta myéhemmin,
laitteistojen hinnan laskun my6td, saanut uudelleen jalansijaa.

Marjojen vienti laajeni nopeasti ja 1980-luvulla ja osin 1990-luvulla vientid harjoittivat mm.
Kiantama Oy, Jansa Oy, Kainuun Tuote Oy, Marja ja Liha Oy, Lapin Liha, Riitan Herkku Oy,
Kaskein Marja Oy ja Kauppapaikka Koivuniemi.

Marjanpoiminta myods nopeutui 1980-luvulla, kun suomussalmelaisen Arne Heikkisen kehittama
haravapoimuri levisi marjayritysten valittamana poimijoille. Haravapoimureiden kehittéjia syntyi
my6hemmin lisad ja nykyisin l&hes kaikki ammattipoimijat kayttavat joko lyhyt- tai pitkavartista
poimuria ja saavia. Nain marjoja saa nopeammin talteen kuin perinteisell& kasipoimurilla.

1980-luvulla kdynnistyi myos projektitoiminta luonnonmarjojen kéyton edistamiseksi. 1td&-Suomen
Marja- ja Vihannesprojektissa koulutettiin uusia pienvalmistajia marja-alalle ja tuotekehityksen
tueksi tehtiin selvityksia ja tutkimuksia. Pienyritysten koulutustoiminta laajeni myds muihin
maakuntiin. Tavoitteena oli myds aikaansaada hillon- ja mehunvalmistuksen rinnalle marjojen
siemenoljyjéa jalostava tehdas yhteistyossa ladketeollisuuden ja marjayritysten kanssa. Tuossakin
oltiin edelld aikaa ja sittemmin tehdas syntyi kymmenkunta vuotta mydhemmin Tornioon.

1980-luvulla kdynnistettiin vaestétason kampanjatoiminta metsamarjojen talteenoton
kehittdmiseksi. Ita-Suomen Marja- ja Vihannesprojektin aloittamat ja sittemmin Arktiset Aromit
ry:n jatkamat valtakunnalliset poimintakilpailut saavuttivat suosiota ja niiden avulla kartoitettiin
runsaan 6 600:n aktiivipoimijan ja runsaan 500 marjanostajan verkosto valtakunnallisesti. Marjojen
kaupallista talteenottoa onnistuttiin yll&pitdmaan poimijahintojen laskusta huolimatta.

1980-luvulla Metsantutkimuslaitoksen Joensuun toimipaikassa Kauko Salo aloitti marjojen
valtakunnallisten satoennusteiden laadinnan. Ennusteet ovat olleet sittemmin tunnettuja ja niiden
avulla ovat erityisesti kotitalousmarjastajat saaneet tietoa eri marjalajien kypsymisajankohdista ja
parhaimmista satoalueista.

2.5. Itd-Euroopan marjat tulvivat 1990-luvulla lansimarkkinoille

Neuvostoliiton hajoaminen muutti rajusti marjakaupan markkinatilannetta. Suomalaisyritysten
vienti vaikeutui Itd-Euroopan maiden edullisen raaka-aineen tulviessa Lénsi-Eurooppaan. Monet
yritykset ajautuivat talousvaikeuksiin ja seurauksena oli useita yritysfuusioita. Yritykset joutuivat
miettimadn myos raaka-aineen hankinnan kustannusrakennetta. Kun kylakauppoja maaseudulta
lopetti toimintansa, marjayritykset keskittivat hankintaa kyldkauppojen sijasta alalla toimiville
alihankintayrityksille. Suuri osa marjanostopisteisté karsiutui vuosikymmenen aikana pois.



Laman vuoksi Arktiset Aromit ry koulutti muun muassa ty6ttdmid poimimaan marjoja ja sienia.
Poimijoita saatiinkin lisdd 1990-luvun alkuvuosina, vaikka poimijahinnat laskivat nopeasti.
Hanketoiminnassa haettiin uusia ratkaisuja muun muassa luomuluonnonmarjoista. Parempaa
menestysté saatiin kehittdmall4 marjojen pienjalostusta. Vuosikymmenen aikana syntyi runsaasti
uusia marjatuotteita tekevia yrityksia eri puolille Suomea. Erillisind hankkeina toteutettiin myds
tilaviinihankkeita ja koulutuksia. Ne lisasivat seka puutarha- ettd metsamarjojen pienimuotoista
jalostusta.

1990-luvulla lisdéntyivat myds marjojen polyfenoleja koskevat tutkimukset. Kuopion yliopisto
(Riitta Torronen, Sari Hakkinen) toimi pioneerina, mutta marjoja koskevaa tutkimustoimintaa
laajensivat myos Helsingin (Marina Heinonen) ja Turun (Heikki Kallio, Baoru Yang) yliopistot
sekd VTT (Riitta Puupponen-Pimi&) ja THL (Iris Erlund). VVahitellen alettiin saada tutkimuksellista
tietoa marjojen menekinedistdmisen ja tuotekehityksen tueksi.

2.6. 2000-luvulla l6ydettiin Aasian markkinat

2000-luvun alussa yritykset etsivat aktiivisesti uusia vientimarkkinoita. Messuesiintymisten
seurauksena yritysten vienti Japaniin kasvoi nopeasti. Se innosti kartoittamaan laajemmin Aasian
markkinoita. Kartoitukset toivat uusina maina mukaan Etel&-Korean ja Kiinan. Vienti Aasian
maihin on lisdnnyt huomattavasti seké& IQF-marjojen ettd pidemmalle jalostettujen marjatuotteiden
kysyntaa. Erityisesti mustikka ja mustikkatuotteet heréttavéat kiinnostusta terveellisyytensé vuoksi
Aasiassa.

Venéjan ja muiden Itd-Euroopan maiden elintason nousu puolestaan lisési noissa maissa omaa
marjojen ja marjatuotteiden kysyntad. Tdman vuoksi edullista marjaa ei enéa riittanyt vientiin
samassa mittakaavassa kuin 1990-luvun alussa. Tdma paransi suomalaisten marjayritysten
markkinatilannetta.

Ruotsissa oli marjojen myyntipoiminta ollut 1990-luvulta alkaen p&aosin thaipoimijoiden varassa.
Suomessa yritykset sinnittelivat kotimaisten poimijoitten voimin hyvin pitk&an. Lopulta vuonna
2005 Riitan Herkku otti ensimmaisena suomalaisyrityksend mallia Ruotsin yritysten toiminnasta ja
kutsui thaipoimijoita Suomeen. Toiminta laajeni nopeasti muihin yrityksiin ja se on sittemmin
kaksinkertaistanut marjojen kaupallisen poiminnan teollisuudelle.

2.6. 2010-luvulla on kehitetty uusia tuotteita ja brandaysta

Talla vuosikymmenelld on kehitetty lisd4 marjoista jalostettuja tuotteita. Vientiin on toimitettu mm.
siemendljyja, smoothieita, kuivattuja ja jauhettuja marjoja, tdysmehuja, glogeja, keittoja, kastikkeita
ja hilloja. Marjat antavat lisdimagoa myos alkoholi- ja kosmetiikkateollisuuden tuotteissa. Ndiden
vienti on myos kasvanut. Tuotekehityksessa on yhdistetty myds kauran ja marjojen seké
koivunmahlan ja marjojen terveysominaisuuksia ja saatu néin tuotteita erilaistettua markkinoilla.



Uusia yrityksia on syntynyt runsaasti. Marjoja ja niista eristettyja raaka-aineita on lisatty myos
moniin tuoteryhmiin, kuten alkoholi-, suklaa-, kaura- mysli-, kosmetiikka- ja
hyvinvointivalmisteisiin. Uusia metsdmarjoja markkinoivia ja tuotteissaan kayttavia yrityksia ovat
mm. Ambronite, Showroom Finland, aBerry, Kessberry, Arctic Forest Foods, Lavango, Food and
Health Tech Finland, Forest Foody, J-K Market, Marja-Areena, Nordic Koivu, Puhdistamo—Real
Foods, Verso Finland/Berry Picker, Finnviini, Nature Lyotech, Nordic Gusto, Elixi Oil, Leader
Snack, Scandic Berries, FP Kotaja Plant ja Hunajayhtymé. Marjaliiketoimintaansa laajentaneita
pidemmalle jalostettujen tuotteiden suuntaan ovat mm. Aromtech, Arctic International, Kaskein
Marja, Kiantama, Roberts, Riitan Herkku ja Maustaja. Metsamarjojen kaupallisen poiminnan kasvu
on mahdollistanut uusien yritysten perustamisen ja marjojen kayton pidemmalle jalostetuissa
tuotteissa.

2010-luvulla marjojen terveellisyyttd koskevien tutkimusten tuloksia on kéytetty apuna Arktiset
Aromit ry:n materiaaleissa, joita marjoja vievat yritykset hyodyntévat. Hankerahoituskayténttjen
muuttuminen on mahdollistanut myds Arktiset Aromit ry:n osallistumisen kansainvélisiin messu- ja
fact finding -tapahtumiin ja talla tavoin yhdistys on avustanut yritysten vientiponnisteluja.
Erityisesti tasta on ollut hyotya Aasian maissa, joissa tutkimuksellisen tiedon ja tarinoiden merkitys
markkinoinnissa on tarked. Hyvaa yhteisty6ta on tehty Food from Finland -ohjelman kanssa. Ko.
ohjelma kehittdd koko elintarvikealan vientia Suomesta.

Talla vuosikymmenelld on marja-alalla koottu myos klusteria, jossa toimivien osapuolten verkostoa
ja yhteisty6té tiivistetdan. Talla tavoin kehitystd saadaan nopeutettua ja yhdistettya yksittaisten
yritysten strategiset tavoitteet koko alaa koskevaksi yhdensuuntaiseksi toiminnaksi. Klusteria
voidaan kuvata alla olevan kuvion avulla.

Koulutus ja
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Tutkimus

Marjaklusteri

Alue- ja
valtakunnallinen
hanketoiminta

Menekinedistaminen

Kuvio 1. Marjaklusteri: marjaketjun ja kehittajaorganisaatioiden yhteistydverkosto.



Talla vuosikymmenelld my0s vientiméaaréat ja arvot ovat nousseet ennétystasolle. Viennin
kohdemaita on jo runsaat 30 ja osalla yrityksista viennin osuus liikevaihdosta on huomattavasti yli
puolet. Suosituimmaksi vientimarjaksi on noussut mustikka. Kysynté on kasvanut niin nopeasti, etta
mustikkaa yritykset eivét tahdo endé saada kysyntaa vastaavasti. Saatavuutta rajoittaa poimijoiden
puute.

3. Marjojen markkinaketju on kokenut muodonmuutoksen

3.1. Ulkomaiset poimijat kaksinkertaistivat marjojen saatavuuden

Marjojen kaupallinen poiminta vaheni 1970-luvun jalkeen kansainvalisen kaupan vapautuessa.
Nopeaa kasvua on tapahtunut jalleen 2000- ja 2010-luvuilla.



Marjojen kauppaantulomaarat vuosina 1977-2016
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Kuvio 2. Marjojen kauppaantuloméarat 1977-2016 MARSI-kyselyn mukaan.

Marjojen poiminta teollisuudelle on kasvanut padosin thaipoimijoitten ansiosta. Thaipoimijat ovat
mahdollistaneet yritysten raaka-ainehankinnan laajentumisen koko Suomeen. Raaka-aineen
kuljetuskustannukset ovat alentuneet, kun on voitu keskitt4d ostotoiminta suurempiin pisteisiin.

Marjojen markkinatilanne on puolestaan heijastunut siten, ettd mustikan talteenottoméaarat ovat
kasvaneet puolukkaan verrattuna selvasti nopeammin. Kiinnostus mustikkaa kohtaan on maailmalla
puolukkaa suurempaa.

3.2. Kotitarvepoiminta on sailynyt kaupallista marjastusta suurempaa



Suomessa on Ruotsiin verrattuna onnistuttu sdilyttdmaan marjojen kotitarvepoiminta merkittavana.
Kansantalouden kannalta talla on suuri merkitys, koska marjat korvaavat ruokavaliossa hedelmia.
Voidaankin arvioida kotitalousmarjastuksen korvaavan runsaan sadan miljoonan euron arvosta
ulkomaisten hedelmien tuontia. Hyvind marjavuosina kotitalousmarjastuksen laajuudeksi on It&-
Suomen yliopiston tutkimusten mukaan saatu 35-45 miljoonaa kiloa.

Teollisuudelle marjoja poimitaan hyvina satovuosina 15-18 miljoonaa kiloa. Marjatukkureille
poimittua 17 miljoonan marjakilon mééraa voidaan havainnollistaa esimerkiksi tarvittavien
puoliperavaunullisten rekkalastien maarélla. Kun tavalliseen puoliperdavaunuun mahtuu 24 000 kg
marjoja ja se on 22 metria pitka, tarvittaisiin 708 rekka-autoa kuljettamaan poimitut marjat pois
metsistd ja sitten puolestaan marjoja puhdistavien ja pakastavien marjatukkurien varastoista
markkinoille. Jos rekat olisivat kiinni toisissaan, niista syntyisi yli 15,6 kilometrin mittainen
yhtendinen jono. Téll4 voidaan havainnollistaa metsdmarjasektorin mittasuhteita verrattuna muihin
pienempiin luonnontuotesektoreihin.

Ilman marjojen talteenoton kasvua eivét niiden laajempi tuotteistaminen ja kauppa ole mahdollista.
Parhaimpina marjojen satovuosina marjasektorin tuotevirrat muodostuvat alla olevan kaavion
mukaisesti.

LUONNONMARJOJEN POIMINTA HYVANA SATOVUONNA

Poiminta myyntiin 22 milj. kg Poiminta omaan kdyttéon 42 milj. kg

Suoramyynti 4 milj. kg Myynti jarjestaytyneelle kaupalle 18 milj. kg

Sukulaiset ja tuttavat
2 milj. kg Torl Tuoremarjakauppa
1 milj. kg vk/tari 2 milj. kg

Suurtaloudet Pk yritykset Vienti Vahittdiskauppa ja suurta- Suuremmat jalostajat
1 milj. kg 2 milj. kg 9 milj. kg louspakasteet 2,5 milj. kg 3,5 milj. kg

Marjatukkurit 17 milj. kg

Kuvio 3. Marjojen markkinarakenne hyvana metsamarjojen satovuonna.

Kuviossa on teollisuudelle ja pienille jalostusyrityksille poimittavien marjojen osuudeksi arvioitu
18 miljoonaa kiloa. Poimijoiden suoramyynti torikauppiaille, ammattikeittidille seka suoraan
kotitalouksille on arvioitu olevan noin nelj& miljoonaa kiloa. Vastaavan suuruisia lukuja on saatu
Itd-Suomen yliopiston tutkimuksissa (Vaara 2013).

3.3. Vientimaarat ovat talla vuosituhannella yli kaksinkertaistuneet

Jaadytettyjen ja tuoreitten marjojen vienti on kasvanut 2000-luvulla. Kasvu vauhdittui heti sen
jalkeen, kun ensimméiset thaipoimijat tulivat Suomeen vuonna 2005. Luvuista voidaan tehd& suora
johtopaéatds ulkomaisten poimijoitten roolista alan kannalta.



Vientimaaria koskevasta kuviosta ja marjojen kauppaantuloméérakuviosta havaitaan, ettd mustikan
talteenotto ja vienti ovat kuroneet kiinni puolukan etumatkaa 2000-luvulla. Mustikan kysynta
Aasian maissa on syyna tahédn muutokseen.

Marjojen vientimaarat 1988-2016
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Kuvio 4. Jdadytettyjen ja tuoreitten metsdmarjojen vientimadrat vuosina 1988-2016. Lahde:
Tullitilastot.

Tuoreitten ja jaadytettyjen mustikoiden ja puolukoiden vientimadrét olivat vuonna 2000 noin 5,4
miljoonaa kiloa. Vuonna 2016 madra oli noussut noin 12,4 miljoonaan kiloon. Vientimaara on talla
vuosituhannella yli kaksinkertaistunut. Tassa ryhméssa mustikan vienti IQF-pakastemarjana on
viime vuosina tasaantunut. T&ma johtuu siitd, etté erityisesti mustikka jalostetaan nykyisin aiempaa
enemman pidemmalle jalostetuksi tuotteiksi ja vienti luokitellaan tullitilastoissa kuuluvaksi muihin
tuoteryhmiin.

3.4. Viennin arvo on télla vuosituhannella yli kolminkertaistunut

Tuoreitten ja jd&dytettyjen marjojen vientiarvot ovat myos nousseet marjojen kysynnan kasvaessa.
Marjasektorilla on samaan aikaan tarjonta ja kilpailu voimakkaasti kasvaneet globaaleilla
markkinoilla. Erityisesti viljellyn pensasmustikan méarat maailmanmarkkinoilla, 1&hes 500
miljoonaa kiloa, alentavat myos metsdmustikasta maksettavia hintoja. Myds muiden viljeltyjen
marjojen, kuten viljellyn karpalon, tarjonta puolestaan heijastuu puolukan hintatasoon. Pakastetun
IQF-marjan markkinointi perustuukin suuriin volyymeihin, eika markkinoilla ole mahdollisuuksia
menestya hyvin pienilla yrityksilla.

Tuoreena tai jaadytettynd vietyjen mustikoiden ja puolukoiden viennin kokonaisarvo oli vuonna
2000 noin 7,5 miljoonaa euroa. Luku on kasvanut siten, ett4 se oli vuonna 2016 vajaa 26,4



miljoonaa euroa. Tuoreina tai jaddytettyina vietyjen metsamarjojen arvo on kasvanut talla
vuosituhannella 3,5-kertaiseksi.

Marjojen vientiarvot 1988-2016
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Kuvio 5. Tuoreitten ja jaadytettyjen marjojen viennin arvot 1988-2016. Lahde: Tullitilastot.

3.4. Jalostettuja tuotteita viedaan lisaksi noin 10 miljoonan euron arvosta

Pidemmalle jalostetuksi marjatuotteiksi ovat t4ssa raportissa méaaritelty sellaiset tuotteet, joiden
tullikoodi on eri kuin ja&dytettyjen tai tuoreitten marjojen. Téllaisia tuotteita ovat hillot, mehut,
tiivisteet, pyreet, keitot, kastikkeet, smoothiet, jauheet ja rouheet, kuivatut ja pakastekuivatut marjat
sekd marjojen siemenista valmistetut 6ljyt ja kapselit. Edella kuvattujen tuotteiden, joissa raaka-
aineina ovat olleet metsdmarjat, vientimaarié ja -arvoja on osittain onnistuttu kartoittamaan tdhan
raporttiin.

Sen sijaan tuoteryhmid, joissa metsdmarjat ovat antamassa lisdarvoa tuotteen imagolle ja viennille,
ei ole tdhan raporttiin sisallytetty. Tallaisia tuotteita ovat esimerkiksi marjalikdorit ja -viinit, marjoja
sisaltdvat vakevat alkoholivalmisteet, marjamyslit, kaura-marjatuotteet, marjaa sisaltavat
maitovalmisteet, suklaat, konvehdit ja makeiset sek& kosmetiikka- ja ravintolisateollisuuden
tuotteet.

Vastaukset jalostettujen marjatuotteiden vientiméaéria ja arvoja koskevaan kyselyyn saatiin puhelin-
ja sdhkopostihaastattelujen avulla 15 yritykseltd. Kyselyt lahetettiin niille yrityksille, joilla arvioitiin
olevan vientid tai jotka ovat ilmoittaneet vientikiinnostuksensa Arktiset Aromit ry:n puolukka- ja



mustikkatuoteviejien tietokantahakuihin tai Food from Finland -vientiohjelmaan. Naista lahteista
I0ytyi yhteensa 32 marjayritysta.

Vientitilastojen I0ytamista tullin ulkomaankauppatilastoista hankaloitti yritysten tuotteiden
erilaisuus, jolloin tullikoodia eri tuoteryhmille oli vaikea I0ytad. Suomen tullilta hanke ei saanut
kyselyihin vastauksia eri vientituotteita koskevista tullikoodeista. Ilmeisesti mydskaan yritykset
eivét olleet saaneet tarkkaa palvelua, koska samankaltaiset tuotteet oli luokiteltu joskus eri
tullikoodien mukaan. Tietojen antamista valtteli osa yrityksistd pelaten, ettd yrityskohtaiset tiedot
kayvat ilmi raportissa. Tuoteryhmakohtaisia tietoja ei tdman vuoksi raportissa julkisteta, vaan tiedot
kerrotaan kokonaisuuksina.

Vastanneista yrityksista viisi ilmoitti, ettei heilla ollut vientid vuonna 2016. Kymmenen vastanneen
yrityksen viennin arvo oli lahes yhdeksén miljoonaa euroa vuonna 2016. Vastaamatta jattdneiden 17
yrityksen viennin arvoksi on tdssa raportissa arvioitu miljoona euroa. Pidemmalle jalostettujen
marjatuotteiden vientiarvo yltda nain noin 10 miljoonaan euroon. Tédma on selvésti yli kolmasosa
marjatuotteiden kokonaisviennista.

Tarkeimpia vientituotteita olivat siemendljyt ja kapselit, marjajauheet, -mehut, -mehutiivisteet, -
pyreet, -smoothiet ja hillot sekd ilma- ja pakastekuivatut marjat. Vientiarvoltaan tarkeimpia
kohdemaita olivat Ruotsi, Etel&d-Korea, Iso-Britannia, Alankomaat, Sveitsi, Saksa, Ranska, Espanja,
Itdvalta ja Yhdysvallat. Vientia oli noin 30 eri maahan.

Vastaamatta jattivat yleensa pienet yritykset. Ehka suuremmat yritykset ovat avoimempia
luovuttamaan tietoja ja tottuneet erilaisiin tutkimuksiin. Toisaalta pienten yritysten vienti on
satunnaista ja usein yksittaisten agenttien ja konsulttien varassa. Nain heilld ei aina ole tarkkaa
tietoa tullikoodeista tai vientiarvoista, koska konsultti tai agentti laskuttaa omat palkkionsa
kokonaisuudesta. Joskus tuote vaihtaa omistajaa jo kotimaassa ja varsinaisen viennin hoitaa
ulkopuolinen yritys.

Edelld olevan liséksi voidaan arvioida marjojen tuovan lisdarvoa myds alkoholi-, vilja-
kosmetiikka- ja makeisteollisuuden tuotteille. Elintarviketeollisuus on viime vuosina Kiitettvasti
sisallyttanyt luonnosta saatavia raaka-aineita tuotteisiinsa ja ottanut talla tavoin pohjoisen
sijaintimme, luontomme puhtauden ja ekologisuuden elintarvikkeidemme markkinointivaltiksi.

3.5. Yritykset nakevat tulevaisuuden positiivisena

Kaikki vientia harjoittavat yritykset ilmoittivat viennin kasvaneen viimeisen kolmen vuoden aikana.
Joukossa oli useita yrityksia jotka ovat vasta kdynnistaneet tuotteidensa vientia. Vakiintuneimpien
vientiyritysten kasvuluvut vaihtelivat 20 ja 1000 prosentin valilla. Kaikki vastanneet yritykset
uskoivat kasvun jatkuvan myds tulevina vuosina. Yritykset nakevét Aasian maat potentiaalisimpina
kohdemaina, mutta my6s Euroopan ja Pohjois-Amerikan maihin nghdaan viennin kasvulle
mahdollisuuksia.

Tulosten perusteella pidemmalle jalostettujen tuotteiden viennin kasvuun uskotaan ja
kasvuprosenttien odotetaan olevan l&dhivuosina suuria. Food from Finland -vientiohjelmaan ja



Arktiset Aromit ry:n kotisivujen tietokantoihin tietonsa antaneista yrityksista tdman kyselyn
perusteella vasta osa harjoittaa vientia ja osa suunnittelee viennin aloittamista tai ne ovat
Kiinnostuneita saamaan vientitietoutta oman osaamisensa tueksi. Verkostossa toimien yritysten
valmiudet viennin aloittamiseen paranevat.

3.6. Marjayritysten liikevaihto on kasvussa

Raporttia varten kartoitettiin myos julkisista lahteistd saatavilla olevien osakeyhtidpohjaisten
yritysten liikevaihtojen kehitys. Kartoitukseen 1dydettiin 89 yritystd. Naista 68 yrityksen
liikevaihdot valittiin laskentaan mukaan, koska osalla 10ydetyisté yrityksista arvioitiin olevan
luonnonmarjojen osuuden liiketoiminnasta melko véhdinen. Valittujen yritysten yhteenlasketut
liikkevaihdot olivat vuonna 2014 runsaat 189 miljoonaa euroa ja vuonna 2016 vajaa 228 miljoonaa
euroa. Luvuista puuttuvat muutaman suuren teollisuuslaitoksen seka toiminimien,
kommandiittiyhtididen ja osuuskuntien tiedot. Myoskaan tukku- ja vahittéiskaupan tai
kuljetusyritysten osuutta ei luvuissa ole mukana. Néilt4 osin tiedot eivat kuvasta koko marjaketjun
liikevaihtoa ja tyollistavyytta.

Marjoja ostavien, jalostavien ja markkinoivien
yritysten liikevaihdon kehitys 2014-2016
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Kuvio 6. Marjayritysten liikevaihdon kehitys 2014 — 2016.

Metsédmarjojen tarkkaa osuutta yritysten kokonaisliikevaihdosta on hyvin vaikea arvioida, koska
harva yritys itse ryhtyi tekemaén arviota metsamarjojen osuudesta. Liikevaihto oli viime vuonna
laskenut 17 yritykselld, noussut 24 yrityksella ja loput olivat sailytténeet liikevaihtonsa ennallaan.



Pienilla yrityksilla naytti melko usein olevan liikevaihdossa laskua, mika viittaa siihen, etta
yrityskoko tulee jatkossa kasvamaan ja osa pienista yrityksista lopettanee toimintansa tai yhdistyy
suurempiin yrityksiin.

TyoOntekijoité kartoitetuissa yrityksissa tyoskenteli viime vuonna lahes tuhat. N&istd on tdssa
raportissa arvioitu tydskentelevan metsémarjojen vastaanoton, jalostuksen tai myynnin ja hallinnon
parissa arviolta lahes 500.

4. Marjat tarvitsevat imagomarkkinointia

Raportin johdannossa painotetaan tarinoiden merkitysté erityisesti Aasian maihin marjatuotteita
markkinoitaessa. Mistd koostuu suomalaisen metsdémarjan tarina? Mitk& asiat kiinnostavat Aasiassa
ja mihin suomalaisyritysten kannattaa markkinoinnissaan panostaa?

Arktiset Aromit ry on ollut avustamassa monien Japanin, Eteld-Korean ja Kiinan TV-ohjelmien ja
yritysten TV-mainosten tekemista. Tuo tyd on opettanut tuntemaan kulttuurien ja
markkinointitapojen eroja. Samalla on tehty havaintoja, joita suomalaisyritykset voisivat hyddyntaa
markkinoinnissaan. Alla on listausta muutamista asioista, joista voidaan koostaa suomalaisen
marjan tarinaa:

e Historia: Suomalaiset ovat tdnne vaeltaessaan tuhansia vuosia sitten turvanneet talven C-
vitamiinisaantia metsédn marjoilla. Marjat ovat olleet tuolloin ihmisten jokapaivaista
ravintoa, samalla tavalla kuin ne ovat yh& monilla Suomen metsissa elavilla elaimilla.

e Luontosuhde: Suomalaisilla on edelleen kiinted luontosuhde. Yli 60 prosenttia
aikuisvéestosté harrastaa marjastusta ja maassamme on poikkeuksellinen, yli puoli
miljoonaa kesamokkié kattava lomakulttuuri. Marjastusharrastus on Suomessa séilynyt
vaeston siirtyessa kaupunkeihin — pédinvastoin kuin naapurimaissamme.

e Kansanlaakinta: Jo Lonnrot Kirjoitti Flora Fennicassa marjojen kéytosta kansanlaakinnéssa.
Marjojen ladkinnallisen kdyton historia kiinnostaa Aasiassa, jossa kasvilaakinnalla on
tuhansien vuosien historia. Keripukin lisdksi marjoja on kdytetty monien muitten sairauksien
ladkinnassa.

e Tutkimustieto: Aasian maissa on tutkimustiedon merkitys tarkead. Arktiset Aromit ry:n
esitteet, joissa tutkimustietoa on kansantajuistettu, ovat erityisesti B to B markkinointiin
erinomaisesti soveltuvia tukivalineita.

e Jokamiehenoikeudet: Suomen puhdas luonto, hyva tieverkosto ja harva asutus
mahdollistavat luonnosta nauttimisen. Jokamiehenoikeudet sallivat marjastajien kulkemisen
Suomen metsissd vapaasti. Marjat ovat myos matkailijoitten poimittavissa.

e Ekologisuus: Marjat ovat ekologinen vaihtoehto, kun tavoitellaan hiilineutraalia
elinympérist6éd. Luonto kasvattaa metsiimme joka vuosi uuden sadon ilman ihmisen
ponnisteluja. Marjat poimitaan ilman koneita ja fossiilisia polttoaineita, kasikéyttoisilla
poimureilla.

e Varit: Suomessa pelatadn mustikan varjaévan vaatteet tai ihon. Japanilaisen yrityksen
paajohtaja puolestaan TV-mainoksessa hieroo ensin pensasmustikkaa késiinsé ja ndyttaa



kameralle kuinka vaaleaksi kadet jaivat. Han hieroo sitten metsdmustikkaa késiinsa ja
kameralle kasia nayttdessadn kertoo kuinka metsamustikan varit ovat terveellisia. Aasiassa
marjojen vari on terveellisyyteen liitetty markkinointikeino, kun se meilld ei sité ole.

e Perhe ja maalaisyhteist: Aasiassa mainonnassa painotetaan perhetté ja yhteisollisyytta.
Suomalaisen perheen saunakulttuuri ja maaseudun elamé ovat imagotekijoita. Meilla
nykyisin monet isovanhemmat poimivat lapsilleen ja lastenlapsilleen marjat. Kiinassa
marjoja markkinoitaessa asia pitéisi kaantaa niin, etté lapset poimisivat isovanhemmilleen
marjoja luonnosta. Imagomarkkinoinnissa on hyva ottaa huomioon kulttuurierot.

e Marjojen ainutlaatuisuus: Aidossa luontoympaéristossa kasvaneena metsan mustikka
poikkeaa viljellystd mustikasta ja metsén puolukka viljellysta karpalosta. Eri marjalajien
eroja on tarpeen tuoda esille. Luonto suojaa metsamarjat tuholaisilta korkealla
polyfenolipitoisuudella, kun viljelyssa kasvin ei tarvitse kehittaa yhta korkeita pitoisuuksia
tuholaisten torjuntaan kéytettyjen kasvinsuojeluaineiden vuoksi.

5. Yhteenveto ja johtopéaatokset

Suomalainen metsdmarja-ala on kehittynyt voimakkaasti parin viime vuosikymmenen aikana.
Kehityksen ovat mahdollistaneet maahan sesonkikaudella tulleet ulkomaiset poimijat. Heidan
ansiostaan marjojen kaupallinen talteenotto on kaksinkertaistunut. Ulkomaisten poimijoiden saanti
heijastuu suoraan yritysten raaka-ainesaantiin ja pidemmalle jalostettujen tuotteiden maaréaan ja
vientiin. Jos ulkomaisten poimijoiden Suomeen tuloa rajoitetaan, on vaarassa, etté alalle perustetut
uudet yritykset joutuvat lopettamaan toimintansa tai karsimaan marjatuotteet pois valikoimistaan.

Marjojen lisdéntynyt saatavuus on mahdollistanut uusien tuotteiden tekemisen marjoista ja niiden
viennin. Tuoreitten ja jdadytettyjen marjojen viennin arvo on parinkymmenen vuodenaikana
noussut 3,5 -kertaiseksi ja méara kaksinkertaiseksi. Lisaksi marjajalosteiden vienti on kasvanut 10
miljoonaan euroon lahes nollatilanteesta.

Markkinointiviestinndn merkitys korostuu l&hes kaikissa yrityksille tehdyissa tutkimuksissa.
Arktiset Aromit ry:n harjoittamalle tutkimuksellista tietoa sisaltdvalle markkinointiviestinnélle on
tarvetta myos jatkossa. Yritysten ulkopuolinen neutraali toimija voi edistda koko alan tuotevientié.

Alan tulevaisuuden kannalta keskeisié tekijoita ovat huolehtiminen raaka-aineen saatavuudesta seka
panostaminen tuotekehitykseen ja markkinointiin. Raaka-ainetta I10ytyy normaaleina satovuosina
Suomen luonnosta niin runsaasti, ettd marjatuotteiden vientid voidaan viel& kasvattaa. Talteenoton
ja talteenottovalineiston kehittdminen on jatkossa avainasemassa. Viennin liséaksi on myos
mahdollista hyodyntéa luonnontuotteita aiempaa enemman kotimaassa elintarvikkeidemme
omavaraisuuden kasvattamisessa ja matkailijoiden tarpeiden palvelemisessa.
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