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Paakirjoitus

Luonnontuoteala
kansainvalistyy

Luonnontuotealan yrityksiltd on
toivottu pidemmdille jalostettu-
jen tuotteiden vientid. Vaikka o

| tuotteista edelleen Metsdamarjojen talteenotto on
O.Sa “l’,’.onnon o 61.5 . 2000-luvulla kaksinkertaistunut
viedddn melko alhaisen jalostus- 1970-luvulta alkaneen tilastoinnin
asteen tuotteina, ei luonnontuo- keskiarvoihin verrattuna. Myés ja-
tealalla ole mitddn hédvettdvcc lostusarvo ja vienti kasvavat ja luon-

muuhun elintarvikevientiin ver- nontuottelden.marklflnom:awestmta
antaa mahdollisuuksia my6s alkoho-
rattuna.

li-, kosmetiikka- ja matkailusektorille
brandata tuotteitaan ja palveluitaan.
Luonnontuotteiden ainutlaatuinen kasvuymparisto, terveellisyys, luonnonmukai-
suus ja pohjoisen luonnon eksoottisuus kannattaa hyodyntaa markkinoinnissa.
Kestava kehitys, jaljitettavyys ja eettiset toimintatavat ovat myds tekijoita, joihin
kansainvaliset asiakkaat kiinnittavat huomiota.

Suomalaisten yritysten tarve kansainvalistya on noussut viime vuosina vah-
vasti esille. Suomessa on heratty edistamaan vientia ja kokoamaan yhteistyota
vientiklustereitten kehittamiseen. Tallaisessa tydssa myods Arktiset Aromit ry on
mukana ja tahan lehteen on koottu tietoa alalla meneillaan olevista kansainvalis-
tymishankkeista.

Yrityksen kansainvalistyminen ja vientitoiminnan toteutus ei ole varsinkaan pie-
nille yrityksille kovin helppoa. Esimerkkeja myos pienyritysten mahdollisuuksista
kasvaa on. On laadittava kotisivut vahintaan englanniksi. Myos yrityksen tuote-
esitteet on syyta laatia englanniksi tai muulla viennin kohdemaan kielella.

Eniten yritykselta vaaditaan kuitenkin vientimarkkinoinnin valmisteluun tarvitta-
vaa tyota. On kartoitettava ja tunnettava kohdemaan tilanne. Sita voidaan tehda
vierailemalla kansainvalisilla messuilla ja yrityksissa, tekemalla opintomatkoja tai
osallistumalla kansainvalisiin seminaareihin ja tapahtumiin. Pieni yritys voi myos
ottaa vastaan ko. kohdemaasta harjoittelijoita ja teettaa heilla tai markkinoinnin
opiskelijoilla markkinakartoituksia ko. maan tuotteista, hintatasosta, jakeluket-
juista ja keinoista paasta ko. markkinoille.

Yritykselle on tarkeaa viennin kohdemaan poliittisen tilanteen, kauppatapojen
ja kulttuurin hallinta. Jos ei kielitaito riita maan kielen hallintaan, kannattaa ottaa
mukaan kohdemaan kielta hallitseva henkilo. Vientia aloittavat yritykset sadastavat
kustannuksissa my0s yhteistyon avulla. Yhteistyota voidaan tehda myos kotimaan
kilpailijoiden kanssa. Suomalaiset yritykset ovat pienia ja usein saatuun tilaukseen
ei kyeta yksin vastaamaan. Usein on tarpeen myds tehda suuryritykselle
jonkun tuotteen osakomponenttia tai private label -tuotetta. Monissa
maissa on vaikeaa saada kuluttajatuotteita kaupan hyllyyn. Talldin
suomalaisyritys voi menestya liittoutumalla kansainvalisen kuluttaja-
tuotteita tekevan yrityksen kanssa. On parempi harjoittaa myos puo-
lijalosteiden vientia kuin jattaa raaka-aineet Suomen metsiin.
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Simo Moisio
toiminnanjohtaja
Arktiset Aromit ry




Pohjoinen luotettavuus /&
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on Suomen valtti @ :

Puhtaan pohjoisen luonnon liséksi suomalaisten kan-
nattaisi hehkuttaa elintarviketeollisuuden korkeaa

tasoa ja pikkutarkkoja viranomaisia.

Teksti: Anne Seppdnen

Puhdas pohjoinen luonto ja suomalainen luo-
tettavuus, jonka yksi osa on tiukka viranomais-
valvonta. Siina argumentteja, joilla suomalaisia
luonnon raaka-aineista jalostettuja kuluttaja-
tuotteita kannattaa markkinoida. Nain nakevat
luonnontuotteista jalostettuja elintarvikkeita
kansainvalisesti myyvat yrittajat.

-Avainasiat ovat Suomen puhdas luonto ja
maan luotettavuus, sanoo varatoimitusjohtaja
Susanna Maaranen mahlatuotteita valmistavas-
ta ja vievasta Nordic Koivu Oy:sta. Yritys toimii
Tohmaijarvella.

Maanviljelijé Reijo Klaasio luomukauran
puinnissa Hdmeenlinnassa.

-Jos Suomessa sanotaan, ettd metsa on luo-
musertifioitu, niin se varmasti on.

Samaa mielta on ulkomaan markkinoinnista ja
viennista vastaava johtaja Indran Samarakone
Aberry Oy:sta.

-Suomalaisten viranomaisten tiukka valvonta
on meille etu. Suomalaisten tuotteiden korkeaa
laatua arvostetaan maailmalla. Suomessa on
erittdin korkeatasoinen ja luotettava elintarvi-
keteollisuus, Samarakone sanoo.

Luomumustikkametsdd.

Turvallista Suomesta

Aberry Oy valmistaa mustikkakaurajuomaa,
jonka raaka-aineet ovat taysin suomalaista luo-
mua.

-Tuote kehitettiin suurelta osin vientid varten.
Meidan suuret ostajamme ovat Kiinassa, Japa-
nissa, Koreassa ja arabimaailmassa, Samarako-
ne kertoo.

Juomaa kehitettaessa tavoitteena oli luoda
korkealle jalostettu tuote, suomalaisen elintar-
vikeosaamisen taidonnadyte, vietavaksi maihin
joissa ihmiset pelkaavat kayttda oman maan
elintarvikkeita.

-Uskon etta suomalainen osaaminen ja viran-
omaisten pikkutarkkuus on meille hyvaksi. Ku-
kaan ei paase lipsumaan mistdaan, Samarakone
sanoo.

-Kiinassa itse kiinalaisetkin pelkaavat syoda
omassa maassa valmistettua ruokaa. Se kertoo
paljon. Suomessa ei koskaan kuule tallaisista
skandaaleista, Samarakone toteaa.

Samarakonen mukaan Suomelle on iso asia,
ettd maailman luomusertifioiduista metsista
neljannes on Suomessa.

-Suomalaista luonnonvoimaa on yrityksemme
viesti maailmalle, Samarakone sanoo.

Han uskoo, etta puhtaat elintarvikkeet ovat
suomalaisten seuraava maailmanvalloitus.

-Talla hetkelld ihmiset maailmalla haluavat
ruokavaliostaan terveytta.

Suomikuvassa on kuitenkin viela paljon to6ita,
silld suuri osa ulkomaalaisista ei edes |6yda Suo-
mea kartalta. Revontulet ja Lappi saattavat olla
tuttuja. Suomi loytyy, kun sen kerrotaan olevan
lahelld Ruotsia tai jopa Englantia, Samarakone
kertoo.

Valoisissa kesaoissa kasvaneita

Yrittdja Taina Laitinen Vavesaaren Tila Oy:sta
on alkutaipaleella yrityksensa tuotteiden mark-
kinoinnissa ulkomaille. Kangasniemella toimiva
Vavesaaren Tila valmistaa mysleja, makeisia,

mehuja ja hilloja. Messumatkoillaan Laitinen on
huomannut, etta suomalaisten kanssa samoja
argumentteja kayttavat myos Ruotsi, Norja ja
Viro.

-Suomalaisten olisi jotenkin kirkastettava kei-
haankarkeaan, Laitinen pohtii.

Ainakin sita kannattaisi Laitisen mielesta ko-
rostaa, etta pohjoisen valoisissa kesadissa kas-
vavien marjojen ja yrittien maku on voimak-
kaampi.

Yksi tarkea asia olisi hdnen mielestaan selvan
eron tekeminen metsamustikan ja pensasmus-
tikan valille. Samaa mielta on Samarakone, joka
haluaa mustikkakaurajuomansa markkinoinnis-
sa oikaista tata vaarinkasitysta.

-Moni ei tieda etta pohjolan metsamustikka on
bilberry. Siind on paljon enemman vitamiineja
ja antioksidantteja kuin pensasmustikassa eli
blueberryssa, Samarakone toteaa.

Itsevarmuutta rehellisyyden oheen

Norcid Koivu Oy:n Susanna Maarasen mukaan
suomalaiset voisivat olla enemman rinta rottin-
gilla luonnontuotteidensa kanssa.

-Se on plussaa, ettd suomalaiset ovat yleensa
aarimmaisen rehellisia, mutta eihdn se esta ett-
eikd voisi korostaa paremmuuttaan kun siihen
on aihetta, Maaranen kannustaa.

Kun suomalaiset luonnontuotteiden valmista-
jat ja viejat markkinoivat tuotteitaan Suomen
puhtaalla luonnolla ja yhteiskunnan toimivuu-
della, se myds omalta osaltaan tukee suomalais-
ta maabrandia ja vaikkapa matkailua. Maarasen
vientiasiakkaat tulevat mielelladan katsomaan
pohjoiskarjalaista koivikkoa, josta mahla on lah-
toisin.

-Harvaanasuttu maaseutu on valtava positii-
vinen kuriositeetti monelle suurkaupungista
|ahtoisin olevalle, Maaranen on havainnut.
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Messut ovat

sailyttaneet asemansa
viennin edistamisessa

Teksti: Simo Moiso
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Digitalisaatio valtaa alaa markkinoinnissa. Silti messutoiminta on sdilyttdnyt
roolinsa uusien tuotteiden esilletuonnissa. Kansainvdlisten elintarvikemessujen
kévijadmddrdt ovat kasvaneet. Elintarvikkeita ostetaan harvoin suuria mddrid
ilman, etté on ensin tutustuttu niiden makuun, rakenteeseen, pakkauksiin ja
saatu tarkempaa taustatietoa tuotteen ainesosista ja niiden ominaisuuksista
sekd tuotteen soveltuvuudesta erilaisiin kéyttétarkoituksiin.

Elintarvikealalla jarjestetaan kuluttajille, yri-
tyksille ja eri kohderyhmille rajattuja erikois-
messuja. Luonnontuotealan yrityksia osallistui
viime vuonna seka kuluttajille etta ammatti-
laisille kohdennettuihin messutapahtumiin.
Kokemukset kansainvalisista messuista olivat
yrityksille paaosin myonteisia. Suomi on vaes-
torikkaissa maissa tuntematon ja siksi maamme
elintarviketuotantoa ja tuotteita on valttama-
tonta tuoda kansainvalisesti esille.

Messut kohdennetaan kuluttajille tai
ammattiostajille

Arktiset Aromit ry osallistui vuoden mittaan
“sisadnheittajana” kolmeen eri messutapahtu-
maan; Italiassa Terra Madre-, Ranskassa SIAL- ja

Saksassa Health Ingredients -messuille. Naista
kukin kohdentui erilaisille kuluttaja- ja yritys-
ryhmille.

Terra Madre -messut jarjestettiin Torinossa Va-
lentino-puistossa. Naytteilleasettajia oli useita
tuhansia noin 150 maasta. Messut olivat kulut-
tajamessut ja sisdadanpaasy ilmaista. Vierailijoita
oli runsaat 600 000 ja kavijoita riitti kaikkialta
maailmasta.

Kuluttajia kiinnostivat paitsi suomalaiset tuot-
teet myods Suomeen kohdistuva luontomatkailu.
Etenkin jokamiehenoikeudet ja vapaa sienten
poiminta kiinnostivat. Matkailijoita saamme
varmuudella lisaa Suomeen ensi kesana.




Luonnontuotealan yritykset onnistuivat myy-
maan messuilla tuotteitaan kuluttajille hyvin.
Ostajatapaamisessa ammattiostajat olivat kiin-
nostuneita lahinna luomu- ja gourmet -tuot-
teista. Monet kuluttajat toivoivat paikallis-
ta verkkokauppaa, josta tuotteita voisi ostaa
saannollisesti. Sen sijaan laajempiin ketjuihin
paasysta eivat messuille osallistuneet yritykset
raportoineet. Tiedotusvalineissa Food from Fin-
land ja Visit Finland -ohjelmien johdolla koottu
Suomen osasto sai mydnteisen vastaanoton,
koska harva naytteilleasettaja oivalsi messuilla
yhdistaa elintarvikkeiden ja matkailun markki-
noinnin.

Ammattiostajia kiinnostavat
volyymituotteet

Pariisin SIAL -messuilla oli mukana 7 000 nayt-
teilleasettajaa 105 maasta seka 155 000 vierai-
lijaa 194 maasta. Suomen osastolla oli mukana
seitseman yritysta, joista padosalla oli luonnon-
tuotteita tuotteissaan.

Ranskassa kiinnostavat luomu, mustikka, pre-
mium —tuotteet seka terveelliset tuotteet. Suo-
malaisilla tuotteilla on hyva maine Ranskassa.
Tarkeita ominaisuuksia ovat luonnollisuus, luo-
mu, free from ja terveellisyys.

SIAL —messut ovat ammattilaismessut, jossa
naytteilleasettajina ja vierailijoina on huomatta-
valta osin suuria volyymeja edustavat yritykset.
Taman vuoksi pienet ja vasta vientia aloittelevat
yritykset jaavat messuilla helposti taka-alalle.
Ostajia kiinnostavat lahinna bulkkiraaka-aineet.
Suuryrityksista harvat valmistavat erikoistuot-
teita, joissa viljellyt marjat olisi vaihdettu met-
samarjoiksi.

Silti SIAL:in kaltaisille massamessuillekin kan-
nattaa osallistua, koska niissa paasee erottu-
maan muista luontoaiheisilla sisustusteemoilla
ja aidosta luonnosta kerattavilla raaka-aineilla.
Luomuraaka-aineet kiinnostavat myos massa-
tuotteiden tekijoita ja siksi Suomen osastolla
tyypillinen kysymys oli, ovatko tuotteemme luo-

SIAL —messuilla Arktiset Aromit testasi marjoille soveltuvia ydinviestejd.

—_— "

HAWO-p1Eyen

TS PAET [N A CEeTITION &

ST

mua. Suomalainen luomupakastemarja kiinnos-
taa keskieurooppalaisia ostajia. Jonkin verran
on kiinnostusta myds pitemmalle jalostetuista
tuotteista.

Teollisuuden puolivalmisteilla on eniten
mahdollisuuksia

Frankfurtissa Health Ingredients -messut ovat
ammattilaisille kohdennetut. Viime syksyna
messuilla oli mukana noin 450 naytteilleaset-
tajaa ja vierailijoita yli 8 000 yli 90 eri maasta.

Health Ingredients -messut ovat kavijamaa-
raltaan pienia, mutta yritysten viennin kannalta
tarkeita. Suomalaisia yrityksia messuilla oli mu-
kana seitseman, joista paaosalla oli tuotteissaan
luonnontuotteita. Viljapuolen yritykset olivat
toisena suurena ryhmana mukana. Lisaksi osalla
suomalaisyrityksia oli messuilla mukana kan-
sainvalinen yhteistyoyritys.

Arktiset Aromit ja Kaurayhdistys olivat mukana
messuilla omalla info-osastolla. Health Ingredi-
ents -messuilla esiteltiin padosin teollisuuden

puolivalmisteita ja raaka-aineista eristettyja
ainesosia kaytettavaksi osana lopputuotetta.
Suomalaisille luonnontuotealan yrityksille ko.
messut ovat viennin kannalta erittdin hyva vaih-
toehto. Erityisesti marjoista eristetyt ja suurem-
man jalostusarvon osakomponentit kiinnosta-
vat messukavijoita.

Health Ingredients —-messut ovat asiantuntija-
tapahtuma, jossa ostajat kyselevat tuotekehi-
tykseen liittyvia asioita ja eri osakomponenttien
soveltuvuutta erilaisiin tuotteisiin.

Tallaisilla messuilla tarvitaan naytteilleaset-
tajalta huomattavasti kuluttajamessuja syvalli-
sempaa tietoutta raaka-aineiden kemiallisista
ominaisuuksista ja niiden eristamisesta, ter-
veysvaikutuksista jne. Yritykset ovat selvasti
kiinnostuneita kehittamaan uusia tuotteita ja
korvaamaan perinteisia raaka-aineita uusilla,
terveellisemmilla ja luonnonmukaisemmilla
vaihtoehdoilla.

Simo Moisio, Arktiset Aromit ry




Likooria lakasta ja vodkaa puolukasta. Mesian-
gervon makuista ginia. Erottuuko alkoholijuoma
raaka-aineidensa arktisuudella kansainvalisilla
markkinoilla? Milla argumenteilla sita kannat-
taisi myyda?

Toimitusjohtaja Miika Lipidinen Kyro Distille-
rysta ajattelee, ettei marja raaka-aineena ole
itseisarvo. Tarkeinta on, etta tuote on kunnossa.

Kun Kyro Distillery kehitti marjanmakuisia gi-
nejaan, se testasi suuren maaran suomalaisia
marjoja. Lopulta tuotantoon paatyivat karpalo
ja tyrni. Lisaksi gineissa kaytetaan mesiangervoa
ja koivua.

-Laheskaan kaikki marjat eivat sopineet ginin
valmistukseen. Suomalaista marjaa ei voi pitaa
itseisarvona, vaan taytyy muistaa mita varten

Suomesta

Arktisen raaka-aineen avulla
alkoholijuoma erottautuu kansain-
vdlisilld markkinoilla. Térkeintd on

kuitenkin tuotteen korkea laatu.

Teksti: Anne Seppdnen

tuote tehdaan. Ensin pitaa lahtea tekemaan
maailmanluokan tuotetta ja vasta sitten ker-
toa, etta tdma on muuten Suomesta, Lipidinen
nakee.

Vuonna 2012 perustettu Kyro Distillery tislaa
viskeja ja gineja suomalaisesta rukiista ja vie
niita 27 maahan. Yritys haluaa pitaytya mahdol-
lisimman paikallisissa raaka-aineissa.

-Suomesta |6ytyy aivan fantastisia makuja
luonnosta. Meidan ei tarvinnut kuin [ahtea hais-
telemaan ja maistelemaan tislaamon lahiympa-
ristdssa Isossakyrossa.

Tyrni saadaan giniin lahitilalta, karpalo Poh-
jois-Pohjanmaalta, mesiangervo taas on Poh-
janmaan maakuntakukka.

Pohjoiset raaka-aineet kiinnostavat

Miika Lipidinen tietaa, ettd pohjoiset raaka-
aineet herattavat kiinnostusta kansainvalisissa
asiakkaissa.

-Usein meilla on messuilla mukana jotain
naista raaka-aineista kuivattuina tai tuoreina.
Tarjoamme niistd maku- tai tuoksunaytteita.
Ne nostavat tuotetta uudelle tasolle, kun asia-
kas ymmartaa mista maku kasaantuu, Lipidinen
kertoo.

-Kun taalla ollaan, niin on luonnollista kayttaa
paikallisia raaka-aineita. Pohjoinen ulottuvuus
kuuluu Suomessa kuvioon, sanoo toimitusjoh-
taja llpo Sulkala tyrnavaldisesta Shaman Oy:sta.

Shaman Oy valmistaa muun muassa erilaisia
makuvodkia, joista osassa makua antamassa
ovat suomalaiset marjat, puolukka, mustikka
ja lakka.

-Puhtauden ja luonnon kertojina pohjoisen
marjat ovat ylivoimaisia. Marjat ovat hyva ja
hyvanmakuinen raaka-aine, Sulkala toteaa.

Shaman vie makuvodkiaan 16 eri maahan ja
vienti on viime vuosina ollut kasvussa.

Villi marja on eksoottinen

Villi kdsinpoimittu luonnonmarja nahdaan
maailmalla hyvin eksoottisena, kertoo toimi-
tusjohtaja Harri Nylund Kuopiossa toimivalta
Lignell & Piispaselta.

Alkoholijuomia valmistava yritys hyodyntaa
raaka-aineiden villia alkuperaa markkinoinnis-
saan seka maahantuojien etta kuluttajien suun-
taan.

-Keskustelu menee hyvin nopeasti siihen, onko
marja luomua. Tietylla tapaa metsamarja on
enemman kuin luomua, koska sita ei ole viljel-
ty. Se on tdysin puhdas luonnontuote. Kylla se
selkeasti tuo lisdarvoa, Nylund nakee.

Lignell & Piispanen valmistaa vdakevia marja-
viineja, glogeja, likdoreja, maustettuja vodkia ja
gineja. Villeista suomalaisista luonnonmarjoista
yritys kayttaa raaka-aineena mustikkaa, puoluk-
kaa, mesimarjaa, lakkaa, karpaloa ja pihlajan-

marjaa. Yrteista kaytdssa ovat muun muassa
tilli ja ketunleipa. 165-vuotiaalla yrityksella on
parikymmenta vientimaata.

Yhteistuumin erottautumaan

Kannattaisiko suomalaisia luonnontuotteita
elintarvikkeista alkoholiin tai luontomatkailuun
markkinoida samoilla argumenteilla?

-Suomi on pieni kansakunta. Meidan pitaa
yhdessa vieda asioita eteenpadin ja rakentaa hy-
vinvointia sita kautta. Meilld on puhtaat vedet
ja puhdas luonto. Meilla on kestava, luotettava
ja rehellinen tapa toimia. Tata jo olemassa ole-
vaa mainetta voisi kehittaa ja vieda eteenpain,
Sulkala sanoo.

-Varmaan perusviesti on kaikilla samantyyli-
nen, mutta olisi hyva miettia mita millakin ar-
gumentilla oikeasti tarkoitetaan, Nylund pohtii.

Esimerkiksi puhtaus on hyva argumentti, mut-
ta toisaalta raaka-aineiden pitaakin olla aina
puhtaita.

-Olisi hyva nostaa sellaisia argumentteja, jotka
erottavat meita muista alueista. Se tiedetaan,
etta pohjoiset raaka-aineet sisaltavat enem-
man makua, varia, vitamiineja ja hivenaineita,
Nylund sanoo.

-Myads siina miten marjat kasvavat pohjoisessa
luonnossa ja miten niita poimitaan, on element-
teja joista pystyisimme porukassa viestimaan
vahvemmin, Nylund nakee.
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Luonnon huipputuotteita
kansainvalisille markkinoille

Luonnontuotteiden ja elintarvikkeiden viennin kehittimiseen on saatu uuden-
lainen pelinavaus. Uusi Finnish Food Innovations -ohjelma opastaa alan pk-
yrityksid kehittidmddn uusia vientituotteita kansainvdilisille markkinoille.

Teksti: Eeva-Liisa Lilja

Yksi tarkeita kansallisia tavoitteitamme on
saada vientikauppaamme kasvuun. Suomi elaa
viennista. Erityisena tavoitteenamme on kye-
ta tarjoamaan maailmalle korkealaatuisia ja
mahdollisimman pitkalle kehitettyja tuotteita.
Siten saamme kerrytettya kotimaahan eniten
vientieuroja ja arvonlisaa. Arvokkaat luonnon
antimet ja niista jalotetut tuotteet ovat loistavia
esimerkkeja hyvista vientituotteista.
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Uusi Finnish Food Innovations -ohjelma 2016
—2018 tekee toita taman tavoitteen saavuttami-
seksi. Ohjelma kokoaa yhteen luonnontuote- ja
elintarvikelan pk-yrityksia, tutkijoita ja tuoteke-
hittajia suunnittelemaan uusia vientituotteita.
Avainsana on yhdessa tekeminen ja luominen.




Kolme keinoa kaytossa

FFl-ohjelma auttaa yrityksia kolmella tapaa.
Ensinndkin ohjelma tuo ulkomaista markki-
natietoa yrityksille, jotka ovat kiinnostuneita
viennista. Yritykset saavat tuotekehitysideoita
maailmalta, tietoa niche-markkinamahdolli-
suuksista ja markkinatarpeista. Toiseksi ohjelma
auttaa yrityksia innovoimaan uutuustuotteita.
Innovoinnissa kaytetdaan CoDesign- menetel-
maa, joka on kehitetty juuri tamankaltaiseen
tarkoitukseen. Kolmanneksi ohjelma tarjoaa
yrityksille poikkitieteellisen tutkimuksen ja
tuotekehityksen osaajaverkoston, joka tukee
yritysta tuoteideoiden kdytantoon viemisessa.
Ohjelman kaikkien toimenpiteiden tavoittee-
na on lisata ja monipuolistaa vientituotteiden
maaraa, jota Suomesta tarjotaan kansainvalisille
markkinoille.

Tietoa tuotekehityksen tueksi

Kaytannon aktiviteetteina ohjelma toteuttaa
ulkomaisia tiedonhankintamatkoja kiinnostaviin
kohdemaihin. Viime syksyna vierailtiin Ruotsissa
16.—-18.11.2016 havainnoimassa Ruotsin mark-
kinamahdollisuuksia luomualan nakokulmasta.
Kevaalla lahdetdaan tiedonhakumatkalle Tokioon
4.3.-9.3.2017 ja Lontooseen 20.3.—-22.3.2017.
Japanin matkan teemana on tuotekehitys ja
pakkaussuunnittelu Aasiaan. Lontoon matkalla
visioidaan tulevaisuuden elintarvikkeita tee-

malla "FUTURE 2025 — tulevaisuuden tuotteet
ja kasvun ennakointi ja suunnanmaaritys”. Ke-
salla kohteena ovat free from -tuotteet ja silloin
vieraillaan Barcelonassa 6. — 9.6.2017 tutustu-
massa free from -markkinaan ja erityisruokava-
liotuotteiden vientimahdollisuuksiin.

Luovuus kukkii tyopajoissa

Ulkomaan matkojen yhteydessa jarjestetaan
innovaatiotydpajoja kolme tydpajaa per mat-
ka. Ensimmaisessa tyopajassa valmistaudutaan
tuotekehityshavainnointiin, toisessa tyopajassa
puretaan matkojen anti ja kolmannessa pajas-
sa innovoidaan uutuustuotteita seka verkos-
toidutaan asiantuntijoiden kanssa. TyGpajoissa
heittaydytdaan vapaasti ideoimaan uutta. Mutta
sallittua ja erittdin suotavaa on myos uudistaa
nykyisia tuotteita ja raataloida niita kohdemai-
hin paremmin sopiviksi. Tyopajoja jarjestetaan
eri puolilla Suomea, jotta mahdollisimman moni
yritys voi osallistua. Mukaantulokynnyksen ma-
daltamiseksi tietoa jaetaan valtakunnallisesti
myos Internet —webinaarien kautta. Ohjelman
toiminnasta loytyy esittelyvideoita FFI-YouTube-
kanavalta ja FFI-Facebook-sivuilta.

Matalan kynnyksen toimintaa

Mukaan FFl-ohjelman toimenpiteisiin paasee
helposti ja edullisesti. Tyopajoihin ja webinaa-
riin osallistuminen on maksutonta. Matkoille

osallistumisesta veloitetaan matkalippujen ja
majoituksen hinta seka paikalliset kuljetuskulut
ja ruokailukustannukset.

Osallistuvalta yritykselta ei edellyteta kuin
innostusta ja kiinnostusta kansainvalisia mark-
kinoita kohtaan. Mukaan voi tulla vaikka vain
tunnustelemaan ja haistelemaan omia vienti-
mahdollisuuksia. FFl-ohjelma auttaa vientimah-
dollisuuksien arvioinnissa.

Kannustusta tuotekehityksen
lisddmiseen

FFl-ohjelma haluaa toimia myos asenteiden
muuttajana ja rohkaisun tuojana elintarvike-
alan pienille yrityksille. Yrityksilla on runsaas-
ti mahdollisuuksia vientituotteiden maaran ja
jalostusasteen lisdamiseen. Kuten jo todettiin,
ensisijainen voimavaramme on puhdas luonto
ja sen raaka-aineet. Sen lisaksi maassamme on
saatavilla korkean tason tutkimusosaamista,
jolla voimme kehittda raaka-aineista maail-
manluokan tuoteinnovaatioita. Olemme edel-
lakavijoita muun muassa erikoisruokavalioi-
hin, painonhallintaan, diabeteksen ehkaisyyn,
elintarviketurvallisuuteen, ruoan alkuperaan,
jaljitettavyyteen ja digitaalisuuden hyodyntami-
seen liittyvassa tutkimuksessa. Osaamisellam-
me voimme tuottaa lisdarvoa asiakkaalle, kun
liitamme sita tuotekehitykseen ja lopputuottei-
siin. Ulkomaiset asiakkaat ovat halukkaita mak-
samaan siita lisdarvosta, mika tuotteisiin syntyy.

FINNISH FOOD INNOVATIONS (FFI) -ohjelma
1.5.2016 - 30.4.2018 on valtakunnallinen tie-
dotushanke, joka opastaa suomalaisia elintar-
vikealan mikro-, pienia ja keskisuuria yrityksia
innovoimaan asiakaslahtoisia lisdarvotuotteita
kansanvalisille markkinoille. Ohjelma auttaa yri-
tyksia hankkimaan tietoa ulkomaisista markki-

namahdollisuuksista ja luomaan tiedon pohjalta
uusia tuotekehitysideoita seka kokoaa poikki-
tieteellisen osaajaverkoston yritysten tekeman
tuotekehityksen tueksi. Ohjelman tavoitteena on
lisata ja monipuolistaa vientituotteiden maaraa,
jota suomalaiset elintarvikeyritykset tarjoavat
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Lisaksi meilla on designiin liittyvaa osaamis-
ta, jolla kruunaamme tuotteet. Suomalaisella
designilla, brandinrakennuksella ja pakkaus-
muotoilulla voimme rakentaa tuotteisiin erottu-
vuutta ja kilpailuetua. Huippusuunnitteliamme
voivat viimeistelld tuotteen ulkonadn, pakka-
uksen ja markkinointiviestit tuotteen sisallon
arvon mukaiseksi. Arvokasta tuotetta ei kannata
myyda halvannakdisessa pakkauksessa. Vienti-
markkinoilla tuotteemme sijoittuvat premium-
tai high-end —kategoriaan. Myos tuotepakkaus-
temme taytyy henkia tuotteen arvoa ja hintaa.

Pienikin voi ponnistaa maailmalle

Na3ita osaajaverkostoja tuomme FFl-ohjelmas-
sa myos pientekin luonnontuote- ja elintarvi-
keyritysten saataville. Korkealaatuisten vienti-
tuotteiden kehitys ei ole enaa yrityksen koosta
kiinni! Meilla suomalaisilla on paljon mahdol-
lisuuksia vastata kansainvaliseen kysyntaan.
Kaikki viennista kiinnostuneet pk-yritykset ovat
tervetulleita mukaan tahan uuteen tuotekehi-
tyksen turboon. Elintarvikealalla on tekemisen
meininki!

Eeva-Liisa Lilja, Toimitusjohtaja
Finnish Food Innovations, Fennopromo Oy

vientimarkkinoille. Rahoittajana toimii Euroo-
pan maaseudun kehittamisen maatalousrahasto
Manner-Suomen maaseudun kehittamisvaroista.
Paavastuullisena toteuttajana toimii Fennopromo
Oy. Kysy lisaa ja ilmoittaudu mukaan info@fen-
nopromo.fi Seuraa SoMe-kanaviamme ja poimi
uusimmat tuotekehitysideat:

facebook.com/finnishfoodinnovations/
FFl:n YouTube-kanava
Twitter @FFI_ohjelma
Ohjelman verkkosivut




nontuotteet
ja matkailu

Teksti: Anni Koskela
Kuvat: Arktiset Aromit ry

Matkailun roolia ei voi véihdtelld, kun puhutaan suo-
malaisten luonnontuotteiden markkinoinnista ulko-
maille. Marjoista, sienisté ja yrteistd voi kertoa asi-

akkaalle esimerkiksi kansainvdlisillé messuilla, mutta
parhaiten luonnontuotteisiin tutustuminen kdy niiden
aidossa ympdristossd: suomalaisessa metsdssd ja ruo-
kapoyddssa. Siksi on tdrkedd kytked luonnontuotteet
myos matkailutoimintaan.

Suomalaisella luontomatkailulla on pitkat perinteet. Jo vanhois-
sa matkailuesitteissa suomalainen luonto nostetaan jalustalle, ja
luonnontuotteita sisaltavien perinneruokien tarjoaminen on ollut
keskeinen osa matkailuyritysten toimintaa jo pitkaan. Siita huoli-
matta dskettdin tehdyssa kyselyssa (Arktiset Aromit ry 2016) usea
matkailuyrittdja totesi, ettei luonnontuotteita hydodynneta viela
riittavasti suomalaisessa matkailutoiminnassa, vaan luonnontuot-
teiden matkailukytkenndssa on viela paljon kehityspotentiaalia.

Luonnontuotteita voi hyddyntaa matkailussa ainakin kolmella
sektorilla: ravintola-, hyvinvointi- ja ohjelmapalveluissa.




Ravintolapalveluissa luonnontuotteiden hyddyntiamiselld on kenties pisimmat perin-
teet ja luonnontuotteiden I6ytyminen tarjoilupdydasta on lahes itsestadanselvyys. Tyypillisia
tarjottavia ovat puolukkahillo poronkaristyksen kanssa, mustikkapiirakka jalkiruokana ja
erilaiset marjamehut palanpainikkeena. Marjatuotteita kaytetaan melko runsaasti, mutta
sienten ja yrttien kaytté on hieman vahdisempaa. Jatkossa matkailuyritysten kannattaisi hyo-
dyntaa vallitsevat lahi-, luomu- ja villiruokatrendit ja laajentaa entistdan luonnontuotteiden
tarjontaa ruokapoydassa. Usea yrittdja kokee haasteeksi I0ytaa sopuhintaisia luonnontuote-
valmisteita lahiseuduilta, mikali ei itse ehdi kerata satoa. Siksi matkailuyrittajille tulisi tarjota
tietoa lahialueen luonnontuoteyrityksista.

Matkailuyritysten hyvinvointipalveluihin luonnontuotteet ovat rantautuneet va-
hitellen, kun seka yrittajat etta kuluttajat ovat alkaneet kiinnostua ruumiillisen ja henkisen
hyvinvoinnin vaalimisesta luonnontuotteita hydodyntaen. Tarjolla on esimerkiksi luonnon-
kosmetiikkaa, yrttikylpyja, terveellista ruokaa ja hiljentymiskokemuksia luonnossa. Kyselyn
perusteella useat matkailuyritykset ovat myds kiinnostuneita ottamaan luonnontuoteval-
misteita myyntiin, kun vaan joku tarjoaisi sopivia tuotteita.

Ohjelmapalveluiden osalta luonnontuotekytkennan kanssa on viels kenties eniten
kehitettavaa. Meille suomalaisille luonnontuotteiden keruu, esimerkiksi marjastus, on niin
arkipaivaista toimintaa, ettd emme ole aikaisemmin osanneet tuotteistaa sita. Viime vuosina
Suomessakin on heratty huomaamaan, ettd moni matkailija kaipaa entista kokemukselli-
sempaa ja aktiivisempaa lomaa. Usea ulkomailta tuleva on valmis maksamaan kokeakseen
marjojen poiminnan metsassa, varsinkin jos sen jalkeen viela voi valmistaa marjoista make-
an piirakan. Matkailuyritykset voisivat myos jarjestaa luonnontuotteisiin liittyvia kursseja ja
koulutuksia nykyistda enemman.

Tietopankki: www.arktisetaromit.fi >> Luontomatkailu
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Arktiset Aromit ry:n toteuttamassa kyselyssa matkailuyrittdjat nostivat esille myos luon-
nontuotteiden matkailukytkentaan liittyvia haasteita. Sopivien markkinointi- ja myyntikana-
vien l0ytaminen on haastavaa, monimutkainen lainsaadanto vaikeuttaa luonnontuotteiden
kayttoa ja tuotteiden hinnoittelu koetaan hankalaksi. Osalla yrityksista oli vaikeuksia l0ytaa
osaavaa, kielitaitoista henkilokuntaa, joka osaisi esitella asiakkaille luonnontuotteita. Myos
raaka-aineiden saannin epavarmuus ja kausiluontoisuus aiheuttivat paanvaivaa.

Luonnontuotteiden yhdistaminen matkailutoimintaan vaatii siis edelleen runsaasti kehitys-
toimia. Matkailupalvelujen markkinointiin ja tiedottamiseen on suunnattava paljon nykyista
enemman resursseja. Matkailualan koulutuksiin tulisi saada enemman luonnontuotteisiin
liittyvia opintokokonaisuuksia, jotta varmistetaan riittava osaavan tyévoiman saanti. Mat-
kailuyrittajilla tulisi olla oma tukiorganisaatio, jolta yritykset saavat tarvittaessa apua luon-
nontuotteisiin liittyvien palvelukonseptien kehittamisessa.

Nayttaisi silta, etta luonnontuotteiden matkailukytkentaa tullaan kehittamaan jatkossa
niin hankkeissa kuin yrityksissakin. Arktiset Aromit ry:lla ja usealla muullakin toimijalla eri
puolilla Suomea on suunnitteilla matkailuaiheisia hankkeita, joiden tavoitteena on lisata
luonnontuotteiden hyddyntamista matkailutoiminnassa ja helpottaa matkailuyrittajien tyota
tuottamalla esimerkiksi erilaisia tukimateriaaleja. Meneillaan olevassa hankkeessa Arktiset
Aromit ry laati kotisivuilleen matkailutietopankin, jonka avulla matkailija voi etsia juuri ha-
nelle sopivaa, luonnontuotteita hyddyntavaa matkailuyritysta.

Anni Koskela

FT, suunnittelija
Arktiset Aromit ry

Matkailukyselyn loppuraportti:

www.arktisetaromit.fi >> Hankkeet >> Luonnontuotteiden vientivalmiuksien ja
matkailukytkennan kehittaminen 2016—-2017 —hanke >> Hankkeen julkaisut
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Arktisuudesta
potkua
elintarvikevientiin

Teksti: Eeva Heikkild, Kuvat: Finfood

Suomi on maapallon pohjoisin maatalousmaa. Vaikka maantieteellisesti
mddriteltynd arktisen alueen rajana on napapiiri, vaikkapa Aasiasta kd-
sin katsottuna koko Suomi on arktista aluetta, johon yhdistetdén pimeys,
revontulet, kylmyys ja salaperdisyys. Pohjoiset olosuhteet vaikuttavatkin
monin tavoin ruoantuotantoon. Perinteisesti meillG on kiinnitetty huomi-
ota olosuhteiden haastavuuteen: kasvukausi on lyhyt, etdisyydet pitkdt
ja satotasot jddvat selvdsti Keski-Euroopan satotasoja alhaisemmiksi.
Onkin aika kddntdd katseet myonteiseen ja keskittyd hyotyihin ja lisd-
arvotekijoihin, joita pohjoisuus ruoantuotannollemme suo.




Talvihan on hieno asia: Suomen talvi pakka-
sineen heikentada monien taudinaiheuttajien
elinvoimaa, routiminen muokkaa maata ja lu-
mipeite toimii suojaavan talvitakin tavoin kas-
vustolle. Toisaalta viiledahko ja lyhyt kasvukau-
temme on puolestaan tdaynna huikeaa valoa,
minka ansiosta esimerkiksi peltokasvien kasvu
on rajahtavaa. Osin sen ansiosta suomalainen
kaura on elintarviketeollisuuden toiveiden mu-
kaisesti suurijyvaista. Yhtalailla ainutlaatuinen
valoilmastomme nostaa luonnonmarjojen fla-
vonoidipitoisuuksia.

Viestintdkonsepti yritysten
hyodynnettavaksi

Naita pohjoisen luontomme lisdaarvotekijoita
ja osaamista ei kuitenkaan ole viela tehokkaasti
hyodynnetty elintarvikkeiden erilaistamisessa
vientimarkkinoilla ja kotimaassa. Arktisista lisa-
arvotekijoista voidaan rakentaa valtti suomalai-
selle ruoantuotannolle, jolle nahdaan kasvavia
vientimahdollisuuksia muun muassa suurilta
Aasian markkinoilta.

Luonnonvarakeskus (Luke), Ruokatieto Yhdis-
tys ry ja Reilua.fi ovat paketoineet arktisuuden
tuomat lisaarvotekijat helposti hydédynnet-
tavaan muotoon. Viestintakonsepti on tehty
yhdessa elintarvikealan yritysten kanssa Arkti-
suudesta elintarvikeviennin karki (ARVI) -hank-
keessa. Viestintakonsepti sisaltda muun muassa
20 valokuvaa, diapohjan ja esitemallin, jotka tii-
vistavat arktisen ruoan kolmeen ydin viestiin: se
on ainutlaatuista, se on rehellistd, se on arktista.

Arktisen konseptin lanseerauksen jalkeen
olemme saaneet paljon kyselyja, kertoo Eeva
Heikkila Ruokatiedosta. Esimerkiksi alueelliset
matkailuhankkeet ovat etsineet uusia teemoja
ja materiaalia, jonka alla pienemmat elintarvike-
ja matkailuyrittdjat ovat voineet esitella tuottei-
taan ulkomaisille turisteille. Voimme tarjota yri-
tysten kayttoon kootusti uutta tutkimustietoa,

uudenlaisia valokuvia ja erilaisia esitteita, joita
yritykset voivat myds muokata omiin tarpeisiin-
sa, jatkaa Heikkila. Jouluna valmistui myos lyhyt
video arktisesta ruuasta, jonka kuvastosta l6ytyy
niin puhdasta vetta, hyvinhoidettuja tuotanto-
eldimia kuin metsia ja revontulia. Tekstitys on
englanniksi ja kiinaksi.

Olemme vahvempia, kun kerromme Suomesta
ja suomalaisista tuotteista samanlaista tarinaa,
Heikkila kannustaa. Ensimmainen iso testi ark-
tiselle konseptille on loppukevaalla Pekingissa,
kun kymmenisen suomalaisyritysta esittelee
tuotteitaan kiinalaisille kuluttajille. Vientipilo-
tissa isot ja pienet markkinoivat tuotteitaan
parissa isossa kauppaketjussa. Pyrimme silloin
kerdamaan systemaattisesti palautetta arktises-
ta konseptista ja tasmentamaan yksityiskohtia,
kertoo Heikkila.

Pk-yrityksille on avattu myds nettisivusto www.
arcticfoodfromfinland.fi, jonne on koottu tietoa
arktisten olosuhteiden kuten valon, ilmaston,
maaperan ja veden vaikutuksesta kuuteen tuo-
tantosuuntaan: kauraan, kuminaan, luonnon-
marjoihin, siemenperunaan, sianlihaan ja mai-
don & naudanlihan tuotantoon. Myéhemmin
lisataan viela kala seka arvokas luonnonvaram-
me, puhdas vesi. Vield yksityiskohtaisemmin
arktisesta ruoantuotannosta voi lukea Luon-
nonvarakeskuksen julkaisusta “Arktinen ruo-
antuotanto — taustaselvitys ja kiteytysmatriisi”
(https://jukuri.luke.fi/handle/10024/519271)

Keskustellaan, verkostoidutaan ja
tehdaan yhdessa!

Hankkeessa kdaydaan aktiivista vuoropuhelua
teemasta niin yrittajien kuin kehittajaorgani-
saatioiden kanssa. Pohditaan yhdessa miten
arktisuusteemasta saadaan suurin hyoty elintar-
vikesektorille, kannustaa Heikkila. Hanke muun
muassa kiertaa aktiivisesti eripuolilla Suomea
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jarjestaen tyopajoja viestintakonseptin jalkaut-
tamiseksi ja alan yrittajille suunnattuja seminaa-
reja, joissa kasitellaan yritysten esiin nostamia
vientiin liittyvia teemoja ja jotka ovat loistavia
verkostoitumispaikkoja niin yrittdjille kuin elin-
tarvikeviennin kehittdjille. Seuraava seminaari
jarjestetaan toukokuussa Rovaniemella. Lisa-
tietoja www.arcticfoodfromfinland.fi tai jaa
kotro@Iluke.fi. Lampimasti tervetuloa!

Arktisuus elintarvikeviennin karke
-hanketta rahoittaa Manner-Suo
turahasto. Tammikuussa 2016 alkanut |
paattyy vuoden 2018 lopussa.

Lotta Heikkild, Luonnonvarakeskus
Lotta.heikkila@Iluke.fi

Jaana Kotro, Luonnonvarakeskus
jaana.kotro@Iuke.fi

Eeva Heikkild, Ruokatieto Yhdistys ry
eeva.heikkila@ruokatieto.fi



https://jukuri.luke.fi/handle/10024/519271
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elintarvikeviennissa

Teksti: Saara Pietild ja Sanna Kiuru / Eviran pk-vientihanke
Puolukkakuva: Visit Finland/Vastavalo/Inqa Wirén
Kanttarellikuva: Finland Promotion Board/MMM:n kuva-arkisto

Luonnontuotteista saatavien elintarvikkeiden vientid koskevat samat
sddnnot kuin muitakin elintarvikkeita. Elintarvikeviennin ldhtékohtana
on, ettd vientielintarvike ja elintarviketta valmistava yritys tayttédvat EU:n
ja Suomen lainsédddnnoén vaatimukset. EU-lainsééddédnnon mukainen
elintarvike soveltuu pddsddntoisesti sellaisenaan sisdmarkkinakauppaan
eli vietdavdaksi muihin EU-maihin. EU:n ulkopuoliset maat eli ns. kolmas-
maat voivat asettaa elintarvikkeille EU-lainsddddntéod tiukempia ehtoja,

joita myos tulee noudattaa.




Kohdemaan vaatimusten selvittdminen on olennainen osa toimijan elintarvikeviennin
suunnittelua. Selvitystyd kannattaa aloittaa hyvissa ajoin vientimarkkinoita kartoittaessa.
Ehdot ovat kohdemaakohtaisia, ja ne voivat erota tuoteryhmittain. Kohdemaan viranomainen
viime kadessa paattdaa, minka maan ja minka yrityksen valmistamia tuotteita kohdemaas-
sa voi myyda, markkinoida ja milla ehdoin. Myds mahdollisen kauttakulkumaan ehdot on
huomioitava.

Elintarvikkeiden jaljitettavyys on osoitettava "yksi askel taaksepdin" ja "yksi askel eteen-
pain" -periaatteella. Toimijan tulee siis tietda ja pystya todentamaan, mista han on hankkinut
elintarvikkeet ja kenelle han on niita toimittanut. Lisaksi toimijan tulee tietda hankkimis- ja
toimittamisajankohdat. Kolmasmaaviennissa edellytetaan lisaksi [ahes poikkeuksetta myos
ns. sisdista jaljitettavyytta. Sisaisella jaljitettavyydella toimija vahvistaa ja todentaa erdakoh-
taisen yhteyden vastaanottamiensa ja lahettamiensa elintarvikkeiden valille.

Vientia suunnittelevan TOP 10 -muistilista

Varaa aikaa markkinoillepaasyyn

Panosta osaavaan henkilokuntaan

Tutustu viennin perusedellytyksiin

Perehdy kohdemaan vaatimuksiin; tunnista erityisvaatimukset

Varaudu tarvittaessa sopeuttamaan toimintasi ja tuotteesi

kohdemaan markkinoille

Tunnista riskit

Jos tuotteesi vienti edellyttaa kasvinterveystodistusta, rekisteroidy

kasvinsuojelurekisteriin, elainperaisten elintarvikkeiden viejat

rekisteroityvat Eviran viejarekisteriin

8. Selvita kuljetuksiin liittyvat vaatimukset

9. Hanki vientihyvaksynta, mikali kohdemaan viranomaiset
sellaista vaativat

10. Vie vasta vientihyvaksynnan saatuasi
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Kohdemaa paattaa, mita todistuksia vaaditaan

Toimijan tehtavana on ottaa selvaa, vaativatko kohdemaan viranomaiset vietavalle tuotteel-
le esimerkiksi kasvinterveystodistusta ja minkalaisia vakuutuksia todistukseen tulisi kirjata
osoitukseksi tuotteen kelpoisuudesta kohdemaan markkinoille. Kasvinterveystodistuksessa
vakuutetaan, etta kasvit ovat tarkastettuja ja puhtaita vaarallisista kasvitaudeista ja tuho-
laisista ja etta ne tayttavat kohdemaan vaatimukset. Suomessa kasvinterveystodistuksia
myontaa Elintarviketurvallisuusvirasto Evira toimijan pyynndosta.

Yrityksen taytyy olla rekisteroitynyt Eviran yllapitamaan kasvinsuojelurekisteriin, jotta sen
tuotteille voidaan kirjoittaa kasvinterveystodistuksia. Rekisterditymisvaatimus koskee saan-
nollista ja jatkuvaa toimintaa; yksittaisen eran vienti ei viela vaadi rekisterditymista. Toimija
|lahettaa rekisteroitymislomakkeen paikalliseen ELY-keskukseen.

e Lisatietoa kasvinsuojelurekisterista [linkki:
https://www.evira.fi/kasvit/viljely-ja-tuotanto/kasvitaudit-ja-tuholaiset/valvonta/kasvin-
suojelu--ja-taimiaineistorekisteri/]

e Lisatietoa kasvinterveystodistuksesta [linkki:
www.evira.fi/kasvit/tuonti-ja-vienti/kasvit/vienti-eun-ulkopuolelle/kasvinterveystodistus/]

Kohdemaan viranomaiset voivat vaatia myos muita todistuksia, joilla vakuutetaan esimer-
kiksi, etta yritys ja tuote tayttavat EU-lainsaadannon vaatimukset, etta yritys kuuluu elintarvi-
kevalvonnan piiriin tai etta tuote on vapaasti myynnissa EU:n markkinoilla. Nama todistukset
allekirjoittaa useimmiten elintarvikehuoneistoa valvova kunnan valvontaviranomainen.

Voiko luomua myyda luomuna kaikkialla?

Suomi on maailman suurin luonnontuotteiden luomukeruumaa. Metsistamme ja jarvis-
tamme saadut luonnonantimet eivat kuitenkaan automaattisesti ole luomua. Luomuksi saa
nimittaa vain tarkastetuilta ja valvontaan liittyneilta keruualueilta valvotusti kerattyja luon-
nonvaraisia kasveja tai niiden osia. Luonnosta kerattyjen tuotteiden tuotanto ja markkinointi
luomuna edellyttaa luomuvalvontaan kuulumista.

Luomusaadokset ovat samat kaikissa EU-maissa. On kuitenkin tarkeaa huomata, etta luo-
musaadokset eivat ole maailmanlaajuiset: eri maat voivat vaatia luomutuotteilta eri asioita.
Suomessa EU-saadosten pohjalta valvottu luomu ei siis ole automaattisesti luomua EU:n
ulkopuolella. Voidakseen markkinoida tuotetta kohdemaassa luomuna on toimijan selvitet-
tava kohdemaan mahdolliset luomuvaatimukset.

EU on neuvotellut joidenkin maiden kanssa kahdenvaliset luomusopimukset. Tama tar-
koittaa kaytanndssa sita, etta Suomessa tuotettuja luomutuotteita voidaan myyda luomuna
Norjassa, Islannissa, Sveitsissa, Kanadassa, Yhdysvalloissa, Japanissa, Etela-Koreassa, Tuni-
siassa ja Uudessa-Seelannissa.
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Luomuluonnontuotteille voi olla myds muita vientimuodollisuuksia, jotka toi-
mijan on kdyda lapi ostajan kanssa ennen vientitoiminnan aloittamista. Evira kir-
joittaa luomuviejille pyynnosta myds erillisia toimija- tai kauppakohtaisia serti-
fikaatteja ja joskus naiden lisaksi myds esim. NOP import certificate -asiakirjoja
[linkki: https://eforms.ams.usda.gov/NOP/NOP2110-1.pdf].

e Lisatietoja sertifikaateista [linkki:
https://www.evira.fi/yhteiset/luomu/tuonti-ja-vienti/erakohtainen-sertifikaatti-vientiin/]

e Lisdtietoa luomuluonnontuotteiden viennista [linkki:
https://www.evira.fi/tietoa-evirasta/tapahtumat/tapahtumien-materiaalit/
elintarvikkeet/2017/19.1.2017-luomukeruutuotannon-valvonta/]

Suunnitteletteko viennin aloittamista? Miten viranomaisten kanssa kuuluu toimia? Millaisia
elintarviketurvallisuuteen tai kasvinterveyteen liittyvia todistuksia voidaan tarvita?

Eviran pk-yrityksille suunnatussa hankkeessa tarjotaan neuvontaa viennin viranomaisvaa-
timuksista ja opastusta vientiin liittyvissa kysymyksissa. Maa- ja metsatalousministerion
rahoittaman hankkeen tavoitteena on myo6s heratella yritysten vientiajatuksia, rohkaista
yrityksia arvioimaan omia vientimahdollisuuksiaan seka halventaa vientiin liittyvia epaluuloja
tietoa ja vientiosaamista lisaamalla.

Tarjoamme elintarvikealan pk-yrityksille kdaytannon ohjausta, tietopaketteja ja koulutusta
viennista. Tiedotamme tulevista tapahtumista internetsivuillamme ja Ajankohtaista viennista
-sahkopostikirjeen kautta. Seuraava suurempi koulutustapahtumamme on vientivalmennus-
paiva yhdessa Food from Finland -ohjelman kanssa Helsingissa 24. maaliskuuta.

Toivomme, etta kynnys ottaa meihin yhteytta on matala: yhteydenotto ei edellyta kdaynnissa
olevaa vientitoimintaa tai loppuun asti vietyja vientisuunnitelmia, jo orastava vientiajatus
riittaa.

e Lisatietoa hankkeesta ja sen tapahtumista: https://www.evira.fi/pkvienti
e Yhteydenotot: pk-vienti@evira.fi

e Ajankohtaista viennista -kirjeen tilaus

[linkki: https://www.evira.fi/tietoa-evirasta/tilaa-uutiset/]
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Eviran vientitiimin tavoitteena on osaltaan edistaa ja mahdollistaa suomalaisten elintarvikkeiden
vientia EU:n ulkopuolelle. Vientitiimi tydskentelee yhteistydssa elintarviketeollisuuden ja eri viran-
omaistahojen kanssa Suomessa ja ulkomailla. Lisaksi yhteistyota tehdaan muiden valtakunnallis-
ten vientihankkeiden seka elintarvikealan yritysten edunvalvonta- ja neuvontajarjestdjen kanssa.

Eviran asiantuntijuus liittyy erityisesti elintarvikkeiden turvallisuuteen. Vientiasioissa Eviran teh-
tavana onkin usein vakuuttaa kohdemaiden viranomaiset Suomen hyvasta elain- ja kasvinterveys-
ja elintarviketurvallisuustilanteesta seka siita, etta vientiyritys toimii lainsaadannon vaatimusten
mukaisesti. Jotkut maat voivat edellyttaa Eviralta myods saanndllista vientilaitosten valvontaa ja
raportointia, jotta vienti on mahdollista.

Tietoa Eviran vientipalveluista I6ytyy Eviran vientisivustolla evira.fi/vienti. Sivuilta |16ytyy myos
Kontti-maatietopalvelu ja Safe and Delicious Finnish Food -esite, jonka avulla voi kertoa vaikkapa
kauppakumppanille suomalaisten elintarvikkeiden erityispiirteista.

Kohdevinkkejd tilastoista

Kohdemaan valintaan kannattaa kayttaa riittavasti aikaa. Maailmassa on suuria markkinoita,
joille riittavat EU:n ja kansallisen lainsdadadannon vaatimusten tayttaminen. Toisaalta esimerkiksi
Kiinaan markkinoillepaasy uuden tuotteen tai tuoteryhman osalta voi edellyttaa pitkaakin pro-
sessia viranomaisten kanssa.

Tulli julkaisee saannollisesti tietoa Suomen tuonnista ja viennista. Samaa dataa kdytetdaan myods
EU:n tilastoissa. Oman tuoteryhmansa vienteja voi verrata kotimaisiin tullitilastoihin (http://uljas.
tulli.fi/) ja toisaalta kannattaa myos tarkastella, mihin muut EU-maat vievat samaa tuoteryhmaa
(madb.europa.eu > Statistics). Lukuihin ei voi suhtautua tdysin varauksetta, mutta hyvaa osviittaa
niista saa.

Apuja kauppakumppanin etsintddn:
http://www.enterpriseeurope.fi/, http://finnpartnership.fi/www/fi/

Suomi-materiaalia hyodynnettévdiksi:

Suomen maakuvapankki: https://toolbox.finland.fi/,

Visit Finlandin kuvapankki ja videot: imagebank.visitfinland.com,
youtube.com/VisitFinland &
https://www.youtube.com/playlist?list=PLYjNcJ1jQZyZ3t-UIBzDgrgTBKSTpvrDI,
Eviran Safe and Delicious Finnish food -esite https://www.evira.fi/vienti

Vientiin liittyvié ohjelmia ja hankkeita:

Food from Finland -vientiohjelma: http://www.exportfinland.fi/food-from-finland, Finnish Food
Innovations -ohjelma facebook.com/finnishfoodinnovations, Arktisuudesta elintarvikeviennin
karki -hanke: arcticfoodfromfinland.fi, Luonnontuotteiden vientivalmiuksien ja matkailukytken-
nan kehittdminen 2016-2017 -hanke: http://arktisetaromit.fi/fi/arktiset+aromit/hankkeet/
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Analyysi pohjois-

karjalaisten

kauppasienten

arvoketjuista

Teksti: Mikko Kurttila, Enrico Vidale Luonnonvarakeskus

Veera Tahvanainen Itd-Suomen yliopisto

Luonnontuoteala kasvussa

globaalisti ja Suomessa

Suomalainen luonnontuoteala kasvaa.
Kasvun takana on alan globaali kasvu,
suomalaisten kotitalouksien tiedostavaan

kuluttamiseen liittyvd kulutustottumusten

muuttuminen luonnontuotteita suosivaan suuntaan sekd luonnollisesti myds uusien
yritysten syntyminen toimialalle. Yritykset ovat myds onnistuneet kehittdmddn ja
laajentamaan omaa toimintaansa. Kasvun myétd yhd useampi yritys on pddissyt tai

pddsemdssd kansainvdilisille markkinoille.

Luonnontuotealan suomalaisia
ominaispiirteita — tapaus kauppasienet
Luonnonmarjojen lisaksi kauppasienet ovat
tarkea raaka-aine- ja tuoteryhma Suomessa.
Vastikaan paattyneessa Startree-hankkeessa

(http://star-tree.eu) tutkittiin kauppasienten
arvoketjujen rakennetta ja mittakaavaa Pohjois-
Karjalassa. Samanlainen tutkimus toteutettiin
my06s useiden muiden Euroopan maakuntien
alueella.

Kuva: Arktiset Aromit ry

Arktiset Aromit ry

ald

F.

Kuvassa 1 on esitetty pohjoiskarjalaisten
kauppasienten kolme paaarvoketjua. Teollinen
arvoketju on mittakaavaltaan suurin. Sen omi-
naispiirre on, ettd kauppasienet, padasiassa
herkkutatit, viedaan tuoreena tai vain vahan
jalostettuina Euroopan tason jatkojalostus-
ja jakeluverkostoihin seka kuluttajille. Vaikka
kauppasienten osalta tilanne lienee poikkeuk-
sellisen polarisoitunut, voidaan tata silti pitaa
edelleenkin tyypillisena suomalaisten luonnon-

TEOLLINEN ARVOKETJU
Kantarellit, herkkutatit.

Pohjois-Karjalasta: Raakana,
pakastettuna, suolattuna.

Paamaara: Eurooppa (lItalia,
Saksa, Bulgaria).

Markkinoiden mittakaava:
Satoja tuhansia kiloja.

POIMUAT
JALOSTAJAT

TUKKULIIKKEET

VAHITTAISKAUPAT

KULUTTAJAT

RAVINTOLA-ARVOKETIU
Kantarellit, herkkutatit, korva-
sienet, rouskut, haperot, musta-
torvisienet, suppilovahverot.
Paamaara: Myytavaksi ruoka-
annoksia Pohjois-Karjalassa.
Markkinoiden mittakaava:
Tuhansia kiloja.

POIMUAT

RAVINTOLAT &

ATERIAPALVELUT

KULUTTAJAT

. Pohjois-Karjala

tuotteiden arvoketjujen piirteena. Pidemmalle
jalostettujen tuotteiden arvoketjut ovat tuote-
maariltaan ja liikevaihdoltaan vaatimattomia.
Suomen tilanne johtuu toisaalta pienista koti-
markkinoista, toisaalta siita, ettd kotitaloudet
kayttavat edelleen itse kerattyja ja sailottyja
sienid. Kansainvalisille markkinoille sopivia, pi-
demmalle jalostettuja, sienituotteita on toistai-
seksi ollut hyvin vahan tarjolla.

TEOLLINEN ARVOKETIJU

Kantarellit, herkkutatit, korva-
senet, rouskut.

Pohjois-Karjalasta: Raakana,
pakastettuna, suolattuna.

Pamaara: Kotimaiset ruokakau-
pat (jalosteina) ja torimyynti.
Osa paatyy ruokakauppoihin,
ravintoloihin ja torille.

Markkinoiden mittakaava:
Kymmenia tuhansia kiloja.

POIMUAT
JALOSTAJAT

TUKKULIIKKEET

VAHITTAISKAUPAT

KULUTTAJAT

. Suomi

. Eurooppa

Kuva 1. Pohjoiskarjalaisten kauppasienten kolme paaarvoketjua

Arvoketjujen rakenne seka niiden mittakaava
vaihtelee luonnollisesti alueittain seka Suomes-
sa sisaisesti etta maiden valilla. Kuvassa 2 on
esitetty tuoreiden herkkutattien keskimaarai-
sen hinnan kehitys arvoketjussa toimijoittain
(tuottaja, jalostaja, tukkumyyja, jalleenmyyija)
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viidella EU:n alueella ja hinnan vaihtelu arvo-
ketjun toimijoiden kohdalla. Vahainen hinnan
vaihtelu arvoketjun toimijan kohdalla voi kertoa
yhden toimijan isosta roolista arvoketjussa tai
aidosti kilpailluista markkinoista.


http://star-tree.eu

EU:n paamarkkina-alueille paatyvat herk-
kutatit poimitaan pddasiassa Itda-Euroopassa.
Kulutus keskittyy Keski- ja Etela-Eurooppaan,
jossa kysynta herkkutatille on suurta. Nain eri
maiden herkkutattien arvoketjut ja herkkuta-
tista maksetut hinnat vaikuttavat toisiinsa. Siksi
Suomessa poimijoille maksetaan herkkutatista
kdaytanndssa sama hinta kuin Serbiassa, eika
suomalaisella herkkutatilla ole — ainakaan talla
hetkella — kilpailuetua, jonka perusteella sen
poimijahinta voisi olla juurikaan Serbian hintaa
korkeampi. Suomalaisen tatin kaupassa taytyy
lisaksi ottaa huomioon korkeammat kuljetus-
kustannukset. Serbiassa poimintatulo on ve-
ronalaista ja poimintaan taytyy olla lupa, mut-
ta sienet ovat lahempana loppumarkkinoita.
Serbialaiset ja suomalaiset herkkutatit paaty-
vat jalostajilta enimmakseen myyntiin Etela- ja
Keski-Euroopan maihin. Sloveniassa ja Italiassa
poimintaa rajoitetaan runsaasti ja herkkutatista
poimijoille maksettavat hinnat ovat osin tas-

Kuivatut tatit Padovan torilta, sdilykelasipurkin tatit lentokentdltd Milanosta (kuvat: Mikko Kurttila), ja kuivatut tatit

PECK FUNGHI PORCINI
SOTT OLIO

ta syysta korkeita. Rajoitetun poiminnan seka
korkean kulutuksen vuoksi molempien maiden
tukkumyyjien on taytynyt turvautua tuontiherk-
kutatteihin. Suomessa herkkutattien kysynta on
vahaista ja vahittaismyynnin kohdalla markkinat
epavakaat, mika voi selittaa herkkutattien vien-
tia Suomesta ltaliaan ja muualle Eurooppaan
laajemmille kuluttajamarkkinoille.

Alan kasvun tavoitteena on luonnollisesti kas-
vattaa Suomessa arvoketjun loppupaan osuutta,
jolloin yritykset voisivat saada itselleen suurem-
man osan lopputuotteen arvosta. Euroopassa
markkinoilla olevia herkkutattituotteita ovat esi-
merkiksi kuivatut herkkutatit (1-4 laatuluokka),
herkkutattimuhennos 6ljyssa ja yrteissa (trifola-
ti), valmiit risottosekoitukset, herkkutattipesto
seka tolkkiin sailotyt herkkutatit. Jos naita tuot-
teita tuotettaisiin Suomessa, olisi niihin kenties
mahdollista lisdata mausteeksi myds suomalaisia
villiyrtteja.
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San Vito di Cadore kyldn ruokakaupasta (kuva: Veera Tahvanainen).
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Kuva 2. Herkkutattien hinnan kehitys viiden
eurooppalaisen alueen arvoketjuissa. Hintatiedot
perustuvat arvonketjun toimijoiden hinta-arvioi-
hin: pisteet kuvaavat herkkutatin keskihintaa ja
viivat hinnan vaihtelua keratyissa aineistoissa.

Kohti korkeampaa jalostusarvoa

Kauppasienten osalta toiminta Suomessa on
ollut raaka-aineintensiivista ja kohdistunut paa-
asiassa Keski- ja Etela-Euroopan markkinoille.
Suomalaisista kauppasienista Euroopan mark-
kinoilla kysyttyja ovat herkkutatti ja kantarelli,
joihin vienti painottuukin. Raaka-aineintensiivi-
syyden vuoksi alan kasvua Suomessa rajoittaa
erityisesti isot vuotuiset satotasojen vaihtelut
seka maaran etta ajoituksen suhteen.
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Ratkaisuja alan ongelmiin on haettu jo pitkaan.
Uusia keinoja tukea kasvua voi olla vaikeaa kek-
sia, mutta juuri nyt, globaalin trendin siivittama-
na, alan kasvuun ja kehitykseen olisi poikkeuksel-
lisen hyva tilaisuus. Tasta syysta vanhatkin keinot
kannattaisi kayda lapi ja paivittaa ne esimerkiksi
uusien teknologioiden suhteen nykypaivaa vas-
taaviksi. Lisaksi on syyta arvioida nykyiset liike-
toimintamallit ennakkoluulottomasti ja pyrkia
tehostamaan ja paivittamaan niita. Erityisesti
yritysten erikoistumisen ja yhteistyon avulla olisi
mahdollista paasta irti bulkki- ja raaka-ainelah-
toisista tuotteista, vahentaa riskeja ja kasvattaa
toiminnan mittakaavaa.



Tertin kartano ndyttdd mallia
— luomukeruualue on

raaka-aineaitta ja
matkailun imagotek

Teksti ja kuvat: Birgitta Partanen ja Marjo Sérkké-Tirkkonen,
Helsingin yliopisto, Ruralia-instituutti

ija

<< Tertilld on useita omia marjatuotteita.
Pitopbydcissé maistuvat perinteiset
vesipuolukat.

< Sienid kdytetddn monipuolisesti ja
sdilétddn myds talven varalle,
nyt luomuna.

Mikkelildinen Tertin kartano sertifioi metsédnsd luomukeruualueiksi viime kevédnd. Sen
maankuulussa pitopoyddssd tarjotaan nyt omilta mailta kerdttyjé luonnonantimia luomuna.

—Luomu tuo lisdarvoa etenkin kansainvalisten
vieraidemme silmissa. Hyédynnamme tarjoiluis-
samme runsaasti luonnontuotteita. Villiyrtteja
kdaytamme paivittdin kesakaudella, luomumah-
laa varastoimme pakastimeen ja marjoja kay-
tamme seka tarjoiluissamme ettd myyntituot-
teissamme. Sienia kerasin kiloja talven varalle,
kertoi emanta Pepita Pylkkdanen, intohimoinen
sienestdja.

Metsien sertifiointi luomukeruualueiksi sopi
Terttiin, jossa metsia on hoidettu ilman lannoit-
teita ja torjunta-aineita. Se mahdollisti siirty-
maajan hakemisen kokonaan pois. Keruualueet
saatiin suoraan luomuun ja niita paastiin hyo-
dyntamaan heti sertifioinnin jalkeen.

— Sertifiointiprosessissa ei ollut mitdaan han-
kalaa. Tarjoilujen lisaksi voimme hyddyntaa
luomua myods metsaretkilla, jotka kiinnostavat
etenkin aasialaisia matkailijoita. Ohjelman ei

tarvitse olla monimutkaista, silla usein yksin-
kertaiset asiat tuovat parhaimmat elamykset,
totesi isanta Matti Pylkkanen.

Tertin kartano on mukana Etela-Savossa toimi-
vassa Saimaan Charmantit -verkostossa, johon
kuuluu matkailu- ja Iahiruokayrityksia. Se luo
hyvan pohjan suunnitella erilaisia matkailupa-
ketteja, joissa hyddynnetaan maakunnan vah-
vuuksia, metsia, vesistdja ja nyt myos luomuke-
ruualueita. Viime vuonna Eteld-Savossa kavi yli
30 ulkomaista matkanjarjestajaa tutustumassa
mahdollisuuksiimme.

— Ulkomaalaisille on kasvava kiinnostus Suo-
men puhtaaseen luontoon ja metsanantimiin.
Meillakin on kaynyt useita ryhmia, jotka halu-
avat nimenomaan metsaan kokemuksia hake-
maan ja keradmaan marjoja ja sienia. Luomu on
tae puhtaudesta, sanovat Pylkkaset.

< Tertin maankuuluunpitopdytddn kuuluvat luomuluonnontuotteet monin tavoin.
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Ruokatoimittajia Suomen vierailulla
myos Tertissa

Viime elokuussa eteldkorealaisia ja japanilaisia
ruokatoimittajia piipahti lahes viikon kestaneilla
vierailuilla Suomessa ulkoministerion ja Finpron
kutsumana. Taustalla mukana jarjestelyissa oli
myo6s Team Finland- ja Food From Finland —toi-
mijat. Toimittajille laadittu ohjelma tutustutti
heita paakaupunkiimme Helsinkiin ja Saimaan
alueeseen Suomessa. Ohjelma sisalsi runsaas-
ti yritysesittelyja ja ruokamatkailuun liittyvia
teemoja. Viime vuoden loppupuolella ruoka-
toimittajien laatimia artikkeleita on julkaistu
heidan edustamissaan lehdissa, mm. Japanin
suurimmassa paivalehdessa Mainichissa.

Kummallekin toimittajaryhmalle oli organi-
soitu matka Eteld-Savoon. Tassa yhteydessa he
viettivat yhden paivan Tertin kartanossa Mik-
kelissa. Paiva alkoi kartanon esittelyllda, minka
jalkeen Marjo Sarkka-Tirkkonen Helsingin yli-
opiston Ruralia-instituutista kertoi suomalaisis-
ta metsamarjoista ja niihin liittyvasta tutkimuk-
sesta. Samalla toimittajat padsivat maistamaan

ja vertailemaan juuri torilta haettuja tuoreita
marjoja. Pdivaan kuului myos kdaytannon osio,
missa toimittajat padsivat itse tekemaan mar-
jasmootheja ja mustikkahilloa. Itse tekemansa
mustikkahillon he saivat sitten mukaansa kau-
niissa purkissa ja diplomin kera. Ohjelma paattyi
Lignell&Piispasen ja Kiantama Oy:n pitamiin
yritys- ja tuote-esittelyihin.

Toimittajilta saadun palautteen perusteella
suomalainen metsa ja sauna oli heille ikimuis-
toinen kokemus. Etenkin japanilaiset toimittajat
kuvailivat monen ohjelman kohteen ja koke-
muksen olleen kuin elamysmatka. lImeisesti
ohjelma oli heidan kannaltaan sangen fiivis,
silla aikaa “ravintolavierailuihin tavallisen kan-
san parissa” jaatiin kommenttien perusteella
kaipaamaan. Myds elintarvikeyrityksissa olisi
haluttu padsta kdymaan enemman kuin ohjelma
antoi myoten. Matka Suomeen oli toimittajien
kirjoittamien artikkelien perusteella selkeasti
positiivinen kokemus ja monipuolisti heidan ka-
sitystddn Suomesta osana pohjoista Eurooppaa.

Mika on luomukeruualue?
Luomukeruualue on alue, joka on liitetty luo-
muvalvontajarjestelmaan. Luomusertifiointi
ei esta toteuttamasta tarvittavia metsahoito-
toimenpiteita talousmetsassa. Luomualueesta
rajataan pois maardajaksi sellaiset alueet, joil-
la on kdytetty luomussa kiellettyja kasittelyja.

Luomuvalvontaan?

Sellaisia ovat juurikdadvan torjunta urealla, ke-
miallinen heinantorjunta ja tietyt kemialliset
lannoitteet. Sallittuja ovat luomukasvintuotan-
nossa sallitut lannoitteet, kuten monet tuh-
ka- ja boorilannoitteet, maanparannusaineet ja
kasvinsuojeluaineet seka juurikadvan torjunta
harmaaorvakalla.

® Luomuvalvontaan voi hakeutua metsénomistaja itse tai selvittdjén avulla joukko

metsdomistajia.

e Selvittdjdnd voi toimia joku metsdnomistajista tai ulkopuolinen selvittdjad.

e Selvittdjan avulla isonkin alueen metsdt voi hakea valvontaan yhdellé kertaa.

® Maanomistaja tai keruualueen selvittdja liittyy alkutuotannon valvontajéirjestelmddén
sen alueen Ely-keskuksessa, jossa pddosa keruualueista sijaitsee.

e Keruutuotteiden ostaja, samoin kuin jatkojalostaja, liittyy Eviran luomuelintarvikkeiden

valmistuksen valvontajdrjestelmddn.

e Ostaja voi ostaa luomumarjaa poimintaehtoihin sitoutuneelta poimijalta.
® Poimija sitoutuu luomupoimintaehtoihin, mutta ei liity valvontajdrjestelmdan.

Miten sertifioida metsa luomukeruualueeksi?
Video: https://www.youtube.com/watch?v=SxDeXUwVrms&feature=youtu.be

Luomumetsista moneksi -hanke:
http://www.helsinki.fi/ruralia

<<< KIMit. Eteldkorealaiset ruokatoimittajat

Kim Young-Mean ja Kim Sung Yoon saivat
tutustua perinteiseen “keruukalustoon” ja kuulivat,
ettd metsdmarjat todellakin kerditéidin yhd késin.

Marjamaistelul/2. Toimittajat saivat maistella
monia lajeja tuoreita marjoja.

Marjoja. Kokemuksia Tertistd oli esillé mm.
Japanin suurimmassa pdivilehdessd Mainichissa.



https://www.youtube.com/watch?v=SxDeXUwVrms&feature=youtu.be
http://www.helsinki.fi/ruralia

IN Mushroom — suomalaisia sieni-

tuotteita kansainvalisille markkinoille

Teksti: Pekka Maija, Jari Trygg

Sienten kansainvdliset markkinat ovat kasvussa. Markkinakasvua edistdd jopa maailman
laajuiseksi megatrendiksi muotoutuneen kasviperdisten ruoka-aineiden lisddntynyt kéytto,

mikd synnyttdd tarpeita kasvi- ja sieniperdis

ille erikoisravinteille ja -aromeille. Pédosa sie-

nimarkkinoista perustuu viljeltyjen sienten tuotantoon ja myyntiin, mutta luonnonvaraisilla
sienilld on ominaisuuksia, mitkd sdilyttdvat kiinnostuksen myds metsistd kerdttéviin sieniin.
Suomalaisilla metsdsienilld on Idhtokohtaisesti loistavat edellytykset saavuttaa jalansija
maailman sienimarkkinoilla. Suomen puhtaan luonnon ja pohjoisen ilmasto-olosuhteen
tuloksena syntyy ainutlaatuisia, korkealaatuisia ja aromikkaita tuotteita. Sienistd voidaan
kehittéé Suomen maabrdndiin erinomaisesti sopivia vientituotteita tarjoamalla esimerkiksi

uudenlaisia tuotekonsepteja. Tdmdn toteutu

minen edellyttédd alan yritysten ja tutkimuksen

verkostoitumista ja osaamiskeskittymien luomista innovaatiotoiminnan tukemiseksi.

Vuoden 2016 alussa kaynnistyi Turun yliopis-
ton elintarvikekemian ja elintarvikekehityksen,
funktionaalisten elintarvikkeiden kehittamis-
keskuksen seka Seindajoen ammattikorkeakou-
lun bio- ja elintarviketekniikan laboratorioissa
1,5-vuotinen hanke markkinalahtoisten tuo-
tekonseptien kehittamiseksi sienialan toimin-
taketjussa. Hanke tunnetaan sen englannin-
kielisella nimella “Innovative technologies and
concepts for business growth based on Finnish
mushrooms” eli “IN Mushroom”. Hanketta ovat
rahoittamassa Innovaatiorahoituskeskus Tekes
yhdessa 12 luonnontuote- ja elintarvikealan
yrityksen kanssa. Sen ytimena ovat sienten tar-
joamat arvoaineet seka uudentyyppiset ruo-
kakaytot. Suomalaisten sienituotteiden vien-
tinakymia kartoitetaan samalla erityisesti Kiinan
markkinoille.

IN Mushroom-hankkeessa kehitetaan markki-
nalahtoisia tuotekonsepteja kahdelle eri kaytto-
alueelle. Seindjoella toteutettava tutkimustyo
keskittyy elintarvike- ja ruokapalvelukayttoa
varten optimoitujen ateriakomponenttien
kehittelyyn. Avaimet ndissa komponenteissa
ovat helppokayttoisyys ja korkea laatu. Met-

sasienista kiinnostuksen kohteina ovat erityi-
sesti suppilovahvero, haaparousku, kangastatti
seka herkkutatti. Turussa tutkitaan pakurin ja
suppilovahveron lisaksi viljellyn herkkusienen
polysakkaridien ominaisuuksia ravintolisa- ja
aineosakayttéon seka niiden uuttamiseen kay-
tettavia tekniikoita ja kromatografista erottelua.
Tutkimus toteutetaan yhteistydssa yhdysvalta-
laisen Purduen yliopiston (Lafayette, Indiana)
tutkimusryhman kanssa.

Maku kulkee kuninkaana tamankin hankkeen
prosessi- ja ateriakomponenttikehityksessa.
Funktionaalisten elintarvikkeiden kehittamis-
keskus on erikoistunut tuotteiden aistittavan
laadun maarittamiseen ja sensorisen tiedon
hyodyntamiseen tuotteiden kehitysprosessis-
sa. Komponenttien ja uutteiden kayttda varten
kehitetaan aistittavalta laadultaan optimoituja
tuote- ja kayttékonsepteja valikoiduille kohde-
ryhmille. Tallaisia voivat olla esimerkiksi aasia-
laiset ravinnelisat tai eurooppalainen ruokapal-
velu-sektori. Konseptien suunnittelussa mukaan
otetaan ideoita Ruokaverstas-alustaa (http://
ruokaverstas.blogspot.fi/) kdyttden. Ruokavers-
taassa tyostetaan uusia nakokulmia ruokaan
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ja elintarvikkeisiin. Vuosien 2016-2017 aikana
Eteld-Pohjanmaalla toteutetaan Ruokaverstas —
tilaisuuksia, joihin kaikki ovat tervetulleita osal-
listumaan, kommentoimaan ja ideoimaan seka
paikan paalla etta verkossa. Juvenes Oy:n testi-
ravintolassa Seindjoella asetetaan kevaalla 2017
tarjolle hankkeen kehittelemia tuotekonsepteja.
Konseptikehityksessa hydodynnetdaan kohdemark-
kinoilla tehtavia selvityksia ja testauksia. Aasia on
voimakkaasti kasvava markkina-alue Suomalaisil-
le tuotteille. Kiinassa, Shanghain lahella sijaitseva
Jiangnanin yliopisto toimii hankkeen yhteisty6-
kumppanina. Siella testataan suomalaisten met-
sasienten markkina-arvoa.

Polysakkaridien uudet
uuttomenetelmat.

umami-makuaineet,
lihankorvikkeet yms

Food from Finland:
Aasian markkinat

Kaavio: Jani Trygg

IN Mushroom-hanke tukee luonnontuotteita
hyodyntavia yrityksiad tarjoamalla tydkaluja, joilla
siirrytaan raaka-aineiden keruusta ja myynnista
lisdarvotuotteiden ja -prosessien tuottamiseen.
Projekti lisaa yritysten ja tutkimuslaitosten yh-
teistyota ja vahvistaa elintarvikealan alueellis-
ta innovaatiokeskittymaa. Hankkeessa tehdaan
laheisesti tutkimuksellista yhteisty6ta samaan
aikaan kaynnistyneen “Luonnontuotteista uutta
liiketoimintaa” (LUMOA) -hankkeen kanssa. Joen-
suulaisten hanketoimijoiden kanssa on vaihdet-
tu ajatuksia, ideoita ja analysoitu sieniuutteita.
Loppukevaalle ollaan suunnittelemassa yhteista
tulosten esittelytapahtumaa Helsinkiin.

Kuva: Katja Marttunen

Kuva: Pekka Maijala

41

Kuva: Katja Marttunen


http://ruokaverstas.blogspot.fi
http://ruokaverstas.blogspot.fi
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Villin luonnon kultaa
kansainvalisille markkinoille

Terveellinen, maukas ja puhdas suomalainen ruoka kiinnostaa kuluttajia yhd enem-
mdn kansainvdlisilld markkinoilla. Pohjoisen villit marjat vetoavat erityisesti Aasiassa,
jossa kuluttajat ovat valmiita maksamaan laadukkaista premium-tuotteista. Marja-
vientid edistetddn nyt yhtendisilla viesteilld.

Teksti: Susanna Wingqvist

Japanin Foodex-messuilta maaliskuulta 2016

Marjatuotteiden vienti on ollut Suomessa kas-
vussa viime vuosina, ja poimijoilta ostetuista
metsamarjoista paatyy vientiin reilusti yli puo-
let. Finpron johtama Food from Finland -elin-
tarvikkeiden vientiohjelma valittaa lahes kuu-
kausittain kansainvalisten ostajien tiedusteluja
marjayrityksille, joilla on jalostettuja tuotteita
valikoimissaan. Kansainvalisilla messuilla mar-
jatuotteiden ymparilla riittaa kiinnostuneita
ruuhkaksi asti. Elamme marjatuotteiden kysyn-
nan kulta-aikaa. Suomalaiset marjayrittajat ovat
yhdistaneet voimansa ja saavat maailmanval-
loituksessaan tukea Food from Finlandin mar-
jaklusterista.

Voimaa yhtenaisista viesteista

Maailmalla pohjoismaisuus seka siihen liittyva
puhdas luonto tunnetaan. Marjamarkkinoin-
nissa ja suomalaisen valikoiman tunnetuksi te-
kemisessa on kuitenkin viela paljon tyota. Esi-
merkiksi mustikasta saatetaan monessa maassa
tuntea vain viljelty versio, ja suomalainen met-
samustikka on monelle ulkomaalaiselle taysin
tuntematon makuelamys eika sen ravintorik-
kautta tunneta.

Vuoden 2016 toukokuussa kaksikymmenta
marjaklusterin yritysta kokoontui Food from
Finlandin ja Arktiset Aromit ry:n kutsumina
tyopajaan kehittamaan kattotason marjavien-
tiviesteja. Yhdessa mietittyja viesteja testattiin
ensimmaisen kerran lokakuussa SIAL-messuilla
Pariisissa. SIAL-kokemusten perusteella viesteja
muokattiin uuteen testaukseen Saksan Health
Ingredients -messuille, jotka pidettiin marras-
joulukuun vaihteessa. Food from Finlandin oh-
jelmapaallikkdé Annaleena Soult on tyytyvadinen
lopputulokseen.

”Yhtenaisin viestein erotumme kilpailijoista ja
raivaamme kohdemarkkinoilla tehokkaammin
tietd suomalaisille marjatuotteille. Parhaimmas-
sa tapauksessa yhteiset viestimme nakyvat ta-
pahtumien lisaksi yritysten omissa markkinoin-
timateriaaleissa”, Soult toteaa.
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Markkinoinnin ja viestinnan lisaksi Soult muis-
tuttaa vientipakkauksen merkityksesta. Pelkas-
taan laadukas tuote ei riita kansainvalilla mark-
kinoilla. Pakkaukseen taytyy kiinnittaa erityista
huomiota, jotta tuote erottuu kilpailijoista ja
todella paatyy ostoskoriin. Premium-hinnoi-
tellun tuotteen pitdaa myos nayttaa ja tuntua
siltd. Laadukas pakkaus on erityisen tarkedssa
roolissa Aasian markkinoilla.

”Uskon, etta kaikki kohdemarkkinoillaan kay-
neet marjayrittajat ovat vientipakkauksen mer-
kityksen huomanneetkin ja ottavat sen huomi-
oon tuotekehityksessaan.”

Marjaklusterilla vilkas vuosi edessa

Food from Finlandin vuosi 2017 tarjoaa jalleen
lukuisia mahdollisuuksia uusiin markkina-ava-
uksiin. Marjayritykset paasevat esille yhteisilla
Suomi-maaosastoilla lukuisissa ammattimessu-
tapahtumissa kuten Saksassa Biofachissa hel-
mikuussa ja FIE:ssa marraskuussa, Japanin Foo-
dexissa maaliskuussa, Kiinan SIAL Shanghaissa
toukokuussa ja Free from —messuilla kesakuussa
Espanjassa.

Food from Finland jarjestaa ostaja- ja mark-
kinaantutustumismatkoja ja vahittaismyynti-
kampanjoita kohdemarkkinoilla seka tuo ostajia
Suomeen. Ohjelma tukee marjaklusterin jasenia
myo0s erilaisilla koulutuksilla. Finpron globaalin
verkoston avulla ohjelma etsii jatkuvasti uusia
myyntimahdollisuuksia ja -kanavia suomalaisille
marjatuotteille.

”Suomella on erinomaiset mahdollisuudet
kasvattaa osuuttaan marjamarkkinoista. Olem-
me erittdin iloisia marjayritysten yhteistyosta ja
aktiivisuudesta. Yhtenaisten viestien jalkautus-
ta lahdetdan edistamaan maaliskuussa”, Soult
kertoo ja toivottaa tervetulleeksi mukaan mar-
jaklusterin toimintaan.



Luonnontuotealan trendit maailmalla
— mahdollisuus suomalaisten yritysten
kasvuun ja kansainvalistymiseen

Maailmalta l6ytyy runsaasti yrityksid, jotka panostavat luonnon raaka-
aineiden, kuten marjojen, yrttien ja muiden kasvien hyédyntédmiseen
omissa elintarvike-, ravintolisd- tai kosmetiikkatuotteissaan

Teksti ja kuvat: Leena Favén

Health Ingredients -messuilla Frankfurtissa viime mar-
raskuussa saimme kuulla, etta kaikki vaestoryhmat ovat
kiinnostuneita ostamaan premium -tuotteita ja etta on-
line-ostaminen lisdantyy entisestdan. Nama molemmat
seikat luovat mahdollisuuksia suomalaisille luonnontuote-
alan yrityksille, silla taalla emme voi yleensa kilpailla hin-
nalla, mutta puhtaista, ja mielellaan luomuraaka-aineista
valmistetutuista aidoista ja luotettavista tuotteista ollaan
valmiita maksamaan enemman. Samoin netista ostami-
nen tuo suomalaiset luonnontuotteet saataville myos
vaikkapa Kiinassa.

Frankfurtin messuilla oli esilla useita uutuustuotteita.
Antioksidanttikarkit sisaltavat kasviuutteita ja luonnollisia
aromiaineita. Naita voi syoda hyvalla omallatunnolla?
Entd purukumi, joka sisdltaa vakioidun maaran tehoai-
netta vapautuen elimistdssa alle minuutissa? Jauheiden
kayttd on lisdadantymassa: mm. sienista ja kasvien lehdista
tehdaan yha enemman jauheita, joita kdytetdaan osana
padivittaista ravintoa. Luonnosta saatavat varit ovat syr-
jayttamassa synteettisia variaineita. INCl-listalla synteet-
tisten osuus on laskussa: nyt halutaan luonnosta saatavia
ainesosia, eika ainesosalistan tule olla pitka. Urheilu- ja
kuntoiluravintolisiin seka urheilujuomiin lisdtadan marjoja
ja marjauutteita. Toivottavasti niista tulee myds hyvanma-
kuisia! LOytyipa messuilta my0s uusi puna- ja mustaheru-
kasta kehitetty marjashotti, jonka on todettu parantavan
Cooperin testituloksia.

Antioksidanttikarkki, joka siséltdd kasviuutteita ja luonnollista
aromiainetta sekd purukumi, joka sisdltéé vakioidun pitoisuuden
tehoainetta.
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Nyt suomalaisilla luonnontuoteyrityksil-
I3 on todella se MOMENTUM lahtea mukaan

kosmetiikkayrityksista, jotka uskovat luonnon-
raaka-aineiden tutkimukseen perustuvaan hyo-

vientibisnekseen. Otetaan mallia vaikka niistda dyntamiseen.

Lentokentilld voi bongata trendejd.

Industry Nordic ja Arvopilotti -hankkeet
kehittavat luonnontuotealaa

EU:n interreg Botnia-Atlantican rahoittaman In-
dustry Nordic — hankkeen tavoitteena on edistaa
pohjoismaisen teollisen luonnontuoteliiketoi-
minnan kehittymista seka luoda pk-yrityksille ja
uusille yrityksille edellytyksia kehittaa marjoista
korkeamman jalostusasteen tuotteita. Hankkeen
koordinaattori on Centria ammattikorkeakoulu ja
toteuttajina Ruotsin maatalousyliopisto, Novia
ammattikorkeakoulu seka ruotsalaiset kunnat
Asele, Vilhelmina ja Dorotea.
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Maaseuturahaston rahoittaman Arvopilotti-
hankkeen tavoitteena on kartoittaa ne luonnon
raaka-aineet, joiden pohjalta on perusteltua lah-
ted kehittamaan jo toimivien yritysten kasvua
seka kehittda uutta luonnontuotealan liiketoimin-
taa ja arvoketjuja Keski- ja Pohjois-Pohjanmaalle.
Hankkeen koordinaattorina on Centria ammat-
tikorkeakoulu ja toteuttajina Oulun ammatti-
korkeakoulu, Luonnonvarakeskus sekd Suomen
Metsdkeskus.

TkT Leena Favén

Projektipddllikké, IndustryNordic ja Arvopilotti
Centria ammattikorkeakoulu

www.centria.fi

www.industrynordic.eu



www.centria.fi
www.industrynordic.eu
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Puhdas luonto

Laatu on kaiken perusta

Luomuyrttituotteita valmistavan Frantsilan
luomuyrttitila Ky:n markkinointipaallikké Timo
Mantere kertoo, etta yrityksen japanilainen yh-
teistydkumppani korostaa markkinoinnissaan
puhtaita raaka-aineita, samoin korkeaa laatua
ja pohjoisuutta.

Mantere kuitenkin muistuttaa, ettei esimer-
kiksi saksalainenkaan pida oman kotimaansa
tuotteita likaisina. Jotta tuote paatyisi ostos-
koriin, tarvitaan myos muita perusteluja kuin
puhdas luonto.

-Tuotteen pitaa olla kaikenkaikkiaan erinomai-

Positiivisia mielikuvia luo, jos raaka-ainetta
kdaytetdan myos elintarvikkeena ja silla on ter-
veysvaikutuksia. Lakka ei tosin ole tunnetuim-
masta padsta raaka-aineena ja siita asiakkaille
on kerrottava enemman.

Isohanni on huomannut, ettd asiakkaita kos-
kettaa ajatus villista luonnosta. Metsamarjat
eivat ole viljeltyja, vaan ne kasvavat luonnossa
vapaana.

-Se on kiehtova elementti. Samoin marjojen
poiminta kdsin saattaa olla hyvinkin eksoottinen
asia, koska maailmalla marjanviljely on usein
varsin teollista. Jokamiehenoikeuksien myo6ta

| : t.; 1 g ®
L myy myos
' ( ) sen hyvi. Se on kaiken perusta. Tuotteen pi- mukaan tulee myds ajatus kestavasta kehityk-

taa kestda vertailu. Laatua kannattaa korostaa, sestd, Isohanni kertoo.
Mantere nakee.

© kosmetiikkaa

i-Mie/ikuva pohjoisesta luonnosta raaka-ainei-
" den lidhteend on tédrked luonnonkosmetiikassa.

Myos tuotteen laadun pitdd kestdd vertailu.

Teksti: Anne Seppdnen
Kuva: Arktiset Aromit ry

Puhdas pohjoinen luonto ja puhtaat raaka-aineet. Siina
tarkeimpia argumentteja, joita suomalaisista luonnonraa-
ka-aineista valmistettua kosmetiikkaa vievat yritykset mie-
lellaan korostavat ulkomaisille asiakkailleen.

-Puhtaus on elementti, joka soveltuu kaikkiin Suomessa
kasvaviin raaka-aineisiin, nakee tuotekehitysjohtaja Tiina
Isohanni Lumenelta.

Lumene kayttaa tuotteissaan laajasti kotimaisia marjoja:
lakkaa, puolukkaa, mustikkaa, karpaloa. Lisaksi kaytetaan
kuusesta ja mannysta saatavia uutteita.

-Luonnonraaka-aineiden kaytto tuotteissa on kosmetii-
kassa vahva trendi, Isohanni kertoo.

Samaa mielta Dermoshop Oy:n tuotepaallikko Bi Virta.

-Puhdas luonto, siita saatavat raaka-aineet ja ekologiset
arvot ovat meille tarkeimpia argumentteja, Virta kertoo.

Dermoshop kayttaa tuotteissaan esimerkiksi koivunmah-
laa ja puolukansiemendljya.

Frantsilan padvientimaa on Japani. Lisaksi
yritys vie tuotteitaan jonkin verran Viroon ja
Saksaan.

Frantsila pyrkii Ioytamaan mahdollisista vien-
timaista paikallisia yhteistydkumppaneita, jotka
hoitavat markkinoinnin ja myynnin. Vientia on
harjoitettu jo kaksikymmenta vuotta.

Suomea ei Mantereen nakemyksen mukaan
tunneta maailmalla kovinkaan hyvin. Pohjola
tunnetaan ehka hiukan paremmin.

-Internet on hiukan mataloittanut kynnysta ja
luonut mahdollisuuksia. Jos asiakas kiinnostuu
Suomesta, hdn saa nopeasti lisdtietoja interne-
tin kautta, Mantere kertoo.

Villi luonto koskettaa

Antioksidanteista ja mineraaleista joita luon-
nonraaka-aineet sisaltavat, kannattaa kertoa,
jos vaitteen tueksi on esittaa tieteellista ndyttoa,
nakee Isohanni.

Lumene kayttaa tuotteissaan esimerkiksi la-
kansiemenoljya.

-Kerromme mista se koostuu, sen omegarasva-
hapoista ja vitamiineista. Tieteellista tutkimusta
|6ytyy lakan antioksidanttipitoisuudesta verrat-
tuna hedelmiin. Samoin mustikasta.
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Lumenen padvientimaita ovat USA, Vendja ja
Ruotsi.

Luotettavuus korostuu

Dermoshopin asiakkaat arvostavat puhtaita
luonnollisia raaka-aineita. Suomalaisille asiak-
kaille raaka-aineiden kotimaisuus on tarkeaa.
Luotettavuuden merkitys korostuu.

-Meidan luonnonkosmetiikkamme on ekoser-
tifioitua. Sertifikaatti antaa asiakkaalle turvalli-
sen olon: tuotteet on tarkistettu ja ne ovat sita
mita luvataan, Bi Virta sanoo.

Dermoshopilla ei ole jalleenmyyijia, vaan se
myy tuotteitaan oman nettikaupan kautta poh-
joismaihin, Viroon, Latviaan ja Venajalle. Tarkea
viestintdkanava on sosiaalinen media, Facebook
ja Instagram. Dermoshopilla on myds oma leh-
ti, jossa kerrotaan tuotteista ja niiden raaka-
aineista.

-Viestinta kohdistuu suoraan kuluttajille. Siina
on se etu, ettei viesti vaaristy matkalla, Virta
kertoo.



Kosteikkokasvien

markkinanakymia

Teksit: Marika Laurila, Sirkka Vahtola & Sari Himanen

Kuvat: Marika Laurila, Luke

Suokasveista uusia elinkeinomahdollisuuksia -hankkeessa tavoitteena on lisété kos-
teikkokasvien kaupallista hyddyntédmistd ja kotimaista jatkojalostusta. Hankkeessa
on muun muassa kartoitettu kosteikkokasvien kéyttéd noin 120 kotimaisessa ja 90

ulkomaisessa yrityksessd.

Tarkastelluista kosteikkokasveista yritysten
eniten hyddyntamia ovat mesiangervo, suopur-
su, kihokit (Iahinna pyorealehtikihokki), ratvana,
raate ja suomyrtti (Kuva 1). Suomessa ylivoimai-
sesti eniten kaytetty laji on mesiangervo, jota

esiintyy runsaasti erityisesti kosteilla niityilla.
Lahes kolmisenkymmenta kotimaista yritysta
hyodyntaa mesiangervoa, padasiassa elintarvi-
ke- ja kosmetiikkatuotteissa.

Kuva 1. Kosteikkokasvien jatkojalostus eri kéyttotarkoituksiin: tuotetarkastelussa noin 120 kotimaista

ja 90 ulkomaista yritystd.
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Tuoteideoita ja markkinoita ulkomailta

Ulkomaisissa yrityksissa kosteikkokasveista
hyodynnetdaan huomattavasti useampia lajeja
ja kayttosovelluksia on monipuolisemmin. Va-
likoimista l0ytyy muun muassa runsaasti ho-
meopaattisia ladkkeita ja jonkin verran hyttys- ja
puutiaiskarkotteita, mitka puuttuvat kotimais-
ten yritysten tuotannosta.

Runsaan ulkomaisen kayton perusteella kos-
teikkokasvien hyodyntamiselle voisi olla huo-
mattavasti nykyista enemman mahdollisuuksia
Suomessakin. Ideoita tuotekehitykseen tarjoa-
vat esimerkiksi suomyrtin, raatteen ja ratvanan
kaytto ulkomailla erilaisissa kosmetiikka- ja ra-
vintolisdavalmisteissa. Uusien tuotteiden kehitta-
miseksi tarvitaan tarkempia markkinaselvityksia
seka lisatutkimuksia kotimaisten kasvien omi-
naisuuksista ja raaka-ainesaatavuudesta.

Kansainvalisilla markkinoilla kosteikkokasveille
voisi olla lisaksi nykyistd suurempi raaka-aine-
menekki. Tahan mennessa jarjestelmallisinta
on ollut pyorealehtikihokin ja suopursun vien-
ti, jota 4H on organisoinut jo reilut 20 vuotta.
Raaka-aine toimitetaan tuoreena muutamiin
keskieurooppalaisiin yrityksiin.

Korjuu- ja vientituloja perinteisista ja
uusista kasveista

Kihokin ja suopursun keruu tarjoaa merkitta-
van lisatulon kymmeniin kotitalouksiin Oulun
seudulla. Esimerkiksi vuonna 2016 naiden kas-
vien poimijatulot vaihtelivat 500-800 euron vi-
ill" ahkerimpien keraajien tienatessa jopa 5000

uroa. Kaiken kaikl kihokkia ja suopursu
keféttiin vuonna

Talla hetkella pyorealehtikihokin kysynta on
suurempi kuin mita sita pystytaan tarjoamaan
johtuen poimijapulasta. Yhtena ratkaisuvaih-
toehtona ongelmaan selvitetaan kihokin vil-
jelymahdollisuuksia Luonnonvarakeskuksen
koordinoimassa hankkeessa ”“Kihokin viljelya
|aakekasviksi Pohjois-Satakunnan heikkotuot-
toisilla/turvetuotannon jalkeisilla turvemailla”.

Nykyista enemman vientimahdollisuuksia voisi
olla myds suopursulle, jota hyddyntaa jo yksis-
taan Euroopassa ainakin parikymmenta yritysta.
Raaka-ainetta suometsissamme riittada. Uusia
potentiaalisia vientikasveja, joiden markkinaky-
syntaa olisi syyta selvittdaa, edustaa muun mu-
assa raate. Suomessa raate on yleinen, mutta
muualla Euroopassa laajalti uhanalainen.

Jatkojalostuksella enemman euroja
Suomeen

Kotimaisen jatkojalostuksen lisaaminen tulisi
kuitenkin olla tarkeampi tavoite kuin kasvien
vienti pelkkdana raaka-aineena kansainvalisille
markkinoille. Nain saataisiin monipuolistettua
ja kasvatettua luonnontuotteiden kotimaista
arvoketjua alkaen raaka-ainetuotannosta aina
lopputuotteiden jalostukseen ja markkinointiin.

Suokasveista uusia elinkeinomahdollisuuksia
(SUOKAS) / Luonnonvarakeskus & Oulun 4H-yhdistys
- EU:n Maaseuturahasto tukee hanketta

- Lisatietoja hankkeen kotisivuilta:
https://www.luke.fi/projektit/suokas-paaprojekti/
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Kuva: Arktiset Aromit ry

- Uomie
Marjastu ksen k= )
mm-kisat 100
Suomussalmella 2.9.2017

Suomussalmella jarjestetaan Marjastuksen MM-kisat Suomi 100 -juhlavuonnajo 20. ker-
ran. Maailmanmestaruuden voittaa eniten marjoja tunnin aikana poiminut. Paiva tarjoaa
kisayleisolle myés markkinameininkia ja erityistda huomiota osoitetaan sotaveteraaneille.

Todellisessa marjanpoiminnan kuninkuuslajissa, kasinpoiminnassa, ei sallita apuvalineita.
Sen sijaan joukkuesarjoissa mukana kulkeva varreton poimuri erottelee
Lisdtietoja ja tekniikkataiturit harrastajista. Kilpailualue paljastuu vasta maastossa, joten
. . . kotikenttiaetua ei synny.
ilmoittautumiset: ynny
www.a’rktisetd'romit.ﬁ Marjastuksen ohella joukkueet panostavat myods pukeutumiseen, silla
paras kisa-asu palkitaan. Teemana pukeutumisessa on Suomi 100.

Suomussalmelaiset sotaveteraanit saavat paivaan henkilékohtaisen kutsun, lisaksi osa

qosla g, poimituista marjoista seka arpajaisten tuotto lahjoitetaan veteraaneille.
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-paatapahtuma Suomussalmella,

Hossan kansallispuistossa 11.6.2017 I oo

Saunatapahtumassa kokeillaan erilaisten luonnontuotteiden hyédyntamista saunassa.
Perinteisen vastan lisaksi kaytdssa on turvetta, yrttituotteita seka saunajuomia.

Saunatapahtumassa Tapahtuma edistaa suomalaista saunakulttuuria ja jakaa tietoa suomalai-
sista, erityisesti saunomiseen liittyvista luonnontuotteista. Lisaksi viesti-

hyOdynnetdan taan mahdollisuuksista kytkea luonnontuoteala matkailualaan ja tuodaan
luonnontuotteita Suomea kansainvalisesti esille erikoisten kesatapahtumien jarjestajana.

Padtapahtuma on Suomussalmella, Hossan uudessa kansallispuistossa, aluetapahtumia
jarjestetaan myos muualla Suomessa. 11.6.2017
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Kuva: Arktiset Aromit ry




Suomen juhlavuoden tapahtumia:

Kuusamon katuruokamarkkinat
5.-6.8.2017, Kuusamo

Kuusamon katuruokamarkkinat on ensimmaista
kertaa jarjestettava tapahtuma, jossa tehddan
paikallista villiruokaa tunnetuksi niin kuusamolaisten
kuin kotimaisten ja kansainvalisten matkailijoiden
keskuudessa. Samalla vahvistetaan Kuusamon alueen
tunnettuutta merkittavana ruokamatkailukohteena.

Kuusamon keskustassa jarjestettdavassa tapahtumassa
voi maistella ja ostaa paikallisten tuottajien
villiruokaherkkuja ja ostaa paikallisia kdsitoita seka
nauttia ohjelmasta. Keskustan ymparistdssa voi
kokea myo6s saunaeldamyksia Saunatourin huikeissa
saunoissa.

Tapahtuma on tarkoitettu kaikenkaisille.
Paivaohjelma on kohdistettu perheille ja senioreille ja
iltaohjelma aikuisille.

Tuohi- ja pajutyodleiri

3.-7.7.2017, Juva

Tuohi- ja pajutydleirin kokoaa eri puolilta Suomea
alan kaikenikaisia harrastajia yhteen ja yllapitaa
perinteista tuohi- ja pajutyotaitoa nykyaikaan
sovellettuna, jotta Suomessa tehtaisiin naita
ekologisia perinnekasitoita viela sadankin vuoden
paasta.

Taitavien opettajien opastuksella opitaan
materiaalien yhdistdmista ja saadaan uusia
innokkaita harrastajia levittdmaan tietoa laajemmalle
joukolle.

Digitalisoituvassa maailmassa kaikenlainen luova
kasilla tekeminen edesauttaa jaksamista ja on
monelle terapeuttinen vastapaino arjen rutiineille.

Leirille on yleisolla vapaa paasy tutustumaan tuohien
ja pajujen tydomenetelmiin ja tuotteisiin.

Flora Fennica Akvarellit

Heindkuu 2017, Lappeenranta

Suomen ainutlaatuista luontoa juhlistetaan taiteen
keinoin akvarellitaidenayttelylla luonnonvaraisista
kukista. Akvarelli on hieno keino tuoda esille luontoa
ja nayttely keskittyykin juuri Suomen luonnonvaraisin
kukkiin.

Taustalla siintaa Elias Lonnrotin Flora Fennican
(v.1860) henki, mutta silti modernin maalauksen
tavoittein.

Nayttelyn ohessa jarjestetaan myos koulutusta
akvarellitaiteilijoille ja taiteen harrastajille.

Ruisleipa aanestettiin Suomen
kansallisruoaksi
Elo-Saatio ja MTK jarjestivat Suomen
kansallisruoka -aanestykseen.

Satavuotiaan Suomen kansallisruoaksi
valittiin ruisleipa.
Karkijoukossa olivat myos karjalanpaisti,
karjalanpiirakka seka paistetut kalat
perunamuusin kanssa.

Myos mustikkapiirakka menestyi hyvin
12 finalistin joukossa.

5. MUSTIKKA-
PIIRAKKA

Siihen osallistui lahes 50 000 suomalaista.

Bertalan Galambosi: Yrttien viljely
Opetushallitus, 2017. 352 s.

Suomen yrttiviljelyn uranuurtaja Bertalan Galambosi on laatinut sekd maatalous- ja
puutarha-alan opiskelijoille, etta yksityisille alan harrastajille sopivan, kattavan tietopaketin
yrttien viljelysta. Kirjassa Galambosi esittelee yhteensd 69 yrttia, kertoo niiden tuntomerkit,
nakoislajit, lajikkeet, kayttotavat ja yrttien eri osien vaikuttavat aineet. Kirjassa esitetdaan
yksityiskohtaiset viljelyohjeet hyvista kasvupaikoista lisaykseen ja hoitoon aina sadon-
korjuuseen ja jatkojalostukseen asti. Kirjassa esitetty tieto perustuu Suomessa tehtyihin
viljelykokeisiin, ja juuri kotimaisuus onkin kirjan yksi ehdoton vahvuus. Vaikka kirjan tieto
soveltuu kaupalliseen tuotantoon tahtaaville viljelijoille enemman kuin hyvin, hyotyy myos
harrastajapuutarhuri ndista asiantuntevista ohjeista.

Kirjaan liittyy verkkoaineisto, jossa esitelldan tarkemmin alan tutkimuksia, kasvien
kulttuurihistoriaa ja taloudellista merkitystd, seka laajemmin yrttiviljelyn tilaa Euroopas-
sa. Lisaksi verkkoaineistossa kerrotaan pohjoisen ilmaston aiheuttamista vaatimuksesta
yrttiviljelylle.

Seija Niemi & Johanna Kinnunen: Opas elintarvikealan yrittdjille luon-

nonkasvien kaytosta. Luonnontuotealan uuselintarvikekysymykset.
Lapin AMKI:n julkaisuja Sarja D. Muut julkaisut 2/2016. 27 s.

Uuselintarvikkeisiin liittyva sekavuus on muodostunut hankalaksi kysymykseksi useal-
le alan yrittdjalle. Osana Luonnontuotealan uuselintarvikekysymykset —toimeksiantoa
ja Tasmatietoa Lapin luonnontuotteista maakunnalle -hanketta, Seija Niemi ja Johanna
Kinnunen ovat laatinet ajankohtaisen oppaan luonnontuotteiden kaytosta uuselintarvik-
keina. Oppaassa esitetddn aiheeseen liittyvaa lainsddadantoa ja terminologiaa, kerrotaan
luonnonkasvien kadyttohistoriasta ja sen todentamisesta uuselintarvikekdayton mahdollis-
tamiseksi. Opas on ajankohtainen katsaus alalla vallitseviin kysymyksiin, ja tekijat kertovat
myods lupamenettelyn ja uuselintarvikkeisiin liittyvien tulkintojen tulevista muutospaineista.

Sieni-ihmiset ry: Sienivallankumous — Rakkaudella ruokasienista
Sieni-ihmiset ry, 2016. 160 s.

Sienivallankumous-kirja avaa nimensa mukaisesti — rakkaudella — tien uudenlaiseen
ruokasienten maailmaan. Kirja on laadittu kdantokirjaksi, jonka toisella puolella esitetdan
ruokasieniin liittyvaa tietoa ja elamantapaa. Toinen puoli kirjasta sisaltaa yli 30 tunnettu-
jen keittiomestareiden ja innokkaiden kotikokkien laatimaa sieniruokareseptia. Kirjassa
juhlistetaan sienien upeaa makukirjoa ja rajattomia mahdollisuuksia kaytettavaksi seka
kotona etta ravintoloissa.

Simo Moisio (toim.): Luonnonyrttiopas — Hyvan kaytannon ohjeet
luonnonyrttialalle
Opetushallistus, 2016. 146 s.

Uudistettu luonnonyrttiopas sisaltaa paivitetyt, Elintarviketurvallisuusviraston (Evira)
hyvaksymat tiedot tarkeimmista Suomessa kerattavista ja myytadvista luonnonyrteista.
Ladkealan turvallisuus- ja kehittdmiskeskus (Fimea) on arvioinut yrttien rohdos- ja ladkin-
nallista kayttda, ja ymparistoministerio jokamiehenoikeuksia ja luonnon monimuotoisuutta
koskevat osiot. Opas onkin hyvaksytty yrttialalle Hyvan kdytannon oppaaksi (Evira).

Opas jakautuu kolmeen osaan: Ensimmaisessa osassa opastetaan yrttien kayttoon, koos-
tumukseen ja myrkyllisyyteen liittyvissa asioissa. Toisessa osassa paneudutaan mm. yrttien
keraamiseen, kasittelyyn, tuotteistamiseen, pakkaamiseen, markkinointiin ja myyntiin.
Kolmannessa osassa opastetaan yrttien tunnistamiseen. Opas soveltuu oppimateriaaliksi
luonto- ja elintarvikealan opetukseen, neuvontajarjestdille ja elintarvikealan hankkeisiin.
Se soveltuu materiaaliksi my0s yrttikursseille seka yrtteja jatkojalostavien yritysten, alalla
toimivien opettajien ja neuvojien kayttoon.
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